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1. Bevezetés, a téma ismertetése

A nemzetk6zi kutatdsok azt mutatjak, hogy a Z-generacids fiatalok kdrében az online videds
tartalmak felvaltjak a televizidt, illetve a klasszikus tévés médiasztarok helyett a mindennapi
életliket bemutatd vloggerek keriilnek a fiatalok érdeklddésének a kozéppontjaba. Ma mar
nincs olyan ember, aki ne hallott volna a Youtube videdbmegoszté oldalrél. A mindennapjaink
részéve valt, hogy masok altal feltoltott videdkbol nyerink Otleteket, tandcsokat a sajat
életlink alakitasahoz. A Youtube-ra naponta feltoltétt videok rohamosan gyarapodnak. Egy
2016-0s cikk szerint (Kdnczey, 2016) napjainkban kozel 500 éranyi anyagot toltenek fel
percenként az emberek a Youtube-ra. Ez a szam pedig feltételezhetéen a kozeljovoben egyre
nagyobb lesz, a kovetkezd generaciok ugyanis még természetesebbnek tekintik majd, hogy a
Youtube fellletén szorakoztatd és informalo tartalmakat fogyasszanak. Méar napjaink fiataljai,
a Z-generaci6 is teljesen belesziiletett ebbe a digitalis vilagba, szinte lehetetlen szamukra,
hogy ne vegyenek tudomast és ne keriiljenek kapcsolatba a kiilonb6z6 online kozosségi
felliletekkel, koztiik a Youtube-al is. Ok az a generacio, akik nem csak tartalomfogyasztok,
hanem tartalomel6allitok is ezen a videdmegoszto oldalon, videokat készitenek és toltenek fel,
melyeket mas felhasznalok néznek. A tartalomfogyasztoknak teljesen természetes az, hogy

napi tobb orat is bongészéssel téltenek, videokat néznek, vioggereket kdvetnek.

Dolgozatomban a Z-generacidé tartalomfogyasztasi szokasait vizsgdlom a Youtube
videdmegosztd oldalon fellelhetd vlioggerek tikkrében. Hazankban még Uj jelenségnek szamit,
hogy vloggereket kovetiink és nem a klasszikus, tévében szereplé médiasztarokat. Egyelore
nalunk még nincs akkora hagyomanya a vlogolasnak, illetve a vloggerek kdvetésenek, mint a

nyugati orszagokban, viszont egyre inkabb teret hddit maganak a mi kdrnyezetiinkben is.

Dolgozatom elsé részében a szakirodalmat attekintve tanulmanyozom a generaciok kozt
fellelhet6 kiilonbségeket, kitérek a Z generacio tulajdonsagaira, a k6zosségi médiara és szo
lesz a YouTube videdmegosztd oldalrdl is, mely fontos szerepet télt majd be a dolgozatom

hatralevd részében.

Eredmények tekintetében azt varom, hogy a megkérdezett fiatalok véleményébdl kideriiljon
tobbek kozott az, hogy hazankban is hdditani kezd a vloggerek kovetése, sokan ismerik a

népszerli magyarorszagi vloggereket és sokan fel is néznek rajuk. Véleményem szerint a



kutatasbol megallapithatd lesz, hogy a Z generacio nagyon kis mértékben néz televizidt

napjainkban, de annal inkabb kovetik a YouTube-on hiresse valt vloggerek videdit.

2. Generacioés kutatas

2.1 Generacios marketing

Mannheim Karoly szociologus szerint egy korcsoport akkor tekintheté generacionak, ha
valamilyen kdz6s immanens tulajdonsag, nemzedéki tudat, kozosségi jegy jellemzi és ehhez
harom feltétel szlikséges: a kdz0s tapasztalat(élmény), a tényleges egymasra orientalddas és a
kozos helyzetértelmezés, attitidok, cselekvési formak (Nagy — Fazekas, 2016). A fentebb
emlitett kozos jegyeket korjelzéknek nevezziik. Minden generaciot végigkisér a sajat
¢lménykészlete, vagyis az egyes nemzedékek képviseldi életik minden szakaszaban

kitartanak a mélyen gyokerez6 szokasaik mellett (Kadar, 2008).

Smith-Clurman szerint a piacon egyidejiileg jelen levé nemzedékek mindegyikének megvan a
sajat, a tobbiektdl eltérd értékrendje és motivacidja, amely a kiilonbozé élettapasztalatokbdl
fakad. Annak ellenére, hogy a generaciok ugyanazokat az életszakaszokat élik meg és
ugyanazokkal a kiilsé koriilményekkel kell szamolniuk mégis eltérd kozosségi élményeket
¢lnek 4t serdiild korukban. Minden ember ahhoz a korszakhoz alkalmazkodik amelyben él,
egy nemzedék az egyes koriilményekre adott valasza mas lesz, mint a tébbi nemzedék azonos

életszakaszaban hasonlé hatasra adott valasza (Kadar, 2008).

2.2 Generaciok kozti kulonbségek

Mindig voltak idésebbek ¢s fiatalabbak, akik egymashoz kozel élték életiiket. Nem meglepd
szamunkra, ha az idésebb generacido nem érti meg a fiatalabbakat, mivel ma is rengeteg
konfliktushelyzet adodik abbol, ha eltérd generacios értéket képviselok talalkoznak (Pal,
2013).

A korbeli killénbségek mellett rengeteg olyan tényezé van, ami meghataroz egy generaciot.
Minden generacionak megvannak a sajat élmeényei, attittidjei, véleménye és hozzaéllasa
bizonyos dolgokhoz. Nagyszileink nem ugyanazokat az értékeket képviselik, mint mi, ket
maskepp nevelték, nekik mas dolgok élveznek prioritast az életiikben, mint nekink. Mindenki

szamara ismerdsek az olyan helyzetek, amikor a nagysziilok nem értenek egyet szdmunkra



teljesen természetes dolgokkal, legyen az ruhdzkodas, zenestilus, szabadid6toltési-formak

vagy akar széhasznalatunk.

A generacios kilonbségek alapkdveit Strauss és Howe (1991) raktak le, ennek mintajara
pedig tobben is Gjraértelmezték a generaciok kozott fellelhetd kiilonbségeket. Strauss és
Howe modellje szerint 15-20 évente megy végbe generacidvaltas, amire egyfajta ciklikussag
jellemzo (Nagy — Fazekas, 2016). Ennyi id6 alatt cserélddik le a mentalitas, fejlodik annyit a

technologia, hogy kilonbségeket tudjunk tenni adott generaciok kozott.

Annak ellenére, hogy a kor szerinti meghatarozasokban valtozasok figyelhetok meg, a
generaciok fobb jellemzoit nagyjabol egységesen foglaljak Ossze az ezzel foglalkozo
kutatasok (Pal, 2013). Az aldbbiakban a generaciok kozti tényleges kilonbségeket

értelmezem Pais, Nagy-Fazekas és Berecki tanulmanyai nyoman.

A baby-boom generécio: Az 1943-1960 kozott szlletetteket nevezik igy, de emlegetni
szoktak profétdkként is. A masodik vilaghdboru utan sziilettek, egy novekedden optimista,
pénziigyileg stabil vilagba. Ertékrendjitket merében meghatarozta, hogy tébb meghatarozo
tarsadalmi valtozasnak is szemtanui voltak. Fiatal korukat az ébredés éveiben, idés korukat a
krizis éveiben toltotték. Ez a generacio gondtalan jolétben nétt fel, sziileik barmit
megadhattak szamukra, viszont ez kihatott a kdzépkoru eveikre, nem talaltak helylket a
vilagban. Ez az aramlat vezette be a 60-as évek flower-power jelensegét (Berecki, 2015).
Médiafogyasztasukra jellemzd, hogy egyarant fogyasztjak a hirmiisorokat, a szdrakoztatd
show-kat, val6sadgshow-kat, a sportot, a jatékfilmeket és a hireket szolgaltato rétegmiisorokat
is (Kadar, 2008).

Az X generacid: 6k azok, akik 1961-1981 kozott szulettek, digitalis bevandorloknak vagy
,-McDonald’s nemzedéknek™ is nevezik éket. Generaciojukat megbizhatd, megoldaskeresé
magatartassal illethetjik, akiknek motivacids strukturajaban fontos szerepet kap a pénz,
karrierizmus, szakmai elérechaladas és a status. Meghatarozo szamukra a hip-hop kultdra,
késbébb a videojatékok és a televizio. Tulajdonképpen belecsdppentek a digitalis vilagba, fiatal
felndttként talalkoztak elészor az internettel, majd pedig végig kdvették az informacios
tarsadalom kialakulasat. Mindennapjaikban tobbé-kevésbé jelen van az internet. Sokkal

jobban alkalmazkodnak a felgyorsult élethez, mint elédjeik, képesek a megujulasra.



Az Y generacid az 1982-1994 kozott szlletett nemzedékre utal, millenaris generacioként is
emlegetik Oket. Kisgyermekként talalkoztak az internettel, digitalis bennszuléttekként
kdnnyedén kezelik a technoldgiai eszkdzoket. Természetes kdzegilk a digitalis univerzum,
tarsas kapcsolatokat egyiddben 1étesitenek a valds €s virtualis vilagban. Ez a generacié sok
szempontbdl  kilonbdzik a  korabbiaktdl, tagjai  fogekonyak a  kultlréara,
teljesitménykdzpontiak, magabiztosak, tobbnyire azonosulnak a szileik altal vallott
értékekkel, fontos szdmukra az iskoldban elért jo teljesitmény. Erds médiafiiggés jellemz6
rajuk, gyorsan reagélnak a technoldgiai valtozasokra eés egyltt mozognak a globalis
trendekkel. Nagyon ko6tédnek a barataikhoz, akikkel a kozosségi oldalakon is tartjak a
kapcsolatot.

A Z generacio az 1996-2010 kozott szilettek, tobbféle cimkével is illetik Oket,
talalkozhatunk veliik net generacio, digitalis 6slakosok, facebook-nemzedék cimszo alatt is,
melyek teljesen tikrozik a Z generéacié mibenlétét. Ok az elsd generacio, akik nem tudjak
elképzelni, hogy milyen lehet a vilag internet nélkiil, elsddleges kommunikécios eszkdziik a
kozosségi halo. Ez a nemzedék mar nem csak tartalom fogyasztdé hanem tartalom eldallito is,
természetes szamukra az informécidszolgéaltatas. Jellemz6 rajuk a multitasking, azaz nem
okoz gondot nekik egyszerre tobb cselekvést parhuzamosan végezni. Sokkal rugalmasabbak
elddjeiknél, jobban toleraljak a kultarak kozti kiilonbségeket, kulfoldiekkel is konnyen sz6ba
elegyednek. Koncentraloképességiik idGtartama alacsonyabb az el6z6 generaciohoz képest,
fontosabb szdmukra a gyorsasdg, mint a pontossdg. Oket emlegetik az eddigi
legkdrnyezettudatosabb generacionak, prioritasként kezelik a kornyezetvédelmi kérdéseket és
tettre készek ezeknek a kérdéseknek a megoldasaban

Az Alfa generacié egyelore kevés szakirodalmi felsorolasban jelenik meg, viszont Pais
bemutatésa szerint 6k a legfiatalabb generacio, 2010 utan sziilettek. Most kamaszodnak, nem
ismerik még a vilagot igazan. Nevik van, viszont egyel6re nagyon kevés informaciot tudunk
roluk. A gyermekkori viselkedésekbdl, megjelenésekb6l arra meriink kovetkeztetni, hogy
egyik oldalon az agresszié er6sodott a masik oldalon pedig a korabbihoz képest csendesebb,
visszafogottabb viselkedést figyelhetink meg. Ez a nemzedék még inkabb jartas lesz a

technoldgiaban, az élet velejardja lesz a szamitdgép, internet hasznalata. (Pais,2013)

Ezeket az eltéréseket a generdciok kozott muszaj figyelembe venniink ahhoz, hogy egy

hatdsos kommunikaciot kialakitsunk velik. Az egyes generaciok megszoélitasa mas és mas



kommunikéciods stilust igényel. A generacios kiilonbségek alapjan egyértelmiien latszik, hogy
egy baby-boom generéacidhoz tartozd egyén nem ugyanazokra az lzenetekre fog reagalni,
mint egy Z-generaciés fiatal. Minden nemzedéknek van egy sajat kohorsz élménye, melyre
nagyon erzékeny és a sajatjanak tekinti. A kohorsz élmény egy olyan sajatos, generacion
beliili csoportos élmény, amely a csoport minden tagjara jellemz6. Mannheim Karoly szerint
egy kohorsz-generécid tagjai nem foltétlentl egykoriak, a koztiik levé kiillonbség lehet 5 vagy
akar 20 év is, viszont kiterjed azon emberek Osszességére, akik serdiilokorukban vagy
feln6ttkoruk korai szakaszaban konfrontalodtak egy korabbi kultaraval és ennek az atalakitasi

szandéka is felmerilt bennik (Sigita, 2007).

Tobi Istvan 2013-as tanulmanya szerint a Z-generacio esetében a kovetkez6 eseményekhez,
szemelyekhez kapcsolhatd kohorszélmeny: a popularis kultaraban Justin Bieber, Lady Gaga
¢s a Gangnam Style szerzdje, Psy a kiemelkedd eléadok. Filmsorozatokbol a Harry Potter, a
Twilight és a 3D technologiat elterjesztd Avatar cimit film valt kohorszélménnyé. A
gazdasagi véaltozasok tekintetében a valsag idGszaka szintén meghatarozo volt. A kohorsz
élményt leginkabb meghatarozé vilagesemények kozil kiemelkedik a 2001. szeptember 11-ei
terrorcselekmény és annak hatdsa a nemzetkdzi biztonsag megitélésere. Ugyanakkor Tobi
szerint meghat&rozd élmény ennek a generacionak Barack Obama elntkké vélasztasa is. A
kialakult koz0s ertékrendben szerepet jatszanak azok a termeszeti katasztrofak is, amelyeket
atélt a generacid, példaul a 2004-es cunami Indonéziaban. Kommunikacios szempontbdl
pedig kiemelten fontosak azok a technoldgiai fejlodések, amelyek lehetévé tették az
okostelefonok elterjedését — ezt Tobi iPhone jelenségnek nevezi — valamint a kdzosségi média
egyre nagyobb térnyerése a tarsadalom egyre szélesebb korében. A Z generéacié kohorsz
élménye ugyanakkor még mindig alakuloban van (Tobi, 2013), a kovetkezé években

varhatéan még tobb olyan meghataroz6 esemény

2.3  Generacios médiafogyasztas

Napjaink fiataljainak médiafogyasztasa nagyon megvaltozott elédjeinkhez képest. Nem kellett
sok id6 ahhoz, hogy az eddig informaciot szolgaltatd nyomtatott médiat felvaltsa az internet
végtelen vilaga. Szileink és nagyszuleink is rengeteg dologra voltak kivancsiak akarcsak mi,
viszont nekiink megadatott az a lehetéség, hogy sokkal egyszeriibben és gyorsabban talaljunk

valaszt kérdéseinkre az internet altal.



Az elmult években a médiafogyasztasi szokasok mellett, a témak iranti érdeklodés is

szignifikans kilonbségeket mutat az egyes generaciok kozott.

Hach-Handa Jozsef és Pintér Robert vezetésével 2015-ben készilt egy kutatas a
magyarorszagi 18-29, a 30-39 és a 40+ korosztaly korében, amely soran 24 kiilonb6z6 téma
kozll vélaszthattak ki a megkérdezettek a szamukra legérdekesebbeket. Ebbél a kutatasbol
kiderult, hogy a legfiatalabbak korében a kép és a hang a befuto, listajuk elsé helyén a film és
a mozi, masodik helyen pedig a zene all. Talan kissé meglepé modon, a harmadik helyre a
tudomanyos ¢és ismeretterjesztd téma keriilt de az is figyelemre méltd, hogy a harom
korosztaly kozul egyediil naluk ker(lt fel a TOP 5-6s listara az internet és szamitastechnika. A
kutatas szerint a 30-as korosztaly elsé helyén ugyancsak a filmek és a mozi all, masodiknak
viszont mar a gasztronomia, egészseg es életmdd keriilt. 40 év felett mar bekdszont az
inyencek kora (Hach—Pintér, 2015), 6k a top témak koze soroltdk a gasztrondmiat, az
életmddot és az otthont. Ugyanakkor ez a kutatéds azt is igazolta, hogy a k6z6sségi oldalak
pont azt nyujtjak, amit gondoltunk roluk, a magyarok korében elsdsorban kapcsolattartasi
lehetdséget, €s annak lehetdségét, hogy élményeinket megoszthassuk csalddtagjainkkal,

baratainkkal képek, Uizenetek vagy videok formajaban (Hach-Pintér, 2015).

Mindegyik generéacidé mas tipusu médiat fogyaszt, mindenki azt, ami korosztalyaban jellemz6
volt. Az id6sebb generaciok tobbnyire szkeptikusak az j médiat illetéen, nem biztosak az
informéacidk pontossagaban, mig a fiatalabb generacidk elfogadobbak. Ezért jelentkezik az
agynevezett ,,média-undor™, egyre kevesebb figyelmet forditanak a médiara, vagyis nem
elégséges a jO mindség, ha nem talélja meg azt, amit szeretne. Napjaink tartalomel6allitoinak
az a ceélja, hogy elérhetébbé, kivanatosabba tegyék a médiakinalatot, mindegyik fogyasztd

generacio értekrendje és elvarasai szerint (Kadar, 2008).

A mai Z-generdcié azt fogyaszt, amit kivan, nem azt, amit szolgaltatnak. Amig régebb
elédjeink azt nézték, ami épp a TV-ben ment, vagy azt olvastak, amit az Ujsagok irtak, addig a
mai fiatalokat nem éri el a szokasos ATL mix: a TV nem hat rajuk, radiot egyre kevesbe
hallgatnak, az driasplakatra nem néznek fel vagy csak nem érdekli 6ket (Tobi, 2013). A
fiatalok az online vildgban keresik azokat a témékat, ami Oket érdekli, és szivesen
fogyasztjak. Szamukra leértékelddnek a hagyomanyos médiumok, feltehetden azért, mert

személyreszabott és barmikor elérhetd tartalmat keresnek. Sok esetben nem csak fogyasztjak



hanem meg is osztjadk az adott tartalmakat pusztan érdekességbél, néha terméktamogatas
céljaval (Hach-Pintér, 2015).

3. Online média

3.1 Azinternet kialakulasa - web 1.0

Az internet kialakulasa a hatvanas évekre vezethet6 vissza és kezdetben hadaszati célt akart
szolgalni. Az Amerikai Védelmi Minisztérium ARPA (Advanced Research Projects Agency)
egy olyan katonai h&lozatot szeretett volna kiépiteni, amely barmilyen csapés esetén
biztonsagosan miikddik. A hatvanas évek végén jott l1étre a halézat, amely a fejlesztd
intézmény utdn az ARPANET nevet kapta. A kezdeti katonai celok utan az egyetemek kdzotti
kapcsolathalo kiépitésére szolgalt. Id6vel rajottek, hogy tobb lehetéség van ebben a
héldzatban igy tovabb fejlesztették. Kicsit késObb, a fejlesztések soran kialakultak mas
haldzatok és néhany év elteltével, a nyolcvanas évek elején kialakult a napjainkban is ismert
internet. A World Wide Web 1993-ban mindenki szamara szabadon hozzaférhetévé valt és
ezzel a lépéssel az internet rohamosan elterjedt (Klausz, 2013). Ekkor még nem tudtak az
emberek elképzelni, hogy az életiik részéveé fog valni az online vildg. Nem volt interaktivitas a
platformokon, egyirdnyu informacioatadas tortént, ahol a kdzponti tartalomszolgaltatd altal

kdzzétett informaciohoz tudtak hozzaférni a felhasznalok.

3.2 Azinternet fejlodése - web 2.0

Az internet tovabbfejlodésével megkiilonboztetjikk a kovetkez6 Ujitasként emlegetett web 2.0-
t. A web 2.0 az Ugynevezett kozosségi média, kozOsségi web. Ez a korszak jelentds
eltéréseket mutat a el6édjének szamito web 1.0-hoz képest. A web 2.0 korszakaban a
kommunikacié kétiranyava valik, ahol a felhasznal6 nem csak fogyasztja az informaciét
hanem eldallitja és meg is osztja azt a tobbiekkel. Lehetdsége van neki tetsz0 tartalmakat
eldallitani €s megosztani mas felhasznalokkal, de ezek mellett hozzaférhet masok altal
létrehozott tartalmakhoz, véleményezheti azokat, kibovitheti és tovabb is oszthatja (Klausz,
2013). Ebben a korszakban jottek létre a blogok, wikik, forumok, kodzosségi odalak,
képmegosztd oldalak és fontos szerepet kaptak a kommentarok is, igy az internet, mint
kommunikéaciés csatorna egy interaktiv, kétiranyl kommunikaciot lehetévé tevd, a

felhasznaldkat aktivan bevono és cselekvésre késztetd feliiletté valik.



1. abra: A web 1.0 és a web 2.0 6sszehasonlitasa

WEB 1.0 WEB 2.0

személyes weboldalak blogolas

Britannica Online Wikipedia

kattintds és domain-név megadas kulcsszavas kereses optimalizalas
teljes oldal megtekintésének dijazasa dijazés kattintasonként

hangsuly a NAGY webhelyeken kisebb webhelyek keriilnek fokuszba
publikalas hozzajarulas és eszrevétel
kdnyvtarazas cimkézés

Forras: Kiss (2012)

3.3 Web3.0

A web 2.0 utén jelent meg a napjainkban sokat kutatott web 3.0. Ebben a korszakban a ,,nagy
testvér” figyeli az egyének interneten folytatott tevékenységét (Harris, 2008) és
személyreszabott hirekkel, informaciokkal szolgal szamukra. A web 3.0 az informéacidk
rendszerezését és ertelmezését segiti eld, az adatok kereshetdsége a felhasznalo altal definialt,
személyiségjegyeihez leginkabb illeszkedd mindségi jegyek szerint torténik (pl. aktualitas,
érdekl6dés) (Klausz, 2013). Sokszor ijeszté lehet szamunkra az, hogy olyan reklam
tartalmakkal taldlkozunk, amik ismerdsek lehetnek szdmunkra, el6zéleg olvastunk rola vagy

rakerestiink.

3.4 Kozosségi media

Ebben a fejezetben tdbbek kdzott az internet rovid torténetérdl lesz sz, melyben kitérek majd
a web 1.0, web 2.0 és a web 3.0 kozotti kulonbségekre is. Tovabba ismertetem a YouTube
kialakulasat és fejlodését majd a dolgozatomat meghatarozé vloggereket mutatom be roviden.
Fontosnak tartom, hogy részletesebben is megvizsgaljam a jelen kutatasban szerepld
vloggereket, mert személyiségiikb6l és a videdikban feldolgozott tematikakbol kénnyen
kovetkeztethetlink az altaluk elérni kivan celcsoportra. A fejezet utolsd részében targyalom,

hogy jon létre felhasznalok altal készitett tartalom és miként hasznaljak fel napjainkban.

A mérnokok adtak nekiink az internetet és a web miiszaki infrastrukturajat (...), de mi voltunk azok,
akik kitalaltuk, hogy mihez kezdjunk vele. Mivel a technoldgia mindenki szamdra elérheté és ingyenes
volt, mi, a felhasznélok szabadon kisérleteztink vele, kdz0sen benépesitettilk sajat tartalmainkkal,

gondolatainkkal és sajat magunkkal. A technikusok adtak a keretet, mi meg kitoltottik Chris
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Anderson (Klausz, 2013). Nem is olyan régen volt, amikor elészor taladlkozhattunk az
internettel. Akkor nem gondoltuk volna, hogy ekkora hatassal lesz a vilagra, joforman
mindent behalozott és megvaltoztatott. Rohamosan fejlddik, sokszor magunk sem tudjuk
tartani a lépést a technologiaval, amely Uj és 0 eszkdzoket és kommunikacios fellleteket tar
elénk. Nem beszélve az okostelefonokrél, melyek a mindennapjaink meghatarozd eszkozei
lettek. Elterjedésik Ota teljesen 0Osszemosddott a nyilvanos és a maganszféra.
Okostelefonunkon a nap barmely percében elérhetéek vagyunk, de fontos szerepet jatszik
mindennapjaink megszervezésében is. Az Uj technoldgiak nem csak parhuzamosan jelen
vannak a mindennapi életben, hanem 6ssze is kapcsolodnak. Az okostelefonok elterjedésének
koszonhetéen az internetes kdzossegi média oldalak hasznalata megjelent a mobiltelefonokon
is (Simay-Gati, 2015).

3.5 A YouTube, mint kozdsségi felllet

Az utdbbi idében az online média szemmel lathatéan atvette a hatalmat a klasszikus
médiacsatornak felett, az internet olyan teret nyert maganak, amivel a TV és nyomtatott sajtd
nem igazan tudja felvenni a harcot. A mara nagyon népszertivé valt YouTube tébb mint 10
¢éve van jelen az internetezék korében. A Youtube-ot harom kordbbi PayPal alkalmazott
alapitotta és fejlesztette ki Chad Hurley, Steve Chen és Jawed Karim, akik 2005 &prilisaban
tették nyilvanossa az oldalt (Burgess-Green, 2009). 2005 aprilisaban toltotték fel az els6
videdt a YouTube-ra, ami egy 18 mésodperces kisvide6 ,,Me at the zoo” (En az éallatkertben)
cimmel. A video lényegében nem mond semmit, a videdban egy fiatal srac all egy elefant
elott az allatkertben és kozli a nézékkel, hogy az elefantoknak nagyon-nagyon hosszu

ormanyuk van.

Kezdetben az alapitok egy tarskeresd oldalt szerettek volna létrehozni, amelyen videdk
feltdltése altal mutatkozhatsz be és ismerhetsz meg masokat. Az dtlet a HOTorNOT.com
oldalra hajaz, amely egy fényképes tarskeresé oldal volt, az els6 interaktiv honlap a
felhasznalok szdmara. Ennek mintajara a harom fiatal a felhasznaloknak lehetGséget akart
adni arra, hogy sajat videos tartalmakat toltsenek fel a platformra. Az oldal hasznalata mar
akkor sem volt bonyolult, a videdfeltdltéshez nem kellett semmiféle hattértudas vagy
magasfoku technologidban valdé jartassag, igy barki szolgaltathatott tartalmat. A fontos
mérfoldké a YouTube torténetében 2006 oktoberében jott el, amikor a Google megvasarolta a

videdmegosztd oldalt 1.65 milliard dollarért. Egy évre ra, 2007-ben a YouTube volt a
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lehiresebb szorakoztatd oldal a vilagon (Burgess-Green, 2009). A YouTube-on talalhatd
videdk rohamosan gyarapodnak, 2015-ben 500 6ra anyagot toltottek fel minden egyes

percben az oldalra (Kénczey, 2016).

A romaniai internethasznalatrol készitett egy kutatast a Gemius 2016 juniusaban, amelybdl
kideril, hogy az akkori adatok alapjan toébb mint 7.3 millio embernek van szamitogépes
hozzaférése az internethez. Kozuluk tébb mint fele (65,8%) varoson él, a tobbiek (34,2%)

pedig vidéken.

2. dbra: Kik hasznaljak az internetet Romaniaban?

Wh 0 ar e Gender :F‘Iace of residence ?ge ::;‘1‘;:
the internet users =
in Romania? 0253 ] =

1418124

Data for PCs
55+ 119
cc"'""?spde 7 5054 68
“'?‘Zq 1548 86
1042148
3530182

30-32116
2520211
19-24230
14-18 185

.
5054208
45-43 190
4044223
o] o < 3533318
Na — 3034258
25-20 294

Internet user 1220288
& population 1412180

(in thousand c s>+ 160
4549 86
40-44 74
3539 83
30-34 141
2520154
18-24165
1418162

Source: Gemius, June 2016

WWW.gemius.com CC BY-SA HITGEMIUS

Forras: www.gemius.com

A fenti abra alapjan a nemek megoszlasa nem mutat jelent6s eltéréseket, szinte megegyez6
ardnyban hasznéljak az internetet a férfiak (53%), mint a nék (47%). A kutatasbol az is
kidertilt, hogy a falun é16 internetfelhasznalok atlagban fiatalabbak (14 — 18 évesek) a varoson
€10 tarsaiknal (Gemius, 2016).

Fontos tudnunk azt, hogy az orszag legnépszeriibb oldalai hatalmas forgalomnak érvendenek,

legyen sz nézettségrol vagy akar vasarlasrol. Romaniaban a jelenlegi weboldalak kozil a

TOP 5 helyet uralja els6ként a google.ro, médsodik a youtube.com, harmadik a facebook.com,
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negyedik a google.com és 6todik a yahoo.com oldalak. Az oldalon talalhato informaciok

folyamatosan frisstilnek (Alexa, é.n.).

3. dbra: Romania elsd harom vezetd weboldala

Site Daily Time on Site Daily Pageviews per Visitor % of Traffic From Search

that connects people, to keep up with friends, upload

photos, share links and ...Maore

Forras: http://www.alexa.com/topsites/countries/RO

Régebb nem volt egyszeri és bevalt dolog videdt késziteni, megvagni és feltdlteni az
internetre. Amiota a kamerak Kisebbek lettek és a kameras telefonok is elterjedtek, egyre tobb
¢s tobb amatér videdsnak volt szilksége egy olyan platformra, amelyen megmutathatja
munkait (Frederick, 2008. A YouTube ezt az igényt elégiti ki a mai napig. Bird Pal, a
YouTube magyarorszdgi menedzsere szerint a YouTube azért valhatott ennyire népszeriive,
mert itt barki kidllhat a vilag legnagyobb szinpadara és megmutathatja tehetségét. A YouTube
szamara is fontos ez a sokszinliség, ezért is 1étezik az ingyenes és online Alkotdéi Akadémia
(Creator Academy), amely azokat segiti a konnyebb eligazodasban, akik még Ujak a fellleten
(Digitalhungary, 2016).

3.6 A felhasznalok altal gyartott tartalmak

A user-generated content (UGC), azaz a felhasznalok altal gyartott tartalom a web 2.0
be az online platformoknak, mivel a korabbi mitkodéshez képest, a felhasznal6 mar nem csak
olvashatja, hanem megoszthatja és hozza is szolhat bizonyos tartalmakhoz. A user-generated
content, mint a Facebook, Wikipedia vagy a YouTube tartalmai, nagy kihivasa a klasszikus
médidnak (Niroshan, 2009).

Steve Rosenbaum szerint a felhasznalok altal létrehozott tartalmak vilagat hét csoportba
sorolhatjuk a f6 felhasznalasuk szerint. Els6ként a média oldalakat kulonitjik el, (pl.
YouTube), ahova a felhasznalok szabadon tolthetik fel és oszthatjdk meg videdikat.

Masodikként a chat feluleteket emliti (pl. Facebook, Twitter, LinkedIn), ahol Uj és regi
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ismer6sokkel vehetjik fel a kapcsolatot. Aztan vannak azok a platformok, amik a személyes
adatainkat tartjak fokozott biztonsagban, altalaban csaldddal vagy kozeli baratokkal osszuk
meg ezeket a tartalmakat (pl. Flickr). Negyedikként soroljuk az e-kereskedelmi oldalakat,
amelyeket vasarlashoz es pénzkereséshez is hasznalunk. (pl. ebay.com, jéfogas.hu, okazii.ro).
Vannak azok a csoportok, ahol az emberek talalkozhatnak, a hozzuk hasonld érdeklédési
felhasznaldokkal. (pl. TED, Meetup). Végil két csoport zarja a felsorolast, a hirek és a beszéd,
mindkettd az emberek informalasara specializdlodott. A blogokban olvashato friss hirek
sokszor versengenek olyan hireket szolgaltatd oldalakkal mint a CNN vagy a BBC, mert
altalaban a blogbejegyzés hamarabb eléri a célcsoportot, sokkal szemeélyesebb és
kozvetlenebb hangvételii irds ezért tobben kovetik. A beszéd alatt altalaban a hires
vloggereket értjuk, akik véleményvezérré, ismert, befolyasos személyiségekké notték ki

magukat az utobbi években a nézettségiik és feltoltott videdik altal (Niroshan, 2009).

Nincs egy standard meghatarozésa a felhaszndlok altal készitett tartalomnak, de harom,
széleskdrben elfogadott feltételnek kell, eleget tegyen: 1. A tartalom nyilvanosan kell, legyen
megosztva az interneten, esetleg valamilyen kdzosségi oldalon; 2. tartalmaznia kell egy kis
mennyiségl kreativitast, €s talan ami a legfontosabb; 3. a tartalmak szakmai profizmus nélkl,

amatér modon kell, késziiljenek (Kaplan-Haenlein, 2010).

Id6vel, ahogy egyre tobb vided kertilt feltoltésre, egyre tobben kovették azokat, igy megjelent
a virus vided (viral video) fogalma. Egy régebbi meghatarozas szerint a virus vided egy
videds tartalom amely népszeriiségét e-mailen, blogokon és mas weboldalakon vald
megosztasbol nyeri. Napjainkban a videok, foleg a virus videok egy miivészeti forma lett,
hozzatartozik a mindennapi életiinkh6z, szérakozasi idot biztositva minden latogatonak.
(Frederick, 2008). Nincs recept arra hogyan kell egy virus videot késziteni, de aki raérez az

kdnnyen sztart faraghat magabdl.

3.7 Vloggerek, avagy a YouTube sztarjai

Manapsag azt tapasztaljuk, hogy a sztarok es a celebek mellett az Uj média hirességei is egyre
fontosabb szerepet toltenek be a kortars media kultira és médiagazdasag miikodésében. Bar
nem a YouTube az egyetlen videdbmegosztd oldal az interneten, de gyors felemelkedése és a
tartalmak sokfélesége révén kiemelt médiajelenséggé valt. A videdmegoszton kozremiikodok

kore rendkiviil valtozatos: a nagy produkcios cégektdl es jogtulajdonosoktdl kezdve - mint
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példaul a televiziocsatorndk vagy sportcsapatok - a hirdetkon at a kis- és kozepes
vallalkozasokig sokféle szerepld keresi a terjesztés olcsobb lehetdségeit (Glozer-Guld, 2015).
Ha a legtobb feliratkozoval rendelkezé csatornakat nézziik a YouTube-on és egy pillanatra
elfelejtjik a klasszikus médiat, akkor azzal szembesuliink, hogy a legnagyobb meédiasztarokat
ma mar nem Sebestyen Balazsnak és Stahl Juditnak hivjak, hanem Dancsd Péternek, és
Szirmai Gergelynek. Ok tobb mint szazezer feliratkozoval rendelkeznek, és egy-egy vide6juk
eléri az akar 500-900 ezer megtekintést (Borbés, 2015).

Glozer Rita ugy gondolja, hogy az ismertebb vloggerekben van egy celebvonés. Az 6 celeb
mivoltuk a hétkdznapisaghol taplalkozik, kreativabbak és igyesebbek az atlagnél, de mas
tekintetben nem kiilonboznek a mindennapi embert6l. Gyakorlatias hétkéznapi tudasuk van,
olyan témékat osztanak meg masokkal amivel mindenki tud azonosulni, mindezt egy vicces,
szorakoztato stilusban. Ma mar ez is egy kdvetelmény, hogy az informacioatadas akkor tud
sikeres lenni, ha a szorakoztatassal egybekdtjik. Ezt az elvarast az infotainment fogalom irja
le pontosan, ami az information és az entertainment szavak 0sszevonasabdl jott létre. A
vloggerek tobb miifajban allitanak elé videdkat, van aki csak egy témaban vlogol, masok
pedig tobb témakort is érintenek. A legnépszeriibb mifajok k6zé tartozik a beauty, melyet
altaldban lanyok készitik, szépsegapolds és életmdd tanacsokat adnak; a haul a frissen
megszerzett zsdkmany bemutatdsat szolgaljak, mint az éppen megvasarolt ruhat, cip6t,
sminket; a tag ami valamilyen platformon bekildott, akéar a f6 tematikatol eltérd, leginkabb
szemelyes kérdésekre adott valaszadast jelenti a videokban, annak érdekében, hogy kozelebbi
kapcsolatot alakitsanak ki kovet6ikkel, a gameplay, amit &ltalaban férfiak készitenek,
videdjatékok bemutatasa a cél, a videdban az a képerny6 latszik amit a jatékos is lat, néha a
sarokban megjelenik a jatékos kepe is; valamint a parodia, kritika, ahol legtobbszér az
ismert zeneszamok vagy filmek a fétéma, ezekb6l humoros parodidkat vagy kritikakat

készitenek, melyek nagy népszeriiségnek 6rvendenek (Glozer, 2014).

Dolgozatomban 10 vlogger szerepel, az 6k népszeriiségiiket vizsgadlom a Z generacios fiatalok
korében. Kivalasztasukkor szempontjaim kozott szerepelt a Gemius altal elvégzett kutatas,
figyelembe vettem az ott megvizsgalt vioggereket, melyek nagy valosziniiséggel hazankban is
nagy ismeretségnek orvendenek. Tovabba igyekeztem olyan vloggereket is talalni, akik
Romanidban, Erdélyben tevékenykednek, de videdikat magyarul készitik és toltik fel a

YouTube-ra. A kovetkezokben az altalam vizsgalt vloggerekr6l esik néhany szé a
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dolgozatban. A vloggerek neve mellett zarojelben lathato a mai napig (2017.04.23)

Osszegyljtott feliratkozok szama

DancsO Péter (625.248): jelenleg 29 éves magyar videoblogger és 6 biiszkélkedhet
Magyarorszag egyik legnépszeribb YouTube csatornajaval, a VideoOmaniaval. Csatornajat
2010-ben inditotta és videdit altalaban sajat otthonaban levd poszterfal el6tt forgatja
(Metropol, 2015). Vidediban valtozatos témaju parddiak mellett filmeket is bemutat
jellegzetes stilusdban. A videdzas mellett time-lapse videokat készit Budapestrol, melyek
nagy sikernek orvendenek a kiilfoldi televizios reklamfilmekben és miisorokban (Dancso,
2015).

Pamkutya (503.391): a formaciot két fiatal srac alkotja, akik sajatos és visszatérd
oltozkodésmaodjukkal hivjak fel a figyelmet magukra. Mindig ugyanazt a jelmezt viselik és
sajat neviket sem arultdk még el a nagyvilagnak, mindenki Béla és Pista néven ismeri 6ket.
Leghiresebb videdjuk a Majka - Belehalok cimii pardédia mely kozel 9 milliés megtekintésnél
jar. Van egy puli kutyajuk, 6t hivjdk Pamkutydnak, és elmondéasuk szerint ¢ a fészerepld a
sorozatban, a fidk csak segitenek neki (RTL, 2012). Legtébb videojuk ismert zeneszdmok

parodidja, atirjak a dalszéveget, melyet az ismer6s dallammal feldolgoznak.

The VR (488.335): 2013-ban hoztak létre a csatornajukat, melyet két fiatal fiu, Jani és Pisti
vezet. Kezdetben virtualis valosagra és VR jatékokra koncentraltak de mara lefedik az egész
gamer vilagot. Jelenleg toébb mint 700 videé talalhatd a csatorndjukon és benne vannak
Magyarorszag Top 3 legnépszeriibb csatornaja kozott (theVR). A videdikban nem csak
beszélnek, hanem be is mutatjak a VR-al kapcsolatos technoldgiakat, tippeket és hasznos

informécidkat szolgalnak a gamer tarsadalom szamara (Farkas, 2014).

Unfield (452.304): Els6 vide6jat 2012-ben toltdtte fel a YouTube-ra. Hetente tébb videdt is
feltolt, melyek tematikdja igen valtozatos. A Facebook adatlapjan megjelené informaciok
szerint miel6tt vlogolni kezdett volna, rap szamokat irt, Kisiskolasként arra térekedett, hogy
zeneileg minél jobban fejleszteni tudja magat majd 2012-ben megjelent az elsé videoklipje.

Jelenleg egyre novekvd rajongdtabora 6sztdnzi arra, hogy videdit tovabb készitse.

JustVidman (398.093): Videoiban nem szerepel személyesen, kollazs szerti vagasokkal

mutat be bizonyos szituacidkat. O narrdlja a videoit és visszatérd alakként egy fehér szinu
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rajzolt ember jelenik meg minden videdban. Az interneten nem sok informacio talalhato rola,
mostandban kissé kimaradtak a videok, legutobbi videdjat 7 honappal ezel6tt toltotte fel.
Utolso facebook bejegyzésében kozolte, hogy egészségligyi problémait igyekszik megoldani

ahhoz, hogy Ujra videokat készithessen.

Szirmai Gergely (382.061): O egy 3 csatornat mikodtetd magyar videoblogger és
filmkritikus. F6 csatorndja a Hollywood Hirtigynokség (a dolgozatomban ezzel a csatornaval
dolgozok), de a nyomaban igyekszik masik két csatornaja, a szamitdgépes jatékokat bemutatd
Gameday iroda és az utazds anyagokkal foglalkozo AFK 1égi6 is (Szabd-Szilli, 2016). A
Hollywood Hirligynokség a kozonséget érdekld filmekrdl beszél Gszintén. A miisor porgos,
gyors vagasok vannak benne. Gergd elmonddsa szerint mindig a szubjektiv véleményét

mondja, teljesen személyesen és a nézok erre szamithatnak (Plankog, 2013).

Dezs6 Bence (305.363): Erdélyben, Sepsiszentgyorgyon sziiletett viogger aki hazajaban nem
annyira elismert, mint Magyarorszdgon. Csatornajnak a neve 2Face és a fiatal srac olyan
témakat dolgoz fel a vidediban ami tudja, hogy érdekli a korabelieket. Célja, hogy mindig
tudjon Gjat mutatni és szorakoztassa a rajongoit. 2015-ben tébb mint 13,5 millidan tekintették
meg a videoit es jelenleg a legjobb 25 magyar videds kdzott van. Sajat menedzsere van és
tobb kdz06s videot is készitett mar mas vloggerekkel. (Miska, 2016)

Viszkok Fruzsi (222.272): Ez a fiatal lany egy szépségapolasi médiabirodalmat épitett ki az
évek sorén. Eleinte bloggolassal kezdte, de két év utdn kiprobalta a videdblogot, amit azéta is
sikeresen miikddtet. Legtobbszor szépségapolasi tanacsokat, tippeket oszt meg a kdvetdivel.
Fontos szaméara a hitelesség, csak olyan termékekhez, cégekhez adja a nevét, amit 6 is
szivesen hasznal (24.hu, 2016).

FollowAnna (202.695): Csatorndjat 2011-ben hozta létre, de akkor még nem volt
tartalomelGallito, csak zenét hallgatott a YouTube-on. Els6é videdjat 2012-ben készitette el és
onnantdl kezdve a feliratkozok szama csak novekedett. Az épp szamara érdekes dolgokrdl
készitett videdkat és azOta benne ragadt ebben a témaban, leginkabb életmdddal és szépséggel

kapcsolatos témékat dolgoz fel. Célja az emberek megmosolyogtatasa (Tubenews, 2015).
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Karin Dragos (104.443): O is egy erdélyi, Nagykarolyban sziiletett viogger, aki magyar és
angol nyelven is egyarant késziti videdit. Karin sminkvidedkat 0szt meg csatorndjan
amelyben bemutatja egy-egy téma koré épitett sminkje elkészitését is. Témaihoz altalaban
prébal dress-code-ot is mutatni, hogy ezzel is inspiraciot nyujtson kdvetdinek. Vidediban
végig természetes, kedves profi sminkes benyomasat kelti (Nanacska, 2015). Altalaban heti

rendszerességgel tolti fel az Gj videodit melyeket kelld odafigyeléssel vag Gssze.

4. Kutatasi kérdeések

Dolgozatomban a kdvetkezé kérdésekre keresem a valaszt:
1. Milyen szerepet jatszanak a Z-generacios fiatalok korében a vioggerek?
2. Mennyire tekintik kovetendé példaképeknek a Z-generdcios fiatalok ezeket a
vloggereket?

3. Milyen mértékben tudtak felvaltani a Youtube sztarok a klasszikus médiasztarokat?

Megfigyeléseim is alatdmasztjak azt az altalanosan elfogadott tényt, hogy a Z-generacio
médiafogyasztasa teljesen eltérd az el6z6 generacidokhoz képest, ezért felértékelddik az online
médiaban hiressé valt vloggerek szerepe. Erdekesnek tartom azt a lehetdséget, hogy a
YouTube felhasznalok baratként, kozeli ismerdsként esetleg példaképkent tekintenek az

altaluk kovetett vioggerekre.

5. Kutatas modszertana

Dolgozatomban egy pilot kutatast végzek kérdoives felméréssel a csikszeredai Z-generacios
fiatalok korében. Pilot kutatdst, mert kisebb mintan és kisebb kdéltsegvetéssel végzem.
Fontosnak tartom, hogy olyan mddszertani alapot szolgaltassak, ami kovetendd minta lehet
tovabbi, hasonld kutatasok elvégzésére, nagyobb minta bevonasaval. Az a célom, hogy
legaldbb 100 személyt el tudjak érni a vizsgalattal és az altalam elkészitett kérddivet legalabb
ennyien toltsék ki. A kérdoivet kit6ltok koziil 50 személy V-VIII osztalyos, 50 személy pedig

IX-XII osztalyos tanul6 lesz.
Mivel kutatdsomat teljes mintan, vagyis a csikszeredai Z-generacios fiatalok korében, nincs

lehetéségem elvégezni, ezért Ugy dontottem, kutatdsomban szlikséges lesz a mintavétel.

Szakdolgozatomban a nem valdsziniiségi mintavetelt alkalmaztam. Tisztaban vagyok vele,
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hogy ez nem egy reprezentativ kutatas, de a rendelkezésemre all6 eréforrasok nem engedték
meg, hogy egy atfogobb, reprezentativ kutatast végezzek el. Pilot kutatdsom lényege az, hogy

teszteljem a modszertant és kés6bb pedig reprodukélhaté legyen egy nagyobb mintan.

A mintaban szerepld személyeket a csikszeredai Marton Aron Gimnazium didkjai koziil
valasztottam ki, pontosabban a 17-18 éves, 12. osztalyos fiatalok véleményét vizsgaltam. A
lekérdezésben részt vett minden Marton Aron Gimnaziumos jelenlegi illetve végzett diak,
mivel kérdéivemet az gimnazium kozds Facebook csoportjaba hoztam nyilvanossagra. A
Facebook csoport tagjait kivétel nélkul tanarok, jelenlegi didkok és volt diakok alkotjak.
Kérdéivemet online formaban készitettem el, a Google Forms segitségével. Azért
valasztottam az online lekérdezést, mert a célcsoport elérésének ez volt a legkézenfekvobb
modja. A csoportnak jelenleg (2017.04.25.) 2197 tagja van, amely tartalmazza a regi és

jelenlegi diakokat is.

A kérd6ivemben szereplé kérdések segitségével a korosztalyok szépen elhatarolodnak
egymastol, igy kuléndsebb probléma nélkil tudtam figyelembe venni csupan a 12-es tanulok
valaszait. A kérdéivemben szerepelnek nyilt és zart kérdések egyarant. A zart kérdések
gyakoribbak voltak mint a nyiltak, altalaban feleletvalasztds, de tdbb skala is megtalalhatd
volt benne. A nyilt kérdésekkel a valaszadok vloggerekrdl alkotott véleményére voltam
kivancsi, tobbek kozott arra, hogy milyen kiilonbségeket latnak 6k a vloggerek és a
médiasztarok kozott, de harom okot is meg kellett neveznitik amiért vlioggereket kévetnek. A
feleletvalasztds kérdések leginkabb a médiafogyasztasra kérdeznek ra, arra, hogy az emberek
mit néznek a YouTube-on altalaban, kdvetnek-e vlioggereket, és ha igen, milyen tematikakat
szeretnek a vloggerek videoOiban. A skalds kerdeseim a kutatdsban vizsgalt vloggerek
népszeriiségét mérték fel, mind a 10 vlogger esetében (dolgozatom 3.3 fejezetében volt sz6
roluk) lehetéség volt egy 1-5-ig terjedd skalan kivalasztani, hogy mennyire ismeri a valaszadd

az adott vlioggert (1-egyaltalan nem ismerem, 5-rendszeresen kdovetem).
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6. A kutatas eredményei

A kitoltéknek egy hét (aprilis 17-23) allt rendelkezésiikre, hogy az elkildétt, online
kérdéivemet kitolthessék. A kérdéivemben 26 kérdés volt a kutatdssal kapcsolatos €s 3
kérdés pedig demogréfiai jellegli. A mai napig (2017.04.24.) 76 szemely toltotte ki a
kérd6ivemet, a valaszadok 14 és 32 éves korosztaly kozott vannak. Eredményeim
elemzésekor csak a 17 és 18 éves, jelenleg a Marton Aron Gimnaziumban 12. osztalyt végzd
tanuldkat veszem szamitasba, igy a valaszaim lecsokkennek 31 kitoltésre. A szamomra nem
relevans vélaszokat kitoriltem a tobbi kozil, igy egy atfogd képet kaptam a jelenlegi 12-es

¢vfolyam véleményérol.

Osszesen 31 kérddivvel dolgoztam, melyek a demografiai szempontokat tekintve 10 db
(32,3%) 17 éves és 21 db (67,7%) 18 éves tanuld valaszaibol all. A nemek szerinti megoszlas
kdzel azonos megoszlast mutat, 17 (54,8%) né és 14 (45,2%) férfi toltotte ki a kérddivemet.
Az alanyaim koziil mindenki a Marton Aron Fégimnazium 12-es tanuldja, ezt a kérdéiv

egyik kérdésére adott valaszukkal ala is tamasztottak.

A kérd6iv elsé felében az internethasznalati szokasokat vizsgaltam, arra a kérdésre, hogy.
Milyen gyakran hasznalod az internetet? A legtdbb alany (80,6%) azt valaszolta, hogy

naponta tobbszor felnézek ra, a tobbiek (19,4%) az egész nap rajta lI6gok valaszopciot jeldlte.

4. dbra: A Milyen gyakran hasznalod az internetet? kérdésre adott valaszok megoszlasa

Milyen gyakran hasznalod az internetet?
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Forréas: Sajat szerkesztés a kérd6ives kutatas eredménye alapjan
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Az eredmény nem olyan meglepd, jol lathatd, hogy a mai fiatalsag napi rendszerességgel
internetet hasznal, mivel lassan barhol hozzéaférhetlink a WiFi-hez az okostelefonunk
segitségével. Ennél érdekesebb az, hogy a fiatalok ez id6 alatt mit csinalnak az interneten,

milyen témaju oldalakat latogatnak.

5. &bra: A Mire hasznélod legtdbbszor az internetet? kérdésre adott valaszok megoszléasa

Mire hasznalod legtobbszér az internetet?
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Forrés: Sajat szerkesztés a kérd6ives kutatas eredménye alapjan

Az 5. szdm( abran talalhat6 diagramon lathat6, hogy a valaszadok legnagyobb szézaléka
(87,1%) elsdsorban kapcsolattartasra hasznalja az internetet. Fontos tudnunk azt, hogy ebben
a kérdésben tobb valasz is megjelolhetd volt, igy minden személy valaszthatott a teljesség
igénye nélkil felsorolt tevékenységekbdl. Legkevesebben, 17 ember (54,8%), a
zenehallgatast jelolte meg leggyakoribb tevékenységként, mivel ehhez nem sziikséges
internet, sokan a sajat, letoltott zenéjliket hallgatjak szabadidejiukben. Arra kérdésre, hogy
hany orat toltenek naponta a YouTube-on a vélaszadok tobb, mint fele (58,1%) 1-3 oréat
valasztott, de 10 személy (32,3%) kevesebb, mint egy 6rat, 3 személy (9,7%) pedig 3-5 6rat

tolt naponta a YouTube-on.
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6. dbra: A Mit szoktal nézni a Youtube-on? kérdésre adott valaszok megoszlasa

Mit szoktal nézni a YouTube-on?

 yided klippeket
W yicces videdkat
W yvloggere ket
"hogyan csinald" videokat

egyeb

Forrés: Sajat szerkesztés a kérdbives kutatas eredménye alapjan

Az eredményekbdl kovetkeztethetiink arra, hogy a YouTube-ot a legtébb 17-18 éves fiatal
videOKklippek és vloggerek videdinak nézésére hasznélja. Tény, hogy valaszok igen
megoszloak, mivel legtobb csak 18 személy jel6lt be egy valaszt, ami az Gsszes 31 kit6ltd
koziil kicsivel tobb mint a fele. Ezt kovetden arra a zart kérdésre kellett valaszolniuk, hogy
szoktak-e vloggereket kdvetni a videdmegoszto oldalon, melyre a valaszadok kozil 15 ember
(48,4%) hatarozott igennel valaszolt, 11 személy (35,5%) ritkan koveti, a maradék 5 alany

(15,1%) pedig egyaltalan nem koveti a vlioggereket.

A kérd6iv kovetkez6 felében arra voltam Kivancsi, hogy a kutatisomban szerepld 10 vloggert
mennyire ismerik a valaszadok. Egyenként rakérdeztem mindegyik vloggerre és egy 1-t61 5-ig
terjedd skalan valasztani lehetett, hogy mennyire ismeri az adott személyt. Az tirlapon az 1-es
szam jelentette azt, hogy egyaltalan nem ismeri, az 5-0s pedig azt, hogy a rendszeresen koveti
6t. Dolgozatom tovabbi részében az eredményeket pontoknak fogom nevezni. A kutatasban a
3-as értéket ugy szamitottam, hogy az a személy aki 3-assal valaszolt egy adott vloggerre, az
hallott mar rola de nem koveti a friss videoit, ezért nem veszem szamitasba az erre adott
valaszokat. Ennek tudataban dsszeszamoltam minden vlogger 4-es és 5-0s ertékeire kapott
valaszok szamat, ezzel allitva népszertiségi sorrendbe Oket. A legnagyobb Osszeget Szirmai
Gergely kapta, nala 17 szavazat oszlott meg a 4-es €s 5-0s értékeknél, melyekbdl 4 személy 4
ponttal, 13 személy pedig 5 ponttal értékelte a Szirmai Gergéhoz fiiz6d6 ismeretséget. A

masodik helyen Dancsé Péter all, neki Osszesen 13 pontja gyiilt Ossze a 4-es €s 5-0s

22



értékekbSl. Ot 10 személy 4 ponttal, 3 személy pedig 5 ponttal értékelte. Ok ketten

bizonyultak a legnépszertibb vloggereknek a kutatas soran felmért 10 vlogger kozil

7.4bra. Szirmai Gergelyrdl szo616 kérdésre adott valasz megoszlasa

Szirmai Gergely (Hollywood
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Forras: Sajat szerkesztés a kérddives kutatas eredménye alapjan

=]

8.4bra. Dancsé Péterr6l szol6 kérdésre adott valasz megoszlasa

Dancsé Péter (Videdmania)
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Forrés: Sajat szerkesztés a kérd6ives kutatas eredménye alapjan

A Kkét vloggert dsszevetve Szirmai Gergely az a személy, akit tobben kdvetnek rendszeresen,
de Dancso Pétert ismerik atlagban tobben. Amig Szirmai 9 pontot kapott arra, hogy egyaltalan
nem ismeri 6t a kitolté személy, addig Dancs6 csak 3 alanynak nem volt ismerds.

A tobbi, altalam vizsgalt vlogger koziil Pamkutya is az ismert vloggerek kozé tartozik, 6t 4
személy kdveti rendszeresen és 8 személy 4-es értéket adott neki, ami atlagban jo eredmény.
A TheVR csatornat 5 személy kdveti rendszeresen viszont a tébbi érték nagyon keveés és 20
személy egyalalan nem ismeri. Unfield értékei kozott egy személy adott neki 4-est és a
legtdbb személy, pontosabban 19, adott 1-est. Ez azt jelzi, hogy nalunk egyaltalan nem ismert
az O csatorndja. JustVidman vlogja megosztd, tobben ismerik de olyan is van aki még nem
hallott réla. 4 személy értékelte 5-sel és 15 személy 1-essel. Ugyan ez a helyzet Dezs6

Bencével, 6 is nagyon megosztd ismertség szempontjabol, 3 személy értékelte 5-sel és 11
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szemely 1-essel. A koztes ertékek kozul a 3-as szambol kapott a legtbbet, pontosan 11-et.
Viszkok Fruzsi sminkblogjat sem nagyon ismerik, 1 személy adott 5-0st, 22 pedig 1-essel
étekelte.

Az eredményeim kozott megnéztem azt a két vloggert is, akik a legkisebb népszertiségnek
orvendenek a 17-18 éves korosztaly tekintetében. A 3-as szdmot ismét figyelmen Kkivil
hagyva 6sszeszamoltam, hogy melyik vlogger kapott tébb pontot az 1-es és 2-es értékeire. Igy
alakult ki az utolsé helyre holtverseny Karin Dragos eés FollowAnna személyében. Mindkét

lany 28 pontot kapott dsszesitésben.

9.abra: Karin Dragos-rol szol6 kérdes valaszainak megoszlasa 10.4bra: FollowAnna-rél sz616 kérdés valaszainak megoszlasa
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Forras: Sajat szerkesztés a kérddives kutatas eredménye alapjan

Ha a kettdjiikk eredményeit vetjiik 6ssze, akkor Karin Dragos a tényleges vesztes, mivel neki
27 személy adott 1 pontot, mig Follow Anna 24 személytdl kapta az 1-es értéket. Ez azt
jelenti, hogy Karin Dragos erdélyi vloggert nem ismeri egyaltalan a legtobb 17-18 éves
csikszeredai fiatal.

Ez a rész utdn kdvetkezett egy nyilt kérdés, melyben meg kellett nevezni harom okot, amiért
az alany vloggereket kovet. A beérkezett valaszokat kodok szerint csoportositottam. Ehhez a
miuvelethez a Microsoft Excel programot hasznaltam, melyben 14 kodot sikeriilt 6sszeirnom a

valaszok alapjan.
11.4bra: Nevezz meg 3 okot, amiért kdveted a vloggereket kérdésre adott valaszok megoszlasa
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A tablazatban bordo alappal jel6ltem a valaszokat az egyszertibb atlathatosag kedvéért. Az
elsd legtobbszor emlitett ok, amiért a fiatalok vloggereket kdvetnek az a videdk vicces,
humoros tartalma, ezt 10 alkalommal valaszoltdk a kitolték. A masodik legtobb emlitést
kapott a vloggerek tapasztalatainak és élményeinek beszamoloja, konkrétabban az utazds
videOkat és az Uj termékek bemutatasat emlitették. A harmadik és negyedik legtobbszor
emlitett valasz a videdk szorakoztatd mivolta és az, hogy jo Otleteket adnak a vloggerek a
videdikban. A vélaszok igen eltéréek egymastol, az alanyok nem tudjak teljesen
megmagyarazni, hogy miért kévetik a vlioggereket. Sokan azt valljak, hogy azert mert vicces
és érdekes videokat toltenek fel, masok viszont csak unalomiizésként térnek vissza a
csatornakra. Az el6z6 kérdésekben ha nem is merilt fel konkrétan, de itt lathato, hogy azért
mégis csak adnak a vloggerek véleményére a fiatalok. A szérakozas mellett fontos szamukra a

mondanivalo is.

Ez a kérdés utan arra kértem az embereket, hogy nevezzék meg kedvenc vloggeriket. Itt is
egymastol eltérd valaszokat kaptam, a legtobb egységes valasz Szirmai Gergelyre érkezett,
pontosabban 6 személynek a kedvenc vloggere. Szirmai mellett még olyan kedvenceket
soroltak fel mint Dancs6 Peter, Magyarosi Csaba, Chris Ho, Jon Olsson, Liza Koshy, Logan
Paul vagy Lina és Panni. Nagyon sok valaszol6 allitotta azt, hogy neki nincs kedvenc
vloggere. A nemzetkdzi vloggerek emlitése arra utal, hogy nem feltétlen a magyar tartalmakat
keresik és ha egy vlogger érdekes szamukra, akkor nem jelent gondot, hogy mas nyelven

vlogol.

A dolgozatombol megszeretném tudni azt is, hogy a Z-generacié példaképnek tekinti-e a
vloggereket. Kovetkezd kérdésemben arra kellet valaszolni, hogy melyik vloggert tekintik
példaképlknek. Meglep6 modon a 31 valaszadobol 22 személy nem tekinti egyik vloggert
sem peéldaképének. Példaképnek legtdbbszor Szirmai Gergelyt emlitették, aki jelenlegi
mintdmban harom személy szamara testesiti meg a példaképet. Arra a kérdésre, hogy miért 6
szamit példaképnek a kovetkez6 valaszok jottek: “Szirmai Gergelyt mivel rengeteg munkat
fektet bele és a magyar a YouTube-on két videds van, aki értéket is ad a videdinak és O az
egyik, a masik pedig a Retroshock”, “Szirmai, miiveltség”, “Szirmai Gergelyt, mert komolyan
veszi, amit csinal, nem csak szOrakoztatni, hanem "tanitani" is akar”. Rajta kivul azok a
személyek, akiket példaképnek emlitenek: “Linat és Pannit az életmodjuk és stilusuk miatt”,

»,Dancsé Pétert, mert ki meri mondani amit, gondol”, ,,Orosz Janos, mert nagyon részletesen
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¢s koriiltekintéen magyaraz el egy adott témat.” és ,,Pfalzer Daniel. A céltudatossag ¢és

sikeresség miatt.” A tobbi valaszadd nem tekinti a vlioggereket példaképnek.

Megallapithato, hogy csikszeredai 17-18 éves fiatalok példaképei nem a vloggerek kozil
keriilnek ki. Ez a helyzet valtozhat az id6 mulasaval, mivel ez a jelenleg is feltorekvd 1j
kornyezet sokkal elfogadottabba és ismertebbé kell valjon ahhoz, hogy személyesebb
kapcsolat alakuljon ki a vliogger és a fogyasztd kdzott.

A kérdéivem kovetkezd kérdésében a tematikat vizsgaltam. Arra voltam Kivancsi, hogy a
teljesség igénye nélkiil felsorolt miifajok/témak kozil melyik a legnépszeriibb a fiataloknal.
Osszességében a zene és film tematika jott ki elsé helyre, melyet 20 személy (64,5%)
valasztott. A kutatasban népszerli témanak szamitott a személyes témakat feldolgoz6 video €s
a szamitogepes jatekokrdl, technoldgiardl szolé vided is. A haul, vagyis a zsakmanyvided

nem kapott egy szavazatot sem, egyaltalan nem népszerti még a csikszeredai fiatalok korében.

12.4bra. Milyen témakat szeretsz a vloggerek vidediban? kérdésre adott valaszok

Milyen témakat szeretsza vloggerek vidediban?
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Forrés: Sajat szerkesztés a kérddives kutatds eredménye alapjan

Az eredmények alapjan kivancsi voltam, hogy a témak kdzott mennyire oszlik meg a nemek
aranya, vannak-e fius illetve lanyos temak. A Kkérdésre adott valaszokat egyenként
Osszevettem a nemre adott valaszokkal és egy tablazatban jel6ltem, hogy melyik valaszt
milyen nemi személy mondta. Tudva, hogy a kérdbivet 17 nd (54,8%) és 14 férfi (45,2%)
toltotte ki €és azt, hogy tobb lehetséges valasz is megjelolhetd volt, a kovetkezd adatokat

kaptam. férfi né 13.4bra: A nemek
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A tablazatban szerepld adatok szerint nem allithatjuk egyik témarél sem, hogy fiis vagy
lanyos lenne. A legnagyobb eltérést a szépség és otthon videdban vehetjiik észre, amit inkdbb
lanyok néznek, pontosabban 7 lanynak volt benne a valaszai kdzott ez a téma. Ez a helyzet
¢szrevehetd forditottan is, game, tech témaban inkabb fitk az érdekeltek, mint a lanyok. 7 fiu
jelélte be valaszanak ezt a témakdrt amig a lanyok kozil csak 1 szemeély. A zene és a film
téma irant mindkét nem egyarant érdeklédik, a lanyoknal a legtdbbszor bejeldlt valasz volt 10
lany személyében. A személyes témakat feldolgoz6 videdk is mindkét nemet érdeklik, itt a
fidk vannak tobbségben 7 véalasszal. A haul, vagyis a zsdkmanyvideokat senki nem jeldlte
valaszként. Az egyéb véalaszthato téméaknal is felmerilt néhany 0j dolog, két fil a testépitessel
kapcsolatos videdkat koveti, a lanyoknal pedig az utazas, a komédia és a vilag nagy

problémait kaptuk valasznak.

Minden vlogger mas stilusban késziti videdit, mas beszédmaddja van, masképp vagja a videoit
és mas témakat dolgoz fel. Erdekes azonban, hogy mire kell mindenképp odafigyelni ahhoz,
hogy egy ¢élvezhetd videot hozzunk Ossze. A kovetkezd kérdésben arra vartam a valaszt hogy
mennyire fontosak a vloggereknél a felsorolt dolgok. Kilon kellett értékelni a
beszédkészséget, a szimpatiat, a vided tartalmat, a humort, a valtozatos tematikat, a

hanghatasokat, a személyességet és a rendszeres megjelenést.

14.4bra. A beszédkészségfontossaganak megoszlasa 15.4bra. A szimpétia fontossaganak megoszlasa
beszédkészség szimpatia
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16.abra. A vide6 tartalmanak fontossaga, valaszok megoszlasa
vided tartalma
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Az eredmények szerint legnagyobb aranyban a beszedkészseg hatarozza meg egy vlogger
sikerét, viszont nagyon befolydsol6 tényez6 a video tartalma és a vlogger szimpatiaja is. A
valaszokbol kiderul, hogy nem foltétlen kell egy vide6 mindig humoros legyen, ki lehet
tolteni az 1dot egyéb hasznos tartalommal is de a videdk legyenek valtozatosak, mindig uj
tematikaval. A valaszok alapjan a legkevésbé fontos dolog a vagasok tipusa és a hanghatasok,
melyek a videdkban megjelennek. Sok tényez6bdl all Gssze egy vided sikeressége, de a
tartalom és a vlogger kommunikacios készségei mindenképp nagy szerepet jatszanak a vided
¢lvezhetdségében.

A kérdoéiv kovetkez6 és egyben utolsd részében arra voltam kivancsi, hogy a kitolték koziil

mennyien néznek televiziot napjainkban, és akik néznek, azok altalaban milyen miisorokat.

17.4bra. Milyen gyakran nézel TV-t? kérdés valaszainak megoszlasa

Milyen gyakran nezel TV-t?

naponta

B naponta
B hetente
W ritkébban

soha

Forréas: Sajat szerkesztés a kérdives kutatas eredménye alapjan

A fenti abrabdl lathatd, hogy kevés, pontosabban egy személy néz naponta televiziét. A
legtdbben hetente (12 személy) vagy még annal is ritkdbban (11 személy) tévéznek, 7
szemely pedig egyaltalan nem szokott TV-t nézni. A legnépszeriibb miisor a kutatasban
résztvevé 17-18 éves személyek kozott a hirek és a filmmisorok. Hireket 14 személy,
filmeket pedig 15 személy szokott nézni a TV-ben. Legkevésbé népszerii adasok kozé tartozik

a reality-show és a kulturalis, oktaté miisorok.

Az utolsé kérdés azt taglalta, hogy a médiasztarok vagy a vloggerek érvendenek nagyobb
népszeriiségnek napjainkban. A valaszokat most is Osszegeztem egy tablazatban, melyben a
médiasztarok vagy a vloggerekre adott valasz indokait olvashatjuk. Szemmel lathatd, hogy a
legtobb kitoltd szerint (51%) a médiasztarok a népszeriibbek annak ellenére, hogy a vloggerek

és a YouTube nagyon feltorekvé fazisban van. A fiatalok nagy része ugy gondolja, hogy a
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YouTube még nem tudja helyettesiteni a klasszikus televizidt, mert “az iddsek nem ismerik a

youtubereket és “‘a tarsadalom tulnyomo tobbsége még TV-t néz”. A vloggereket a

fiatalokhoz kotik, sokkal személyesebbnek és Gszintébbnek talaljak, a kitoltok 26%-a szerint

népszertibbnek gondolja a, mint a médiasztarokat.

18.4bra. A vloggerek vagy a médiasztarok sikeresebbek? kérdésre adott valaszok megoszlasa

A vloggerek vagy a médiasztarok sikeresebbek?

nemtudo
13%

B meédiasztarok
W yloggerek
B mindkettd

nemtudom

Forrés: Sajat szerkesztés a kérdéives kutatas eredménye alapjan

19.4bra A médiasztarok és vloggerek sikeressége melletti indoklas
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tobbtelefonvan, mint TV

tébb helyen eldfordulnak
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az iddsek nemismerik a youtubereket
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tibben elérik dket
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Bketjobban rekldmozzak

avilag nagyobbrésze néz TV-t, mint YouTube-ot

nagyobb hangsulyt kapnak

a tarsadalom tulnyomo tébbsége még TV-tnéz

sajnos médiasztarok

Forrés: Sajat szerkesztés a kérdbives kutatas eredménye alapjan

7. Kovetkeztetések és zarogondolatok

Tény, hogy hazankban nincs még annyira elterjedve a vide0zas, vlioggerek kovetése, mint

mas, nyugati orszagokban, viszont a vloggerek egyre inkabb belopjak magukat az emberek

szivébe. A vloggerek népszeriisége rohamosan nd, gyakran a médidban is hallhatunk a

nagyobb, tobb kovetdvel rendelkezd vloggerekrdl. A hirek, a médiaban valé megjelenésiikkel

megerdsitést nyernek az olvasok szemében, ezért nagyobb valdsziniiseggel kezdik el a videdk

kodvetését.
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A kérdbives kutatasban a csikszeredai 17-18 éves, 12-es tanulokat elemeztem, akik kozil a
mintdba 31 személy keriilt be. A kérdéivet online tolttték ki, melyben a nyilt kérdések
mellett egyarant volt zart kerdés is. A valaszokbol arra merek kdvetkeztetni, hogy a fiatalok
¢letében a vloggerek egy ugynevezett “tdvoli baratként” tekintenek, egy ismerdsre, akivel
fizikailag még sosem taldlkoztak, de minden videoban latjak és meghallgatjak, amit mond.
Sokszor ad szamukra hasznos tippeket, tanacsokat legyen sz6 sminkrdl, jatékokrol,
nyaralasrdl vagy barmi olyan témardl, amivel a mai generacid foglalkozik. Legtébben azért
nézik a vloggerek videdit, mert a feltdltott tartalom vicces és érdekes latni egy idegen

mindennapjait, tapasztalatait.

A kutatasomban résztvevd vloggerek koziil Dancsé Péter és Szirmai Gergely nyerte el a
legnépszeriibb dijat, 6ket ismerik és kovetik a legtobben a kérdoivet kitoltok koziil. Rajtuk
kivul Pamkutya mutatott nagyobb ismertséget a fiatalok korében, de Dezsé Bencét is tobben
ismerik. A kutatasban résztvevd lanyok nem igazan loptak be magukat a csikszeredai fiatalok
szivébe. Annak ellenére, hogy Karin Dragos erdélyi szarmazasu, nagyon kevesen ismerik.
Viszkok Fruzsi és FollowAnna sem ttl népszerti nalunk, bar van néhany személy, aki koveti
6ket. A felsorolt kedvenc vloggerek kozott inkabb nemzetk6zi csatorndkat soroltak fel, ami
arra enged kovetkeztetni, hogy nem okoz gondot a fiatalok szdmara az, ha mas nyelvi

vloggert néznek, nem ragaszkodnak a magyar videdkhoz.

Véleményem szerint rengeteg dolog hatarozza meg, hogy egy vlogger sikeres vagy nem.
Fontos a videdk tartalma mellet a beszédkészség, kreativitas és a valtozatossag, amelyet nem
minden vlogger tud biztositani. A kutatdisomban szereplé lanyok csatorngja leginkabb
szépségapolasi €s sminkelési tandcsokat ad, ami ugyebar, foleg lanyoknak szo6l6 videdkat
eredményez. Ennek ellenére, Dancso Péter vagy Szirmai Gergely, de még Pamkutya is olyan
témékat dolgoznak fel, amely nemtél fiiggetleniil érdekes mindenki szamara. Ok foleg
filmeket kritizalnak, zeneparddidkat készitenek vagy utazasrol vliogolnak amely, ismerjik el,

mindannyiunkat szorakoztat.

Manapsag mar nem néznek naponta televiziot a fiatalok, a valaszok alapjan hetente, vagy még
annal is ritkabban Ulnek tévé elé. Ennek ellenére a valaszaik alapjan tébben gondoljak gy,
hogy nem jart még le a médiasztarok ideje, nem valtottak le 6ket a vloggerek. A médiasztarok
melletti indokok kdzott olyanok voltak, mint “a médiasztarok hosszabb utat tettek meg, mint a

G«

vloggerek”, “torkunkon nyomja le 6ket a média”, “az idések nem ismerik youtubereket” vagy
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“a tarsadalom tulnyomd tobbsége még tévét néz**. Azok, akik ugy gondoljak, hogy a
vloggerek atvették az uralmat a médian azzal magyarazzak valaszukat, hogy a vloggerek
“személykozelibbek™ és “személyesebbek és Gszintébbek”. Hazénkban még nem terjedt el
nagyon a vloggerek kdvetése viszont nagyon jé uton vagyunk ahhoz, hogy az Uj generacid

véleményeét nagymértékben befolyasolja a jovében.
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