» Védjegy
A hirdetésekben a gyartd felhivja a figyelmet erre a kis
védjegyre ami igazolja a termék hitelességét. Altalaban

kiilfldi termékeknél vannak jelen ezek a kis piktogramok,

A Mrggi kocks egyszerii alakban, mind példaul a Maggi leveses kockak

1 hirdetésénél, vagy a bonyolult rajzokban mind a Schicht

szappan védjegye, de taldltam szovédjegyet is: az Eternit pala
chicht- szappan
szovédjegyét.

» Gyakori hirdetések

Budapesti vagy kiilfoldi termékek diszesebb kiadasban jelennek meg ,
ezeket a rekldmok a kiilfoldi cégektdl vagy mas nyomdatol kapott reklamok,
illusztraciok. A helyi nyomda ezeket csak Osszerakja, kiegészitve az itteni raktarok
cimével és a kereskeddk nevével. Ezek a hirdetések tobb éven keresztiil vannak
jelen kisebb nagyobb valtoztatasokkal.

1901-t81 1915- ig atnézett kiadasokban a kovetkezd hirdetések maradtak fenn:

1902 -1905- ig budapesti hangszergyar hirdet, a hirdetés kozepes nagysagu, szép
illusztracidval kiegészitve, 1915-ben mar kiegészitddik, megvaltozik a betlitipus, a
kulcsszavakat megerdsitik
1902- 1910 A Liniment 1. Capsici comp., a Horgony-Pain-Expeller pragai orvossag
1905- 1915 Rosler és Portlandi Cement lerakata
1910- 1914 Engler Jozsef vas és szerszamkereskedése, Pfaff varrogépek
1910- 1914 Noxin cipdkrém
1913- 1915 Turul cipdgyar termékei és raktara
1913- 1915 Eternit pala

Az évek soran keletkez6 reklamok alakja, stilusa nem sokat valtozott, nem
valtoznak a hirdetéseihez hozzatartozo6 elemek (illusztracio, keretezés), természetesen
néha fellelhetd némi modositas, pl valtozott a betlitipusa, a szovegdoboz alakja
modosult vagy kicserélédik az ilusztracio. Altaldban Budapestrél érkezett
reklamoknal észlelhetd a valtozas, olyanokndl amelyek huzamosan vannak jelen az
ujsag hasabjain. Ilyen példaul ,,a monarchia legnagyobb cipdgyara,, a Turul

cipégyar.



1913-ban megjelent szamokban jelenik meg elsSként a hirdetés', nem helyi
hanem Budapestrdl kapott reklam, a helyi nyomdaban allitottdk Osssze. A tobbi
reklamhoz visszonyitva nagy kiterjedésii reklamtipus. A szoveget diszes keret foglalja
magaba, szecesszio stilusat idézve. Ezt a keretet ritkan haszndlja a nyomdasz, mivel
még két alkalommal lattam ezt a tipust, a sajat nyomddjuk hirdetésében.

A fobb cimek kozépen, és kozéprezartan vannak elhelyezve, jobboldalt az
illusztracié és baloldalt a kisebb informacidk foglaljak keretbe a foszoveget. A rajz
egy ndi alakot abrazol, kevésbé a cipére mind inkdbb a kalapra szegezddik
tekintetiink. Csak a kontlirvonalak latszodnak, kevés a tonuskiilonbség, kevés az
arnyékolas, a ndi alak mogott huzodo sotét tonus érzékelteti a térbeliséget.
Jellemzd egy hirdetésen beliill a tobb fajta betltipus hasznalata, ¢és ezeknek
hierarchikus elrendezése. A kulcsszavak erdsebb, karakteres betiikkel vannak felirva,
mig az alarendelt mondatok, kisebb méretbe vannak megjelenitve. Ebben az esetben
hat fajta betltipust talalaltam, a diszitett betitipustol az egyszeriibb groteszk betiiig,
ugyanakkor jellegzetes mas hirdetéseknél is a verzal betlivel szedett vezérmondat.

A kovetkezd 1913 szeptemberi kiadasban megjelent Turul cipdgyar
hirdetése” keret nélkiili. Optikai keretbe zarja a fémondatokat a két illusztracié. Itt is
hat féle betiitipust talaltam, minden egyes informacié mas-mas betiivel szedve.

Az 1914-es kiadasban elegans irott betii hasznalatat latjuk, jol illik a
hirdetés targyahoz, az elegans, lagy ivii cipé formdjdhoz €s maga a ndi alak ruhdja
hulldmaihoz.

“Ha egy szOveget illusztraciokkal, ornanentdlis elemekkel diszitjiik, igyelni
kell arra, hogy az illusztraci6, az ornamentalis elemek egymassal és a szoveg
betlistilusaval stilusegységben illeszkedjenek. Ha az illusztracio, a konyvdisz, a
betlitipus ¢és tipografiai elrendezés nem azonos stilust hordoznak, ez zavarossa,
kellemetlenné teheti a konyv optikai és esztétikai arculatat.”-irja Szantd Tibor
“Konyvtervezés” cimii konyvében. Itt is hasonld a felépités az el6z6 két reklamhoz,
jobb oldalt talalhat6 az illusztracid amely sokkal gazdagabb stilusaban mind az el6z6
ndi abrazolads. Jol megkomponalt metszet, amely felnagyitva latja a cipdt, irredlis
helyzetbe kapcsolja 0ssze a két elemet. A cipd sOtét arnyalatai vonzak a nézd
tekintetét, amely tonusaiban viszonylag gazdagabb mind az eldbbi ndi valtozat.

1914 marciusi szdmban szokatlan keretbe helyezddik a szoveg amely az

oldal felét foglalja magaban, nagyon feltlind hatast keltve. A hirdetés egy ovalis

! II1.melléklet- Turul reklamok



keretbe rajzolodik, az illusztralt cipdk félkorivben irjak korbe a 6 szoveget. A
hirdetés tetején magaval a cipdgyar védjegyével: a Turul madarral.

1915- ben megjelent reklamban mar diszétésként a védjegy szerepel
kozépen, és két oldal a tovabbi informacidk taldlhatoak. Négy fajta betiitipust

talaltam, kevésbé diszitettek.

Végezetiil szeretnék egy par szot szolni a mai Udvarhelyi Hiradé reklamjairol,
hirdetéseirdl.

Ma a korszerli technikai adottsdgok j6 mindségii, de takarékosan alkalmazott
anyagok felhaszndlasaval, az eddigieknél kevesebb munkaora alatt, esztétikus
kivitelli, a ma emberének igényét, izlését és sziikségletét kielégitd ujsagokat tudnak
termelni. Néhany évtizede a hirdetések, reklamok, hirdetések és természetesen maga
az Ujsag hagyomanyos kozremitkdddi mellé uj hivatas 1épett, a reklamgrafikusoké. A
hirdetések és a reklamok tutja elszakadt, kiilon oldalra keriiltek: az aprohirdetések
(kozérdekii informaciok, a lakossdg hirdetése) a belsé oldalakra, amelyeket az
ujsagszerkesztd allit 6ssze. A cégek, nagyobb vallalatok a rekldmgrafikus altal
alkotott ajanlalatikat is kiilon oldalra helyezték.

A reklamoldalon, egymads ald vannak helyezve a reklamok, itt mar nem csak
illusztraciokra tamaszkodik a hirdetés, hanem, milli6 lehetdsége van a figyelem
felkeltésnek, mivel a szamitas technika korszakat éljiik, szamtalan lehetdség van a
reklamszerkesztésben. Vitathatatlan, hogy a szamitdgépek elterjedésével a tipografia
a hagyomanyos szakmai teriileteken kiviil keriilt, hatalmas szabadsidgot nyujtva a
lapszerkesztoknek, reklamgrafikusoknak, hiszen akadaly mar nincs, minden
megoldhato, de ezeket a lehetdségeket ésszriien kell alkalmazni.

Itt mar az metszetet felvaltja a foto, a betlikarakterek gazdag valasztéka. A
keret mar elveszti az esztétikai értékét, csak a szOvegetombok elvalasztisara
hasznaljak. Az illusztracio elhelyezése mar nem titkiizik akadéalyokba, az 6lomszedés
,,b€kly6itdl” megszabadult tipografia mar megengedheti a szabadabb elhelyezéseket.
De sokszor ez a lehetdség nagyon sok hibas megoldast sziilhet.

A reklam teljes karaktere megvaltozik, az etikai szabalyok is megvaltoznak,
eltlinik a cégvezetd személye, a kereskedésnek adott név dominal az adott szlogennel.
A szoveg elhelyezése nem litkozik akadalyokba, gyakori a szabadsoros szedés, vagy a

kozéprezaras de még lehetséges barmilyen alakzat korbefuttatasa is.



A Dbetlihasznalat sokszinii, a 20. szazadban minden torténelmi stilus-
korszakbol szarmazo betli rendelkezésiinkre all a legmodernebbekkel egyiitt. A
korabbi szdzadokban mindig csak az aktualis korstilusnak megfeleld betiik 1éteztek,
mert az el6dok munkait nem Orizhették meg, a fémanyagot be kellett olvasztani az 1j
betiik gyartasahoz.

A mai reklamokban inkabb a talp nélkiili linearis antikva csaladjabol
alakmaznak betlitipust vagy az egyptienne betlitipusait. A betiikeverés mar nincs
olyan nagy mennyiségeben, mind a régi rekldmokban, mivel az akkori rekldm nagyon
sok mas eszkozt fel tud haszndlni, mind példaul a betiikkel vald jaték. A betiik
megmozgatidsa nagyon sok lehet6séget ad. Ilyenek a betiikompoziciok, rajzal

kombinalt iras, egymasra csusztatott betiik, szoképek.

A mult reklamai emberkdzpontibb, taldn ezért is fordultam ehhez a témahoz,
megismerni szil6foldem multjat, az akkori embereket, a reklamok altal megérezni az
akkori szellemiséget, a kereskedd mogott az embert.

A hirdetéseik sok mindent reklamoznak, kivitelezésben a reklamok
egyformak, sokszor nem valtozott az elhelyezésiik sem, ez segitette kutatdsomat is, de
ugyanakkor sokszor okozott meglepetéseket. Frdekes targyu reklamokat talaltam,
érdekes illusztraciokat, néha olyan merész megfogalmazasokat, hogy még a mai
modern vilagban sem engedhetd meg.

Szadmomra ez a kutatds egy lehetdség volt ami altal betekintést nyerhettem
Székelyudvarhely tarsadalmi szokésaiba. A hirdetéseken keresztiil megismerhettem
az akkori igényeket, szokasokat, esztétikai felfogasukat, és nem utolsé sorban az
akkori magyar nyelv hasznalatat az akkori helyesirast, hiszen az akkori egyszerii

ember sz0l hozzank sajat nyelvén és altala szerziink tudomast a multrol.
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Dolgozatom témaja a régi 0jsag, nevezetesen a kozel tobb mint szaz éven
keresztiil — kisebb, nagyobb sziinetekkel megszakitva- kézhez kapott hetilap és
mostanra mar napilappéd fejlédott Udvarhelyi Hirad6. De nem is maga a hetilap,
hanem azon beliil a rekldmoldal hirdetései.

A szdzadfordulé Udvarhelyi Hirado6jat 1901-t6l 1915-ig megjelent lapok
hirdetéseit elemeztem. A székelyudvarhelyi Tudomanyos Konyvtarban volt
szerencsém ezeket a példanyokat atforgatni, értelmezni.

F6 motivacom a kivancsisag: milyen volt az akkori reklam, kik rekldmoztak,
mit reklamoztak, hogyan? Mennyire tértek el a mai modern reklamoktol, milyen
tipografiai eszkozoket alkalmaztak milyen eszkozokkel érték el azt a figyelmet ami a
mai vilagunkban annyira nehezen érhet6 el. Ezekre a kérdésekre probaltam valaszt

adni, és ezekbdl a valaszokbdl allitottam 6ssze dolgozatom.

> A nyomda



A nyomda Székelyudvarhelyen a szézadfordul6t megel6zéen két csaladi
nyomdai vallalkozas: elébb a Becsek, majd a Betegh nyomda jelentkezik. Miihelyeik
a varos polgari fejlédését szolgalo kiadoi, nyomdai, konyvkotdi és részben
kereskedelmi tevékenységet folytatnak.

Becsek Daniel 1868-ban létrehozta a varos és a kornyék elsd nyomdajat.
Valoszinti, hogy felismerte a kinalkozo lehetéségeket: az iskolak fejlett szinvonalat,
az ujsagok hidnyat, és kisebb megrendelésekre szamithatott az intézmények ¢és a
lakossag részérél is. Ebben az idOben a nyomda szerepe kiemelkedd a varos
kozéletében, polgari fejlodésében.

A magyar honfoglalds milleniumi évében a Kdnyvnyomda atszervezddott,
tarsascéggé alakult, uj neve Becsek D. és fia Kdnyvnyomda. A nyomda vezetésében
torekedett a korszerlisitésre, erre a vetélytars megjelenése miatt is sziikség volt.
Székelyudvarhelyrél Budapestre elszdrmazott ¢és ott dolgozé nyomdaszok valogattak
betlikészletét, nyomdajanak volt olyan idészaka is, amikor 4-5 segéddel és 1-2
tanonccal dolgozott. A nyomda kiadvanyainak a szama 1897-1918 kozott Becsek
Déniel nyomdéja termeléséhez viszonyitva megkétszerezddik . A megjelent munkak
szama 246.

Haromszékrdl bekoltozé Betegh Pal 1894-ben alapitotta meg a varos masodik
nyomdavallalatat. Ez felszereltségében ugyan lemaradt Becseké mogott, de a
konkurencia jelenléte mindenképpen meghatarozd volt. Osszhasonlitva a
kiadvanyokat, ilyen téren képzetlen szemmel is megéllapithato az élvonalhoz
tartozas: a betlitipusok szdma, nyomdadiszek, a felhasznalt pappir mindsége nem
maradt el a nagyvarosok hasonl6 méreti nyomdainak szintjétol.

1898. januar 1-én elinditotta a masodik Udvarhelyi Hiradot. Olvasoi 21 éven
at kaptak kézbe lapjukat. A szerkesztdséget a nyomda épiiletében rendezték be. A
felelds szerkesztdi feladatot Cs. Szabo Kalman vallalta. Becsek Aladar 1899. IX. 24-
t6l, szerkesztobol eldléptette magat felelds szerkesztove, és az UH megsziinéséig mar
0 formalta a lapot. A fontosabb megjelent irasok szerzoéi altalaban tanarok, vagy
lelkészek voltak.

Kiilon ki kell emelni a vezércikkeket, amelyek altalaban a helyi gazdasaggal
vagy tarsadalmi ¢élettel foglalkoztak. Becsek elsdsorban a helyi gazdasagi
lehetdségeket taglalta kereskedelmi végzettségéhez 1116 hozzaértéssel.

1842 -1900 kozott 6sszesen 4 sajtoterméek
1901-1918 kozott 6sszesen 10 sajtotermék



1919 -1940 kozott 6sszesen 15 sajtotermék
1940 -1944 kozott 6sszesen 6 sajtotermék
1944 -1989 kozott 6sszesen 7 sajtotermék jelent meg.

Az altalam megvizsgalt az 1900-t61 1915-ig kiadott Udvarhelyi Hirado
kiadasa Tarsadalmi, Kozgazdasagi, Szépirodalmi Hetilapként jelent meg. Kezdetben
az Udvarhyi Hirad6 fejlécében magat szépirodalmi, tarsadalmi, kozgazdasagi
hetilapként hatdrozta meg. Eleinte négy oldalon jelent meg minden vasarnap, de
hamarosan jelentkeztek a bdvitett lapszdmok. A rovatok koziil a hirek a
leghangsulyozottabbak, amelyek t4jékoztatva szamos eseményrdl, a lap legnagyobb
részét toltotték ki. Az irodalmi rész elhanyagoltsaga miatt 1901-t6l valtozott a fejléc
¢s igy a szépirodalom az utolso6 helyre kertilt.

1901 -1912 kozott kiadott lapok oldalszama hat volt, a hirdetések az utolso
oldalon foglaltak helyet, altaldban 7-8 reklammal. Az 1902-es évfolyamban a
reklamok kevésbé diszitettek, kevesebb az illusztracié. 1913-ban az oldalszam két
oldallal névekszik, a meghirdetett termékek, szolgaltasok szama is nagyobb, az utols6
két, s6t néha harom oldalt is elfoglaljak, ami néha 17-18 hirdetést is jelentett. 1914-es
kiadasokban lecsokkent tizre ez a szdm, majd 1915-6s évben ujra hat oldalban jelenik

meg az Ujsag, ami a reklamok szamat is nagyon lecsokkentette.

UDVARHELY! HIRA

Cimlap Belso lap Reklamoldal

» Kik hirdettek?
Székelyudvarhely gazdasagi életét mintegy haromszaz éven 4t kézmiives-
céhes ipara jellemezte. A céhek szervezett keretet nyujtott a kézmiiveseknek, a
fejedelemektdl kapott szabadalmak pedig miikodésiik folytonassagat biztositottak.
Kereskedelmében mindig meghatdroz6 helyet foglaltak el a kereskeddk. Fejlett
izlethalozatot alakitottak ki, nagy arukészlettel és udvarias kiszolgalassal igyekeztek
vasarloikat megnyerni, sajat vevokort szerezni és azt megtartani. Gyakran hasznaltak

a sajto nyujtotta lehetdséget.



A szazadfordulon a varos leglatogatottabb iizletei Gal Janos kereskedd
tulajdonaban voltak, a Kossuth Lajos utcaban. Két szomszédos iizlethelységet is
bérelt: az egyikben a ,,Dohany kiilonleges ¢s Nagytozsdét”, a masikban nevét viseld
cégtablaval jelzett helyiségben nagybani lerakatat rendezte be. Az akkori iddk
vasarloi igényeire is jellemz0 a kinalata amelyet a helyi sajté altal tette kozzé: “Van
szerencsém becses tudomésara hozni a nagyérdemli kozonségnek a Dohany
kiillonleges és Nagytdzsdében a kozelgd Karacsony és Uj év  alkalmaval
ajandéktargyakkal csinos Parflimcasettdk, Diszitési levélpappir dobozok, Tajték-,
Borostyan szivar és czigaretta szipkak, Dohdny és pénztarcak és még igen sok itt fol

nem sorolt targyak jutdnyos 4ron allanak

rendelkezésre t. VevOimnek. Tovabba itt
allandoan raktaron tartok igen dus valasztékben
Parfiim, Pipereszappan, Gliczerin  Crém,

Puderek, Szajvizek, Fogporok, Fogpaszta és

Crémeket (pl. Calodont ¢és Stomatint).” Az

s akkori rekldm a mai rekldmainkhoz eltéréen
nem hagyatkozik kulcsszavakra, tdmondatokra; a legnagyobb részt béven kifelytik
szolgaltatasuk mibenlétét. Egy megadott szovegre alapoznak: I szam/I személyben
koszontik az olvasdkat és ajanljak termékiiket ami terjedelmes szoveget eredményez.
A kulcsszavakat eltérd bettitipussal irjak, altalaban diszitd betli segitségével emelik
ki. Nem ritka a verzélissal valoé cimeszedés a nagyobb hangsuly érdekében, sokszor a
diszes betiik 4llo valtozatai keriilnek a rekldmra, ami akkoriban nagyon divatos volt
¢s ami napjainkban nem szerencsés alkalmazas mivel jobban neheziti az olvasast.

A masodik vilaghdboru utdnig a
gazdasagi élet f6 teriilete a faipar volt, ez az
asztalosszakma kifelylddését, viragzasat hozta
maga utdn Udvarhelyen. Az egyik ilyen

mihely a Bogathy mesteré volt. Az udvarhelyi

& 1912- ben megjelent hirdetések

o sk ok asztalosmesterek a konkurencia mellett is jol

megéltek, viszont a szakmai vetélkedés, a j6 hirnév mar mindségi butorok készitésést

kovetelte.
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Garabas Lajos, jo vallalkozoéi érzékkel a helyi lapokban is ajanlotta butorait. A

Harghita 1926. november 4- i szdmaban versben foglalva jelent meg kinalata:

legmodernebb

il
i vilasztéban  raktdron
Il olesébb, [Jestett

olcsé drban vdllal:
Baldzs Kiroly Utdda:
Garabis Jinos

(Ecasuth-uten) 27,

‘ Gybz6diék meq, hogy a |

| butorokat|
[l 1egolcsdbban nélunk szerezheti [
[ be, Halézsoba-garnitu- |
rél, ebédioh, plisch-di- [}
viinyoh dllandéan nagy (i

vannak, — UE&:fnlén I
utorok ||
Is kaphatéh. — Rendeléseket ||

Cdsrhala, Balevaricl Regele Tor- (i
dinaad dm, (4

Egy gyonydri lakas

Tele szép buatorral,
Beszéljen ez ligyben
Kérem, Garabassal.
Balazs Karoly bitogyarat
Mindenki ismerte.
Hirnevét Garabas

Még jobban emelte.

A szazadfordulon a varos kozpontjdban nyilt Rosler és Gabor vasaru

szakiizlete, amely haztartéasi kellékeket, varrogépeket, gazdasagi gépeket forgalmazott

els6sorban. De lehetett itt vasarolni- a hirdetés szerint — villamos vilagitasi

szerelvényeket, korcsolyakat, rodlikat, vadaszfegyvereket s eldjegyzésre lerekatukbol

brassoi portland cementet és kobanyai Dreher sort is. A Portland Cement lerakatuk

hirdetése volt a leghosszabb ideig az Gjsagahasabjain. Erdekes az egy kereten beliili

két fajta hirdetés: az els6 varrogép és a Kébanyai Dreher sér reklamja.

Dragoman.

¢s mas jatékok
#.1912- ben megjelent hirdetés

Régi kereskeddcsalad volt Udvarhelyen a

A cég lzletében gyermekjatékokat is
arultak, s ezek reklamozasara igen eredeti
megoldassal a jatékajdonsdgokat gyeremekek
mutatdk be, hasznalat kdzben. A kozonség
~Kirakat | megbamulhatta a kirakatban a “csomagolt”
allébabat, a hintalovat megiilé legényt, az
ostorral kezében kis fogatot hajtdé kocsist. A
bemutatast végz0 gyerekek koriil gondosan
elhelyezett labdak, jatékbutorok, kirakos kockak
lathatoék, tanusitva a

kirakatrendez6 rateremettségét.

Az Ujsag hasabjain is megjelentették hirdetésiiket. Az illusztracido tobbszor

alkalamazott kézjel, amit most felnagyitott formaban alakalmaznak, nem illusztral6

jellegli hanem a szdveg elolvasasahoz biztat.
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b Tordelés

Radics Vilmos ¢s Ritter Aladar Laptervezés

Tipografia cimii konyve szerint a tordelés a

kiilonb6z6 szovegek, illusztracidk, hirdetések

tervezett elrendezése, elhelyezése az

ujsaglapokon. Létezik tomb, -szabad, ¢s vegyes

tordelés. A valasztott tordelési rendszerrel

érvényesithetd kell legyen az értékrend

kifejezése, ¢és a gyors informacioatadas

lehetdsége.

A sok keretezés, a negativ €és pozitiv feliiletek

valtakozasa, a betlitipusok sokasdga rendkiviil

dinamikussa teszik a hirdetések oldalait,

szemben az els6 oldalakkal, amelyek jol

megszerkesztett tombds  tordeléssel harom

hasabban elhelyezett szovegek. A vonalak,
sikok, a vonalkeret és ritmus irdnyitjak a nézd
figyelmét. A kozlendd informaciéo és az elrendezés modja -beleértve a vizualis
elemeket is -meghatarozott kapcsolatban allnak egyméssal. Ez a fajta vibralas
egyfajta rendszerezetlenség benyomasat kelti. Ennek ellenére fellelhetd a szerkezet. A
hirdetések oldalain a harom hasab eltlinik, csak egy vélasztovonal marad meg a bal
oldalon, de aranyaiban érezheté a hadrmas osztas, mert a kisebbik hasdbb szélessége
egyenld az el6z6 oldalak hasdbajainak szélességével. Ezaltal a nagyobb és kisebb
hirdetések egymas ala helyezddtek, igy alakult az alland6 reklamok alland6 helyei is,
mind példaul 1913-as év kiaddsaiban a Rosler €s Portlandi Cementgyar hirdetése a
nyolcadik oldal legaljan. A hirdetést kozel 11 éven keresztiil olvashatta a kdzonség. A
reklam fektetett, illusztraci6 nincsen, helyette a betlik diszitettsége ¢és
monumentalitdsa hivja fel a figyelmet. Az évek soran alakjdban nem valtozik, a
betlitipus alakul at markansabb karakterre. Erre a reklamra épiil r4 a Engler Jozsef
vas ¢s szerszamkereskedése a Pfaff varrogep rekldmjaval és a Metallum lampa
hirdetése, amelynek nagyon sok szimban ugyanaz az elhelyezése.

Egy oldalon altaldban 7-8 reklam jelenik meg, de vannak kivételek mikor

kilenc darab is el kell férjen, ugyanakkor a reklamok mellett a kozérdekti felhivasok
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,,hirdetmények”, meghivok is helyet kell kapjanak. Ezek kevésbé diszitettek, nem
keretezettek, optikailag is sziikkség van rajuk mert feloldjak a keretek, az erds
karakterek, illusztraciok dinamikus egyiittesét.

Ha nem engedhetd meg a sok nagy méretli hirdetés miatt az egymas ala
helyezés akkor -a rendetlenség benyomasat elkeriilve- 1épcsdszeriien kertiltek egymas
ala, a legkisebb négyzet keriilt legfelolilre és a legnagyobb legalilra. A nagy

reklamokat altalaban a belsd oldalak koz€ps6 hasabjaira helyezték.

» Betiik

XIX.sz. elején megsziiletett a litografia. A tipografus kiontototte az ontott beti
rajzolt betli tdg lehetdségeit, a rajzos elemek korlatlan alkalmazdsa cséabitd volt,
kiilonosen a kereskedelmi nyomtatvanyoknal. A betliontddék a fantaziabetiik, az
arnyékolt, vékony és vastag, hajlitott és kacskaringds betlik tengernyi valtozatat
bocsatottak ki. A tipografia, a divatnak engedve, a legtarkdbb Osszevisszasagban
alkalmazta ezeket. A legkiilonbozd stilusu betiik, diszitések tarka keverése
kivetkdztette a tipografiat eredeti jellegébdl. A kor nyomdai betiije a litografia hatasat
kovette, s ezzel azt érte el, hogy a nyomdatermékek stilustalanok, zavarosak és
izléstenek.

A litografia meghonosodasa nemcsak az eddigi technikai és kereskedelmi
kereteket robbantotta szét, de minden hagyomanyos tipografiai, esztétikai
szempontbol is eltiintetett. A tipografusmithelyek és betiontédék a litografiaval
folytatott konkurenciaharcban foladtak a tipografia minden addigi hagyomanyat, és a
korajzolas fantaziadis lehetdségeihez kozelitve (kiilonosen a kereskedelmi és a
reklam nyomtatvanyoknal, de nagyrészt a konyveknél is) kialakult a tipografia teljes
formai zlirzavara. A nyomdakat eldrasztottdk a fantaziabetiik, amelyeknek tervezdi a
litografia festoi lehetdségeit utanoztak. A tipografiai stilus ezekben az évtizedekben a
zavarossag ¢€s izléstelenség mélypontjara siillyedt.

A szézadfordulon szdz és széz, a litografia fest6i lehetdségeit utdnzo, dus
ormanetikaval, vonalhdlokkal figuralissal diszitett cimbetiit és kezddbetli (inicalé)
tipusokat jelentettek meg. Ezeknek kordbbi elézménye a tipografia torténetének
szazadai alatt létrejott fa- és rézmetszetes kezdiibetlisorok. Jellegzetességiik vagy
formai Osszetevdik szerint nehéz osztalyozni . Valdban antikva, libedris és rajzos

valtozatait csoportosithatjuk.
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Az els6 vilaghaborut megel6z6 esztenddkben kezdték ujra felfedezni a reneszansz, a
barokk ¢s a klasszicizmus korszakainak szép betiitipusait.

A klasszikus ¢és klasszicista eloképekben talaltdk meg a formai tisztulds,
megujulas lehetoségét.

Ezekben a hirdetésekben

hasznalatban van a irott, ecsetvonas

tipusu karakter, ugyanakkor a talp

nélkiili vagy zardvonal nélkiili antikva.

Az antikva  jellegzetességei a

g et

A Betiitalpas linedris antikva (egyptienne)

kovetkezok: optikailag egyenld

vonalvastagsag, a betltalpak hidnya.

l'_"hrmyagyaf Keletkezéstik idejiik szerint

4 Talp nélkiili linedris antikva (groteszk)

megkiilonboztetiink korai tipusokat ¢&s

modern tipusokat. E tipus a XIX.sz
elején, kereskedelmi propaganda betlijeként jelenik meg az eurdpai hirlapokban,
folydiratokban és plakatokon. linearis antikva.

Kiilonleges nyomtatvanyokhoz, jelen esetben a rekldm-nyomtatvanyokhoz
sziikség volt a diszbetlikre. A litografia feltalalasa 1800-t6l sok olyan betli, példaul
diszbetli alkalmazasat tette lehetéveé, ami addig nem volt lehetséges. Nyomdaban az
6lombetiikkel dolgozo tipografusok is szamtalan cifra betiit igényeltek, és a
bettiontédék ki is szolgaltdk ezt a kivansagot.
Az egyes betlitipusokat konturos és arnyékolt
betiik ko6z¢é sorolhatjuk; igen sok betlinél

felismerhetd az alaptipus is. Pl Univers
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konturos, Tétfalusi diszes, Elegant diszes, Bodoni betlicsalad valtozatai.

Jellegzetes, hogy egy hirdetésen beliil sok esetben kettdnél tobb betiitipust
hasznalnak viszonylag kis téren, ami nem mindig szerencsés alkalmazas a nehezen
olvashatosag miatt. Gyakori az egy csalddon beliili karakterek alkalmazésa.
Manapsag esztétikailag kifogasolhatd ketténél tobb betiitipus haszndlata, mivel
léteznek egymassal keverhetd €s egymast 1itd betlitipusok, tehat minél kozelebb all
stilusaban két betii, annal émelyitobb lesz a keverésiik, és minél tdvolabbiak, annal
jobban keverhetdk. Csak a fesziiltséget keltd keverés az elfogathat6. A hirdetések
ebben az esetben, bar eltérnek a betlitipusok, de a sok karakter miatt, talzsufolta valik
a feliilet. Az optikai kontraszthatdsokbol adodd fesziiltségek legerésebben olyan
ellentéteknél jelentkeznek, mint tires-telt, vilagos-sotét, tarka-egyszinii, fiiggdleges-
vizszintes.

A szdveg kozott gyakran kell szavakat, szovegcsoportokat kiemelni, ezzel is
magyarazhat6 a sok féle karakter jelenléte, mivel a mas betiitipus alkalmazasa mellett
a szovegbetlitol nagyobb méreteket hasznalnak, néha verzalis tipusat hasznalva,
ugyanakkor a betli félkovér kovér valtozatat is. Manapsag mar kétféle kiemelést
hasznalunk: a kurzivot és kiskapitalist, ezek ugyanis nem tdrik meg a szovegfolt
egységes szirkéjét, mégis feltinden eltérd betiifajtak. A betlritkitast gyakran
hasznaljak az akkori hirdetésekben, de esztétikai szempontbo6l karos, kiemeld értéke

csekély.

¥ [llusztracio

Magasnyomdasu sokszorositd eljarassal késziiltek ezek a rajzok. A miivész
tollal vagy irénnal egy csiszolt faducra rajzolt, s a fekete vonalakat meghagyva vésdk
segitségével a tobbi feliiletet bemélyiti, hogy a faducrél nyomdai ton lenyomatot
készithessen.

A festmények szolgai utdnzasa utdn a XIX. szdzadban Gjult meg a fametszés.
A mivészek egyre inkdbb foltszerli hatasok elérésére torekedtek, s ezaltal
erdteljesebben hangsulyoztik a fekete és fehér ellentétét.

A fametszet anyagédnak nemesebb ¢és keményebb mivoltanal fogva nemcsak
megbirja, de meg is kivanja a finomabb vonalmenetli rajzot. A fametszet nem engedi
meg, hogy az alkotokésével szabadon csaponghasson a ducon mivel kéti a fa textaraja
a fa rostozatdnak iranya. Nemcsak fametszet hanem a linoleum metszet technikéjat is

hasznaljak ami megengedi a nagyobb foltok €s a lagyabb, ivesebb vonalak vésését.
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A legtobb illusztralt® hirdetés Budapestrél érkezett reklamok. Az illusztraciok
részletesen kimunkaltak. Ez természetesen jobban felhivja az olvaso figyelmét..
Altalaban a szovegtomb mellett van elhelyezve, ilyenkor a szovegtombok sorkizartan
vannak szerkesztve. [llusztracok részletesen kimunkaltak vonalas rajzok, fametszetek
vékony vonalakbdl allnak. A vonalak stirlisége alakitotta ki sotétebb vildgosabb
tonusokat. A metszeteknek lényege volt az illusztralds, nem diszitettek, és nem

bonyolultak, Iényege a hiteles bemutatas.

> Keret

A keretezés a kiemelés, a hangsulyozés, az Osszetartozas és az elvalasztas
egyik tipografiai eszkoze. A keretben elhelyezett szoveg, illusztracio csak akkor
érvényesiil, ha nem ragad a keretlineara, tehat megfeleld a térkoz.

“A vonal a disz renkiviil széleskoriien alkalmazhaté tervezdelem. Kitiind
forrasa az értelmes elrendezésnek. Vilagossa tehet nehezen kdvethetd folytatasokat,
rendet tehet a kialakulé rendetlenségben, ezenkiviil dekoracios eleme is
felbecsiilhetetlen”. -irja Radics Vilmos és Ritter Aladar Laptervezés Tipografia cimii
konyve.

A keretnek és disznek nagy szerepe van a hirdetések esetében. Szerepiik: a
figyelemfelkeltés. Altalaban ezeknél a hirdetéseknél a vastagon vonalazott keret, a
szaggatott vonalazas, a negativ és pozitiv feliiletek, a fekete és a fehér valtakozasa
olyan dinamikus vibralast hoznak létre ami vonzak a nézd tekintetét. Néha a keret
teret ad, mélységet érzékeltet, ezaltal a hirdetés kiemelddik. Ellenben a néha tilzottan
sok vonal és keret hasznalata, s6t az ugyanaz a vonalvastagsag altal a sok hirdetés
kiemelodik, és ezaltal minden el is tiinik, mert a reklamok hasonldoak lesznek
' - = cgymashoz, és egyik sem tlinik ki. Vannak kivételek, altaladban a

A

kiilfoldi reklamok formai avagy méretei miatt, nem diszitd

elemekkel hanem nagy illusztracidkkal €s nagyobb méretekkel
8 tudjak felhivni a figyelmet.
L Léteznek érdekes keretezési megoldasok, az egyik jo 6tlet 1913-ban

megjelent felhivas amlelyben a fomondatot, itt a “Figyelem! » F betlit beleépiti a

keretbe. A sotét keret elemévé valt az F betli gerince.

311 szama melléklet
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b Jellegzetes diszitdelem

Diszitéelemekkel és ornamensekkel szivesen gazdagitottak a
nyomtavanyokat, de sokszor meggondolas nélkiil is alkalmaztak
azokat.

Gyakran vonal- vagy ornamenskerettel vették koriil a cimlapokat. A

szazadvégi mesterszedéi ideoldogia még igen korlatolt korben

mozgott. A miincheni ,,JJugend” cimii képes ujsag koriil meg az

osztrak ,,szecesszi0”-ban tomoriilt miivészek Uj stilusa kezdett

érvényre jutni.

E stilus a novényi elemekbdl indult ki, s ezeknek az elemeknek 11j, rendesen vonalas,
sikornamentumképpen vald értékesitésére torekedett, még pedig sokszor - a német
Eckmann Ott6 hatdsara - erdsen japanizalod folfogasban. Ami ebbdl a miivészeti
aramlatbdl a betionték mintakonyveibe és onnan a nyomtatvanyainkra atkeriilt: csak
igen csekély s nem ¢ép a legszerencsésebben 0Osszevalogatott része volt a
szecesszionizmus altal foltart uj formagazdagsagnak.

Az Uj tipografiai disz motivumait jorészt a mocsarvildg ndvényzetébdl vették;
megtalaljuk koztiik a tiindérrozsat a maga vizen elteriild leveleivel, s a liliomot,
nemkiilonben a nadat meg a sast, a buzoganyviragzattal. Itt-ott még békalencse és az
egyiptomi ornamentikabol atvett, de stilizalatlan 16tuszvirag is keriilt. A szarazfoldi
novényzetbol kiilondsen a szeglt, napraforgdt, margarétat, harangviragot,
babérlevelet, ciklament meg makviragot vették at, még pedig olyan foldolgozasban,
amely természetes is, meg stilizalt is. A virdg maga tobbnyire természetes volt, a
levele csak néhol, a szara pedig sehol. Rajtuk kiviil valamennyi betionté minta-
konyvében megtalalhattuk azokat az egyenesre stilizalt szara viragszalakat,
amelyeket az akkori betliszed6 olyan kedvvel alkalmazott a szedés also 1écébdl vagy
1énidibdl kindvOéen. Némelyik virdgnak, igy a ciklamennek, szegfiinek, maknak a
szara ide-oda kanyargdzo s a hajlasainal erdsen vastagitott volt, ami alkalmat adott a
sokat szerepelt ,,Edel-lénidk” sok-sok kiilonféle rajzolati sorozatban vald

megcsinalasara.

Jellegzetes kis piktogram amely hosszu ideig végigvonul: a kis kézjel.

mondanival6jat, célja, hogy raterelje a nezd figyelmét a reklamozando

' Mindig a fOelemre mutat, mintegy kihangstlyozva a hirdetés f0
@ targyra. De létezik egy mas tulajdonsaga is ennek a kis jelnek: mivel,

hogy néha tllzottan sokszor siiritetten jelenik meg egymads utan a vagy
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egymas alatt, egymdasutanisdga egyfalyta ritmussa valik és diszittd jelleget
eredményez igy a hattérbe szorul a tulajdonképpeni jelentése.
A masik kis jellegzetes piktogram a korben kor amely a cim két oldalara szoktak

tenni, ami 4ltal jobban kiemelddik a hirdetés 1ényege.

» Védjegy

| A hirdetésekben a gyartd felhivja a figyelmet erre a kis
védjegyre ami igazolja a termék hitelességét. Altalaban

kiilfldi termékeknél vannak jelen ezek a kis piktogramok,

A Eicmit. pola 4 Maggi kocka egyszerli alakban, mind példaul a Maggi leveses kockak

T—Srlﬂf'»\N 1 hirdetésénél, vagy a bonyolult rajzokban mind a Schicht
R T szappan védjegye, de taldltam szovédjegyet is: az Eternit pala
" sz6vedjegyét,
» Gyakori hirdetések

Budapesti vagy kiilfoldi termékek diszesebb kiadasban jelennek meg ,
ezeket a rekldmok a kiilfoldi cégektdl vagy maés nyomdatol kapott reklamok,
illusztraciok. A helyi nyomda ezeket csak Osszerakja, kiegészitve az itteni raktarok
cimével és a kereskeddk nevével. Ezek a hirdetések tobb éven keresztiil vannak
jelen kisebb nagyobb valtoztatasokkal.

1901-t81 1915- ig atnézett kiadasokban a kovetkezd hirdetések maradtak fenn:
1902 -1905- ig budapesti hangszergyar hirdet, a hirdetés kozepes nagysagu, szép
illusztracidval kiegészitve, 1915-ben mar kiegészitodik, megvaltozik a betiitipus, a
kulcsszavakat megerdsitik
1902- 1910 A Liniment 1. Capsici comp., a Horgony-Pain-Expeller pragai orvossag
1905- 1915 Rosler és Portlandi Cement lerakata
1910- 1914 Engler Jozsef vas €s szerszamkereskedése, Pfaff varrogépek
1910- 1914 Noxin cipkrém
1913- 1915 Turul cipégyar termékei és raktara
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1913- 1915 Eternit pala

Az évek soran keletkez6 reklamok alakja, stilusa nem sokat valtozott, nem
valtoznak a hirdetéseihez hozzatartozo6 elemek (illusztracio, keretezés), természetesen
né¢ha fellelhetdé némi modositas, pl véltozott a betlitipusa, a szovegdoboz alakja
modosult vagy kicserélédik az ilusztracio. Altaldban Budapestrél —érkezett
reklamoknal észlelhet6 a valtozas, olyanoknal amelyek huzamosan vannak jelen az
ujsag hasabjain. Ilyen példaul ,,a monarchia legnagyobb cipdgyara,, a Turul
cipégyar.

1913-ban megjelent szamokban jelenik meg elséként a hirdetés*, nem helyi
hanem Budapestrdl kapott reklam, a helyi nyomdaban allitottdk Osssze. A tobbi
reklamhoz visszonyitva nagy kiterjedésii reklamtipus. A szoveget diszes keret foglalja
magaba, szecesszio stilusat idézve. Ezt a keretet ritkan haszndlja a nyomdasz, mivel
még két alkalommal lattam ezt a tipust, a sajat nyomdajuk hirdetésében.

A fobb cimek kozépen, és kozéprezartan vannak elhelyezve, jobboldalt az
illusztracié és baloldalt a kisebb informacidk foglaljak keretbe a foszoveget. A rajz
egy ndi alakot abrazol, kevésbé a cipére mind inkdbb a kalapra szegezddik
tekintetiink. Csak a kontlirvonalak latszodnak, kevés a tonuskiilonbség, kevés az
arnyékolas, a ndi alak mogott huzodo sotét tonus Erzékelteti a térbeliséget.
Jellemz6 egy hirdetésen beliil a tobb fajta betlitipus haszndlata, és ezeknek
hierarchikus elrendezése. A kulcsszavak erdsebb, karakteres betiikkel vannak felirva,
mig az alarendelt mondatok, kisebb méretbe vannak megjelenitve. Ebben az esetben
hat fajta betiitipust talalaltam, a diszitett betlitipustdl az egyszeriibb groteszk bettiig,
ugyanakkor jellegzetes mas hirdetéseknél is a verzal betlivel szedett vezérmondat.

A kovetkez6 1913 szeptemberi kiadasban megjelent Turul cipdgyar
hirdetése’ keret nélkiili. Optikai keretbe zarja a fémondatokat a két illusztracié. Itt is
hat féle betiitipust talaltam, minden egyes informacié mas-mas betiivel szedve.

Az 1914-es kiadasban elegans irott betii hasznalatat latjuk, jol illik a
hirdetés targyahoz, az elegans, lagy ivii cipé formdjdhoz €s maga a ndi alak ruhdja
hulldmaihoz.

“Ha egy szOveget illusztraciokkal, ornanentdlis elemekkel diszitjiik, igyelni
kell arra, hogy az illusztraci6, az ornamentalis elemek egymassal és a szoveg
betlistilusaval stilusegységben illeszkedjenek. Ha az illusztracio, a konyvdisz, a

betlitipus ¢és tipografiai elrendezés nem azonos stilust hordoznak, ez zavarossa,

* [IL.melléklet- Turul reklamok
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kellemetlenné teheti a konyv optikai és esztétikai arculatat.”-irja Szant6 Tibor
“Konyvtervezés” cimii konyvében. Itt is hasonld a felépités az el6z6 két reklamhoz,
jobb oldalt talalhat6 az illusztraci6 amely sokkal gazdagabb stilusaban mind az el6z6
ndi abrazolads. Jol megkomponalt metszet, amely felnagyitva latja a cipdt, irredlis
helyzetbe kapcsolja 0ssze a két elemet. A cipd sOtét arnyalatai vonzak a nézd
tekintetét, amely tonusaiban viszonylag gazdagabb mind az eldbbi ndi valtozat.

1914 marciusi szdmban szokatlan keretbe helyezddik a szoveg amely az
oldal felét foglalja magaban, nagyon feltlind hatast keltve. A hirdetés egy ovalis
keretbe rajzolodik, az illusztralt cipdk félkorivben irjadk korbe a 6 szoveget. A
hirdetés tetején magaval a cipdgyar védjegyével: a Turul madarral.

1915- ben megjelent reklamban mar diszétésként a védjegy szerepel
kozépen, és két oldal a tovabbi informacidk taldlhatoak. Négy fajta betiitipust

talaltam, kevésbé diszitettek.

Végezetiil szeretnék egy par szot szolni a mai Udvarhelyi Hiradd reklamjairol,
hirdetéseirdl.

Ma a korszerli technikai adottsdgok j6 mindségii, de takarékosan alkalmazott
anyagok felhaszndlasdval, az eddigieknél kevesebb munkaora alatt, esztétikus
kiviteld, a ma emberének igényét, izlését és sziikségletét kielégitd tjsagokat tudnak
termelni. Néhany évtizede a hirdetések, reklamok, hirdetések és természetesen maga
az Ujsag hagyomanyos kozremitkdddi mellé 0j hivatas Iépett, a reklamgrafikusoké. A
hirdetések és a reklamok utja elszakadt, kiilon oldalra keriiltek: az aprohirdetések
(kozérdekii informaciok, a lakossag hirdetése) a belsé oldalakra, amelyeket az
ujsagszerkesztd allit 6ssze. A cégek, nagyobb vallalatok a reklamgrafikus altal
alkotott ajanlalatikat is kiilon oldalra helyezték.

A reklamoldalon, egymas ald vannak helyezve a reklamok, itt mar nem csak
illusztraciokra tamaszkodik a hirdetés, hanem, milli6 lehetdsége van a figyelem
felkeltésnek, mivel a szamitas technika korszakat éljiik, szamtalan lehet0ség van a
reklamszerkesztésben. Vitathatatlan, hogy a szamitdgépek elterjedésével a tipografia
a hagyomanyos szakmai teriileteken kiviil keriilt, hatalmas szabadsadgot nyujtva a
lapszerkesztoknek, reklamgrafikusoknak, hiszen akadaly mar nincs, minden
megoldhato, de ezeket a lehetdségeket ésszriien kell alkalmazni.

Itt mar az metszetet felvéltja a foto, a betiikarakterek gazdag valasztéka. A

keret mar elveszti az esztétikai értékét, csak a szovegetombok elvéalasztiasara
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hasznaljak. Az illusztraci6 elhelyezése mar nem iitkiizik akadalyokba, az 6lomszedés
,,bekly6itdl” megszabadult tipografia mar megengedheti a szabadabb elhelyezéseket.
De sokszor ez a lehetdség nagyon sok hibas megoldast sziilhet.

A reklam teljes karaktere megvaltozik, az etikai szabalyok is megvaltoznak,
eltlinik a cégvezetd személye, a kereskedésnek adott név domindl az adott szlogennel.
A szoveg elhelyezése nem titkozik akadalyokba, gyakori a szabadsoros szedés, vagy a
kozéprezaras de még lehetséges barmilyen alakzat korbefuttatéasa is.

A Dbetithasznalat sokszin, a 20. szazadban minden tOrténelmi stilus-
korszakbdl szarmazo betli rendelkezésiinkre all a legmodernebbekkel egyiitt. A
korabbi szdzadokban mindig csak az aktualis korstilusnak megfelel6 betiik 1éteztek,
mert az el6dok munkait nem drizhették meg, a fémanyagot be kellett olvasztani az 0j
betlik gyartasahoz.

A mai reklamokban inkdbb a talp nélkiili linearis antikva csaladjabol
alakmaznak betlitipust vagy az egyptienne betiitipusait. A betlikeverés mar nincs
olyan nagy mennyiségeben, mind a régi reklamokban, mivel az akkori reklam nagyon
sok mas eszkozt fel tud haszndlni, mind példaul a betiikkel valo jaték. A betlik
megmozgatdsa nagyon sok lehetéséget ad. Ilyenek a betiikompoziciok, rajzal

kombinalt iras, egymasra csusztatott betiik, szoképek.

A mult reklamai emberkdzpontibb, talan ezért is fordultam ehhez a témahoz,
megismerni sziil6foldem multjat, az akkori embereket, a reklamok altal megérezni az
akkori szellemiséget, a kereskedd mogott az embert.

A hirdetéseik sok mindent reklamoznak, kivitelezésben a reklamok
egyformak, sokszor nem valtozott az elhelyezésiik sem, ez segitette kutatasomat is, de
ugyanakkor sokszor okozott meglepetéseket. Frdekes targyu reklamokat talaltam,
érdekes illusztraciokat, néha olyan merész megfogalmazasokat, hogy még a mai
modern vilagban sem engedheté meg.

Szamomra ez a kutatds egy lehetdség volt ami altal betekintést nyerhettem
Székelyudvarhely tarsadalmi szokéasaiba. A hirdetéseken keresztiil megismerhettem
az akkori igényeket, szokasokat, esztétikai felfogasukat, és nem utolsé sorban az
akkori magyar nyelv hasznalatat az akkori helyesirast, hiszen az akkori egyszeru

ember sz0l hozzank sajat nyelvén ¢€s altala szerziink tudomast a multrol.
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