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1. Bevezeto

A jelenlevd dolgozat témaja a mérka, mérkazas, varosmérkazas, az alany pedig Arad
varosa.

A maka, angol nevén brand lényegében egy pecsét. Ez a pecsét azonosit,
Osszefoglalja mindazokat az értékeket, koncepciokat, tényezoket, elemeket, amelyeket az
adott termék szolgaltatés, szervezet vagy a mi esetlinkben, véros jelképez.

A vérosmarkazas esetében szamitasba kell vennink mindent ami az adott varosra
vonatkozik, minden elemet, ami a véros arculati vonasa lehet. |de tartozik egy varos foldrajzi
fekvése, torténelme, kultlrdja, lakossaganak dsszetétele, rendezvényei, gazdasaga, kapcsol atai
€s még sok minden més.

Azért valasztottam ezt a témat mert aktuaisnak érzem és szilksegesnek. Sokan nem
tudnak rola, nem tudjék elképzelni, hogy mi is lehet, pedig egyre fontosabba valik egy varos
életében. Egy jOl megalkotott és kivitelezett arculati terv egy olyan vegsd arculat
kialakitasdhoz vezethet, amely sokban segitheti az adott varos fejlodését, bovilését,
lakosainak megelégedettségét, turistéinak pozitiv véleménykialakitasat. Ez dltal a varos egy
olyan brand, méarka lesz, olyan hatalommd, személyiséggé valik, amelybe az emberek
megbiznak, amelyre a helybéliek biszkék és amelyikrol akar az orszéghatérokon tul is
tudhatnak.

Ami a varos, Arad kivalasztasat illeti a motivacio, ok egyszeril, aradi szarmazasom.
Ennek kbszonhetéen Ugy gondoltam eléggé ismerem a varost, ennek értékeit, |ehetoségeit,
ahhoz, hogy egy olyan oldaldval foglalkozzak, amely még csak a tervezés kezdetleges
fézisdban van. A marosparti varos gazdag multja, kultirgja, egyedi fekvése és lehetoségel
mind hozzgarulnak ahhoz, hogy Arad az orszag nyugati régidjanak egyik legkiemelkedébb
markaja, brandje |ehessen.



2. Mi amarka?

A XXI. szézadban éve béatran mondhatjuk azt, hogy a markak vilagaban élink. Nincs
olyan ember, aki ha méasrél nem, de a legismertebb méarkdkrdl ne tudna. A markak
végigkisérnek minden nap akérhol is fordulunk meg, hisz az Uzletek, a hirdetési pandk, a
reklamfelUletek mind tele vannak markakkal valamint a média is folyamatosan publikdlja és
sugarozza ezeket a hirdetések, reklamszpottok altal. Ismerjik a kor legnagyobb markait és
Ugy gondoljuk maga a markéat, mint fogalmat is meg tudjuk hatarozni, viszont ez mégse olyan
egyszerl. Egy altalunk kedvelt marka meghatarozasa esetében val 6szinlleg olyan kifejezések
szerepelnének, mint az egyedi, kil 6nb6z6ség, minéség, garancia, identitas.

Francoise Bonnal szerint a marka nem mas mint egy hatalommal biré név. A marka
angol megfeleléje, a brand égetést jelent. Az ebbdl szarmaztatott brandon annak a jelnek a
beégetése az dlat borébe, amely az azonositast segitette el6*. Ennek megfeleléen a mérka
vagy brand az a sokat elaruld, képviselé és befolyasold jel, amelyet az Ataa képviselt
termékbe, szolgdltatésba, valalatba, szervezetbe vagy barmi masba égetnek bele. Ennél
érthetobb és kifgjezébb hasonlatot nem is hozhatnénk fel.

-A markak tulajdonsagai

A méakak éetink szovevényének részei”, mondja David Ogilvy?, az egyik
legismertebb reklamszakember. Ugyanakkor egy maésik, szintén brit kollégga, Jeremy
Bullmore azt mondja, hogy ,A markdkban tulajdonképpen, csak egy a kdzds. a hirnév
valamilyen formga’®, E ké vélemény ellent mond egymésnak, hisz lehet, hogy valami
életiink részét képezi, de van ndla hiresebb dolog is, vagy forditva, nem minden hires,
kozismert marka életiink konkrét része.

Egy masik vélemény szerint ,A marka kultusztargy...karizmagja van”, mondja Judie
Lannon®, reklamszakember, aki a kultusszal és a szertartasokkal kapcsolatos antropoldgiai
kutatasi eredményeket kapcsol dssze egyes markakkal.

Stephen Kingnek is van egy megallapitésa. Szerinte ,,a termék olyan valami, amit egy
gyarban dllitanak €l6, a méarka pedig az amit egy fogyaszté megvasarol”. Ugyancsak ezt

! Jacques Lendrevie, 2004. 154

?|dézi David Ogilvytsl Macrae és méasok, 1996. in Geoffrey Randall 2000. 13

3 |dézi Jeremy Bullmoretdl Macrae és mésok, 1996. in Geoffrey Randall, 2000. 13
* Judie Lannon in Geoffrey Randall, 2000. 14



tamasztja ald Charls Revson, a Revlon aapitdja, amikor azt mondja, hogy ¢ a gyérban
kozmetikai cikkeket gyart, vevoi pedig az Uzletben reményt véasérolnak. Ahany szakember
annyi vélemény, ezt bizonyitjak e fennebb idézett koncepciok.”

A mérka, amérkézés igy hatarozhaté meg:

-A markézés alapvetd startégiai folyamat, amelynek megvalOsitésdban a valalat minden
egysége részt vesz. B& a mérketing része, nem csak a marketingosztaly foglalkozik vele.

-A makénak szinte mindig értéket kell kozvetitenie, és ezt az értéket a fogyaszto
szempontjabdl kell meghatérozni.

-A mérka folyamatos kapcsolatban all vésarldival és felhasznddival. Ez a kapcsolat idoben
véltozhat, de avallaatnak dlanddan azon kell munkakodnia, hogy fennmaradjon.

-Mivel aveseny egyre élesebbé valik és a szervezeti valtozasok is felborithatjak a status quot,
a markazésnak folyamatosan alkalmazkodnia kell a valtozo kérnyezethez, hogy hatasos és
hatékony legyen®.

Ez a négy pontban Osszefoglalt meghatérozés tovabb elemezheté és tovabbi
jellemvonésokkal, elemekkel bovitheto ki, mint példaul a kdvetkezok.

A nagy és erds marka erét és hatalmat ad, 6 maga hatlomma valik, valamint
nyereseget hoz. A marka sokoldali hatalom, cselekvésre késztet, latasmodot médosit,
bizalmat épit, preferencidkat hoz |étre és vagyakat kelt, valamint hiiséget aakit ki’. Mindez
viszont nem tart 6rokke és a tamadasoktol sem véd meg, hisz folyamatosan jelennek meg az
Uj és Gj mérkak amelyek szintén a hatalomra és a piac uralasara torekszenek. Eppen ezért
mondhatjuk azt, hogy a marka egy rugalmas talapzaton all6 oszlop, egy olyan hatalom, amely
lehet, hogy jelentés, de ugyanakkor mulandé is®. Ezért nagyon fontos, hogy a mérkankat
korultekintéen, hosszas helyzetfelmérések utan épitsik fel, majd, hogy ezt elkdtelezetten
gondozzuk és persze a megadott, kiharcolt és egyenletes szinvonal on tartsuk.

Egy masik fontos jellemzéje a markadnak az, hogy 6 maga a befolyés hatalma,
befolyasolhatja Ugy a cégen bellli, mint azon kivili személyek felfogasat, atitlidjét,
vislekedését.®

A méarka mindezek mellett értéket képez a fogyaszto €s a cég szaméra, viszont csak
akkor é és annyit ér, amennyit az emeberek tudatdban képvisel. A mérka értéket képvisel
fogyasztdja szdmara az dltal, hogy minéséget biztosit, megerésitve igy az adott személyt

® Geoffrey Randall, 2000. 15
® Geoffrey Randall, 2000. 13
’ Jagues Lendrevie, 2004. 154
8 Jaques Lendrevie, 2004. 154
® Jaques Lendrevie, 2004. 153



vélasztasanak helyessegérol, idonyereséghez jutattja hozza a vasérl6t, hisz ismervén az adott
terméket vagy szolgdtatéast az ismétlods vasarldsok alkalmaval nem veszit id6t mas hasonlo
termék minésegének elemzésével, valamint vegul, de legfoképp a markaérték szubjektiv, ez a
mérka képzeletbeli értéke, ami megjutal mazza a vasarldt, értékessé teszi Snmaga el 6tt.™°
Mindezek mellett a marka értéket képvisel cége, szervezete szamérais. differencidljaa
termékeket és a szolgaltatasokat, indokolja a magasabb arat, megerésiti a vevok hiiségét,
kénnyebb bejutést biztosit az Uj piacokra, tozsdeértéket jelent valamint a legjobbak toborzasat

teszi |ehetsvé. 1t

-A brand-identias 0sszetevsi

Négy Osszetevojét sorolhatjuk fel a brandnak Mark-Carol aapjan, mégpedig a
kovetkezoket."

Az elsb ilyen dsszetevo, a brand név (markanév) és alogo (embléma). A j6 mérkanév
és a logo adjdk a mindenki mastél megkllonboztets nevet, vizudlis arculatot, j6 benyomast
keltenek és megmaradnak az emlékezetben és pozitiv asszociéciokat ébresztenek.

A mésodik elem a poziciondés, amely révid éstiszta valaszt ad arra, milyen terileten
(ha kell, Uzletégban) miikodik a szervezet, milyen értéket nyUjt a vevoinek, és miért érdemes
6t vllasztani a versenytarsakkal szemben.

A brand tarsitasok, a markahoz val 6 tarsitasok képezik a kovetkez6 dsszetevot, amely
koérébe tartozik minden, amiaz emberek eszébe jut, ha meglatjak a nevet és a logét. Ezek
lehetnek jelzok, érzések, tulgjdonsagok, hires emberek, de lehetnek més termekek vagy
mérkanevek is.

A marka személyiség a negyedik Osszetevo, amely a mérka dtal kiépitett kulturdlis és
érzelmi tulgjdonsagok, tarsitasok Osszessege, amely sokszor egy konkrét figurdban
realizal odik.

19 Jagues Lendrevie, 2004. 155-156

1 Jagues Lendrevie, 2004. 156-0s oldal

2 Marc-Carol 2001 aapjanin http://www.ctf.hu/files/articles’93 BRANDING_1_.pdfanguage=hu , 2009.
aprilis 3.




-A mar kadimenz ok

Tobb mérkamodellt ismeriink mégsincs egy olyan amelyet mindenki elfogadna. A
mérkadimenziok és mérkamodellek helyes elemzéséhez fontos két elem, a mérkaimazs és a
markaarculat meghatarozésa.

El6szor is aketté nem ugyanaz.

A méakaimazs az a kép, amely a fogyasztok elképzeléseiben a markardl kialakul.
Azoknak az informécioknak az dsszessége, amely addig a mérkéaval kapcsolatban dsszegyiilt
benniink és amelyek szarmazhatnak sgjat tapasztalatokbdl, reklamokbdl, mésoktdl
hallottakbdl. Mindezekez modositjak a korabbi hiedelmek, a szelektiv észlelés, a tarsadami
normak és afelgjtés.’®

A méarkaarculat ezzel szemben az a kép, amelyet a termék, a szolgaltatas vagy a
szervezet kozvetit a piac felé. Ezt elendrzés aatt tarthatja, ha tisztdban van mérkga
lényegével ésazzal, hogy ez milyen értékeket képvisel '

A méarkaarcula vizsgdlatahoz modeleket lehet felhasznalni. Két modellt fogunk
megemliteni, a Burnett-féle, illetve a markaegyéniség Kapferer-féle modelljét.

Az elst modell esetében a kdzéppontban a marka lényege dl, amelyet négy kil 6nb6z6
faktor vesz korl, a funkciok, a kilonbsegek, forras és személyiség/imazs. Ez akkor mitkodik
ha a négy faktor elég erés és egyméssal konzisztens, ha ez a feltétel nem teljesll a fogyasztok
fejében kialakult imézs nem lesz tiszta, csorbulhat.™

A masodik modell esetében tobb markadimenziéval van dolgunk. Itt mar megjelenik a
felépités, a személyiség, a kultura, a kapcsolatok a tikorkéep és az 6nkép is. Felépitésen itt azt
lehet érteni, amire masok funkciokként utalnak csak egy szélesebb értelmezési korben. A
személyiseg a termék vagy a szolgdtatés jellemzését fedi, amelyet a vasarlok tudnak a
leginkdbb meghatérozni. Ami a kultarét illeti ez a marka vagy ennek szilvallalatdnak
multjara, kultirgjara vonatkozik. A kovetkezé dimenzio, a kapcsolat az ismétlodo véasarlok
alkalméaval |étrjétt vasarlo-marka kapcsolatot fedi. A tikorkép egy olyan dimenzid, amely a
vasarlot jellemzi, vagyis a mérka egy olyan vasal6 tukorképét mutatja, amilyen az szeretne
lenni. Végll az utolso, az 6nkép, self-image, amely a tiikorkép belsé vatozata. Ezt az atalunk
vasarolt markak tukrozik, 6k mutatjdk meg, asagjat magunkrol megalkotott véleménytinket.

13 Geoffrey Randall, 2000. 18
14 Geoffrey Randall, 2000. 18
® Geoffrey Randall, 2000. 18



Mindezek egyuttesen eredményeznek egy kuldo képet és egy belso torekvést, ami egy
kilsb latszatként jelenik meg. E két utdbbi, a bels torekvés és a kilsb |atszat nem minden
esetben felel meg egymasnak. Nem biztos, hogy az amit a marka el akar érni azt €l is éri és
f6leg nem olyan médon vagy olyan mértékben. °

K ovetkeztetés képpen el lehet mondani, hogy az az er6s mérka, amelynek konzisztens,

koherens arculata van.

-Méar katipusok

A markék kozott istobb félét kil onboztetliink meg.

A brand lehet tobbek kozott, termékmarka vagy egyedi mérka, termékvonamérka,
termékcsalddmérka, esernyé vagy tampillér méarka, véllalati, csalad vagy eredetmérka’” és
varosmarkais, egy telepulés, egy varos mint marka.

Az elébiekben felsorolt, megjelenitett jellemvonésok, tipusok és elemek mind
ravonatkoztathatoak a varosmarkézasrais. Egy varos is szerepelhet mérkakent. Egy teleptilés
esetében Ugy a varosvezetéseg és mas hatalommal bird, és nem csak, kdzintézmények, mint a
lakossag is hozzgérul. Ahogy mér emlitettik a markézas a marketing osztaly feladata de az
egéesz vallalat részt vesz benne. Ennek megfeleléen a mérketingrészleg a varos vezetésége, az
ezzel meghizott személyek, mig a szervezet tébbi tagjainak csoportjéba tartozik a lakosség és
az egyék kozintézmények. Tovabba elmondhatd, hogy a véros folyamatosan kapcsolatba al
lakaival és ezeknek értéket kell tovabbitson, akarcsak egy akarmilyen masik mérka.

A varosis lehet egy hatalom, egy érték mint marka, befolyasolhatja Ugy a lakossagot,
mint mésokat is. Bizalmat épit és értéke szubjektiv, foleg lakosal szamara.

Stephen Kinget idézve, a termék az amit a varos arculatépitoi, a vezetosége probd
megval 6sitani, mig a marka az amit a lakosok sgjat borikon tapasztalnak és amit az oda
|&togatdk észlelnek avéroshal.

Egy véaros arculatdhoz sok elem hozzétartozik. Kezdve multjatol, torténelmi hatterétol,
kultargjatol, éplleteitol, aterein, foldrajzi fekvésén, folyamatos fejlodésén at egész a mostani
rendezvényekig, trandakig, a mostani lakosok elképzeléséig és ajovobeli fejlesztési tervekig.

16 Geoffrey Randall, 2000. 19
' Geoffrey Randall, 2000. 22-23



3. Arad

Arad, a 13 vértan varosakent ismert. A Maros-parti varost valamikor kis Bécsnek is
nevezték Bukaresthez hasonlGan, amely a kis Péarizs volt. Ertékes, torténelmi épilletei, fotere,
koztéri szobrai és kisebb terei, szinhaza az osztrék fovarosi nvezetessegeket idézték fel. Arad
174 éve nevezhett szabad kirdlyi varosnak.

Jelenleg a Maros dtal kettészelt varosnak, 183.939 lakosa van, teljes felllete pedig
4.618 hektér, valamint utcéinak 6sszhossza 370 kiléméter.™®

A varos mevezetessegel kozé tartozik Zala Gyorgy akotasa,a Szabadsagszobor, az
aradi vértanik monumentdis emlékmiive, amelyet 2004.-be alitottak vissza a Megbékélés
parkjdban. Tovébbi |&nivalok a varoshdza épilete, a szinhaz, a minorita templom, a
kultarpalota, az evangélikus templom, a nem rég Ujra koztérre helyezett Szentharomsag-
szobor és persze egy marosparti, valamint egy Arad félszigetén, a Neptun strandon tett séta se
hianyozhat egy aradi latogatashdl.

Temes megyével egyiitt Arad megye Romania legfejlettebb terliletei kdzé tartozik. A
nyugati hatarhoz val6 kdzelsege miatt sok kulfoldi, féleg olaszorszagi befektetd van jelen. A
fontosabb iparagak: jarmii-, élelmiszer- és textilipar.

Arad az utdbbi pa& évben gyors fejlodésnek indult. Gyarak gyérak utén,
bevasarl 6kozpontok bevésarlokdzpontok utédn jelennek meg, folyamatosan gyarapodnak és
sokszorosodnak a magyarorszagi vélaatokka vald kapcsolatok, ami mind azt bizonyitja,
hogy egyellére avarosnak még van igénye és vasarloi potencidlja.

Aradnak tobb testvérvarosa van Ugy a hataron inenn mint a hataron tal. Magyarorszagi
testvérvérosai: Gyula, Pécs, Hodmezovasérhely.

Részben a testvérvarosoknak kdszonhetéen Arad szamos kulturdlis és nem csak
rendezvénynek, fesztivalnak ad otthont évente. Ezek megszervezésében persze nagy szerepet
vallal az aradi varoshaza, a kultirhaz éstébb més helyi civilszervezet is.

Mindezek Arad arculati vonésai, elemei koze tartoznak. Arad mindig is nagy célokat
tizott ki maganak, amelyeket kisebb-nagyobb sikerekkel sikeriilt is megvaldsitani. Ezekhez
hasonl6 tervek figyelhetéek meg a 2008.-2013. és a 2013.-2020.-as fejlesztési tervben
megjelend vizidban.

A Kitizott vizio szerint 2020.-ra Arad egy nagyon fontos metropolisza lesz a nyugati
régionak egy felyjitott torténelmi kozponttal és a rekonstrudlt aradi varral, amely a varos

18 http://www.primariaarad.ro/arad.php?page=statistica.html, 2009. marcius 27.




legkdzkedveltebb turisztikai atrakcidjavavalik. Tovabba Arad egy kulturalis kézpontta alakul,
amely hatéssal lesz az eurdpai tudomanyos és kulturdlis életre az itt fejl6dé egyetemek réveén,
amelyek az eurOpai legjobb egyetemekkel vehetik mad fel a versenyt. Felett
kozszolgdtatasok, megkonnyitett kdzlekedés, zold fellletek, feldjitott Marospart. Aradnak
aktiv, kiegyensulyozott és szervezett lakossaga lesz, egy energiaval, vitalitédssal teli varos
alakul ki belélle, ahol a kulonbdzé nemzettsegek békében élnek egymas mellett és tisztelik a
masikat. Magas életszinvonal, megbizhat és eredményes helyi varosvezettség.

A véros dltaladnos stratégiai célja egy erés, stabil gazdasagi kdzpont kialakitasa, amely

biztositja az aradi éetszinvonal j6 minéségét, magas szinvonalét. *°

4. Arad mint marka

Egy telepilés mint marka minden ra jellemzé egyedi és nem egyedi értéket,
tulajdonsagot foglal magadba. |de tartozik minden ami a véaros multjahoz, jelenéhez és
jovojéhez tartozik. Arad esetében, tobbek kozott, ide tartozik a valamikori kis Bécs
elnevezése, ide tartozik egyedi fekvése a Maros folyé partjan, multikulturdlis jellege,
rendezvényeinek sokszinlsege.

Ha a brand-identitas négy Osszetevojét Aradra kéne vonatkoztatni ezt a kovetkezo
képpen Iehetne mgcsinani.

A marka identitasanak elso Osszetevoje ennek logdja és szlogenje. Arad legtobbet
haszndlt logdja cimere. Ez jelen van minden aradi rendezvény plakétjan, hivatalos
levelezolapok fejlécén, kozintézményekben és hivatalos éplletekben. A szlogenje, az a
véroshdza faldn szereplé latin kdzmondas. Via Veritas Vita. Magyar vonatkozésban a
legtobbet hasznalt aradi cimer az a Szabadsagszobor, a szlogen pedig Méria Terézia sokat
emlegetett megallapitasa: Arad marad.

A mésodik elem, a poziciondéds. Ez roviden oOsszefogldja mi adja a marka
egyedisegét, miért érdemes ezt vélasztani. Arad vonatkozasaban ennek egyedi jellemzoi,
fekvése, gazdag multja, fejlodési potencidlja adja

A kovetkez6 elem a markahoz val6 tarsitasok csoportja, amelyek a kovetkezék a mi
esetinkben: az aradi vé&roshaza épllete, az aradi szinhaz épllete, foleg kultdralis
vonatkozasban, a Neptun strand, a Marospart, az Uj ortodox katedralis valamint a katdlikus
minoritatemplom, és a Szabadsagszobor, foként magyar vonatkozésban.

19 http://www.primariaarad.ro/files/hotariri/h2928.pdf




A méarka személyisége Arad esetében, az eldbb felsorolt elemek altal |étreott
kultardlis és érzelmi tulgjdonségok Osszessége.

-Az aradiak kultUrafogyasztasa

Ahogy az az el6bbiekbdl is kidertlt, a kultlra, a kulturdlis élet és a kultUrafogyasztas
egy nagyon fontos arculati vonasa egy varosnak, amely tébb triletet is magéba foglal, mint a
szinhaz, opera, muizeumok terlletét, ezek latogatottsagat, kilonbdzé rendezvények,
fesztivalok jelenlétét egy telepiilés életében és az ezen val 6 részvételt, tovabba ide tartozik az
oktatas, atorténelmi mult, a sportélet és még sok minden mas.

Ahogy az a vizidban is megjelent Arad fejlodni szeretne, fejlodni fog a kultura
terlletén is, igaz inkabb egyetemei altal szeretne, de atobbi terlleten is valtozasok varhat6ak.

Egy 2008.-as az aradiak kult(rafogyasztéséra vonatkozd kutatds® eredményeit
atekintve atfogo képet kaphatunk arrél, hogy milyen szinten dl a jelenlegi aradi kultira. A
kutatas eredményei a kovetkezoek.

A 28 kérédbdl dld kdzvéleménykutatas eredményeit a kdvetkezd képpen lehetne
Osszefoglalni.

Az elsb kérdesek az aradiak szabadidejére kérdeznek ra. A kérdésre adott valaszok
alapjan hetk6znap 4, 55 dra és hétvégen 10, 16 ora szabadidejik van a |lekérdezetteknek.
Amint azt az eredmények is tikrozik elég szabadidével rendelkeznek az aradiak, amit
kultardlis programokkal is €l lehet tolteni. A kovetkezd kérdés ami ebbe a kategdridba tartozik
az a szabadidé eltoltésenek modjara dsszpontosit. Ennél a kérdésndl a lekérdezettek tobb
lehetoség kozul valaszthattak, amelyek kozll a legtobben, 24%-ban lazitassal toltik a
szabadidejiket. A masodik helyen a TV nézés és zenehdlgatas jelenik meg 21%-al, a
harmadik helyen a sétdlas 15%-al, mig a kulturdlis programokat, a sor végén, csak 3%-ban
valasztjak.

A szabadidé eltoltésének helyszinét illetéen, a legtdbben csak otthon, vagy inkabb
otthon toltik ezt & ( 64,9%), a masodik helyen azok dllnak akik otthon és kdzhelyen is
megfordulnak ezeben az 6rakban (22, 9 %), mig azoknak a szézaléka a legal acsonyabb, akik
csak kozhelyeken szabadidoznek (6, 7%). Ebbol az eredménybdl levonhatd az a
kovetkeztetés, hogy az aradi tarsadalom egy erés pro-urban tarsadalom.

2 temesvéri Interkulturdlis Intézmény &ltal készitett reprezentativ kutatés, hibahatér +/- 5%



Arad kulturdlis jellegzetességeit illetéen, alegtdbben a szinhéz épiiletét® jel 6lték meg,
(22,1 %) amelyet kovet a véaroshdza® (20,3%) majd a kultirpalota 2(12, 2 %). Tovébba
szintén elég nagy szézalékban jel6lték meg a strandot®* és a Maros-partot™ is.

Ha a vaaszadoknak nem aradi vendégik van inkdbb kozterlleten toltik el velik az
idét, legtdbben 28,9%-ban, a kdzpontban, ezt koveti az aradi Neptun strand, 23,7%-ban, mig
az otthon 16,9%-ban a harmadik helyen &, mint lehetséges id6toltés a vendégekkel .

Ezen eredmények alapjan, ha a lekérdezetteknek nem aradi vendégik van inkabb
kozterlleteken toltik szabad perceiket és lemondanak az otthoni lazitasrél. Ez azt arulja €,
hogy Aradnak van egy potencidlis kulturafogyasztd rétege, amely ha nem csak vendégek
esetében mozdulna ki nagyobb val észintiséggel jelenne meg kultarédlis megmozdul ason.

A helybdi kultardis intézményekre ratérve, a milyen gyakran jarnak szinhazba,
kérdés aapjan harom latogat6i kategoriat kilonboztetiink meg: allandd kdzonség(2-3-szor
havonta, havonta egyszer, évente 2-3-szor), alkalmi kdzonség (nagyon ritkan) és nem
szinhazfogyasztd kdzonség (soha nem voltak szinhazba). A vaaszadok 14, 1%-a szamit
dlandd kozonsegnek, 50,3 %-a akalmi kozonsegnek, és a nem szinhazfogyasztok
kategori§dba alekérdezettek 35,2%-atartozik.

Szinhazel 6adasok esetében az ardiak nagy rész, 43%-ban a komédiakat, humoros
eldadasokat kedvelik, 18,8%-a a klasszikus darabokat, mig 12,6%-a a dramakat.

A babszinhaz”® irant még kisebb az érdeklédés, hisz a lekérdezettek tilnyomo része
(78,9%) nem tekinthet6k fogyasztonak, sokkal kisebb aranyt képeznek az alkalmi latogatok
(15,4%) és még kisebbet az allandd kézonség (3,9%).

A filharmonia hasonlé cipében jar az el6bbihez, mivel az dland6 latogatok szama itt
is a legalacsonyabb (12,3%.), ezt koveti az alkalmi kdzonség (27,9%) mig a legnagyobb
hanyadot a nem fogyasztok kategorigateszi ki (59,4%).

Kicsivel kedveltebb a kiéllitotermek, képkidsok |atogatasa, ugyanisitt, az el 6bbiekhez
nagyobb szézalékban jelennek meg az alkalmi illetve az alland6 fogyasztok, noha ebben az
esetben is algtébben a nem fogyasztok vannak (52,6%)

27

A mlzeum esetében az eredmények leginkabb a szinhazi eredményeihez

hasonlitanak, ugyanis ebben az esetben is, noha a legkisebb szézalékban az dland6 kézonség

2 melléklet 6.2
2 melléklet 6.1
Z melléklet 6.3
2 melléklet 6.13
2 melléklet 6.7
% melléklet 6.4
7 melléklet 6.5
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jelenik meg, az alkalmi kdzonség nagyobb aranyban figyelheté meg , (48, 7%)mint a nem
fogyaszték szama (36,7%).

A kidlitasok tipusat illetéen, a legtdbben (50,3%) az Ujszerti modern technikai, vagy
Oltozkodés kidllitasokat kedvelik amelyet a fényképkidlitdsok kovetnek a preferenciak
soraban.

Noha napjainkban a mozi elvesztette aktualitésat az aradiak esetében mégis érdekes
eredmeények szllettek. A kutatas eredmeényel alapjan a legtébben vagy dlandod, vagy akami
latogatokkent, de latogatjdk a mozivetitéseket, tszesen 70.1%-ban. Ezzel ellentétben csupan
28,6% a lekérdezetteknek nem fogyaszto.

A mozlétogatok legnagyobb hényada az akciofilmeket kedvelik, ezt kovetik a
komeédiak, majd a romantikus filmek és a szappanoperak. Ezek utan kovetkeznek a dramak,
dokumentum- és a horrorfilmek.

Az aradi kultirhdz”® sem hidnyozhat a kultdrélis intézények sordbdl. Ennek |1&togatési
aranya hasonl6 az eldbbiekhez. Fele a vélaszoloknak nem tekintheté fogyasztonak, mig a
megmaradt masik fél két harmada alkalmi és egy harmada allando latogato.

A kultardis intézmények utan kévetkezik egy mésik kategoéria, a zene ésatanc .

Az aradiak korébe alegkdveltebb a konnyiizene (43,8%), amit varhatd médon kovet a
roman népzene (21, 4%) majd a szinfénikus zene (12,8%). Tovabba elég kedvelt a manele, a
rock ésahip-hopis.

Ami a tanctipusokat illeti, ahogy az varhatd is volt a roman népzene bizonyult a
legkedveltebbnek. A masodik helyen a dance taldhatd, amit kdvetnek a tarsasagi tancok, a
blues és a balett, ez utol so kett6 kisebb szézal ékokban.

A fesztivalok és a kilénbdzé nagy rendezvények hozzétartoznak, ugy a modern
kultarahoz, mint Arad arcul atéhoz.

Amint az varhato volt, alegttbb |ekérdezett kedveli a hasonl 6 rendezvényeket, amit az
is bizonyit, hogy 67,9%-a az aradiaknak jar a helyi fesztivalokra, koncertekre és a legtébben
elégedettek is akindlattal illetve ezek mindsegével.

A rendezvények esetében és igy a kulturdlis vonatkozasi esemeények esetében is, egy
fontos tényezd, hogy a potencidlis résztvevok honnan értestiinek ezekrdl arendezvényekrol.

A helyiek els6 sorban az Ujsagokbdl értesiiinek ezekrdl, egyedil a konyvtarak és
konyvesboltok rendezvényeirdl szereznek tudomast inkébb a helyszinen. A masodik helyen a
plakétok allnak, ezeket kovetik a tv-ben kdzzétett hirdetések, majd a radio, a baréti tarsasag,

2 melléklet 6.3
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illetve utolsd helyen az internet all. Ezek a rendezvényt szervezo6 intézmeények fliggvényében
véltakoznak.

Egy kulturdlis rendezvényre val6 ellatogatas tobb tényez6tol is flgg. Az aradiak elsé
sorban a rendezvény témajanak érdekessége alapjan dontenek, 23,9%-ban. A mésodik helyen
alo kritérium az &r, 15,2%-ban. A rendezvény minésége csupan a harmadik helyen al az &
utan, ami azt bizonyitja, hogy a lekérdezettek inkabb ar mint a rendezvény minésége aapjan
dontenek, vagyis nem aldoznak tébb pénzt egy jobb mindségii rendezvényre.

A kulturdlis életbe valé bevezetést idoben el kell kezdeni, még fiatal gyerekkorban,
fontos, hogy megismerjék és szokjak az ilyen jellegi tevékenysegeket, rendezvényeket. Ezzel
a lekérdezettek nagy része egyet is ért, mégis ahogy azt a kovetkez6 eredmények mutatjak,
kevesen viszik rendszeresen ilyen jellegii tevékenysegekre gyermekeiket.

A kulturdlis jellegli gyerek korok, mint a tanckorok, zeneoktatds, rajzoktatés, irodal mi
korok kozkedveltek agy a gyerekek, mint a szllok korében, mégis a legnagyobb aradnyokat
mindegyik esetben azok teszik ki, akik ritkan vagy egydtalan nem viszik gyermkeiket ilyen
tevékenysegekre, mig azok akik rendszeresen jarnak minddssze 3,6 és 9,9% kozott
véltakoznak.

Ami ahelybéliek miivészi probakozésait illeti elég kevesen probakoztak ilyen jellegi
dolgokkal. Az Osszegzett valaszok aapjan az Osszesen 28, 6%-bdl legtobben versirassal
probalkoztak, amit kovet afestészettel illetve a proza és dramairassal val6 probalkozés.

A kultara jelenlétét a X X1. szazad hétkdznapjaiban megfelel6 fontossagunak tartjak a
lekérdezettek nagy része, valamivel kevesebben gondoljdk eléggé fontosnak és még
kevesebben gondoljak nagyon fontosnak, valamint ami a jelenlegi aradi kulturdlis kindlatot
érinti a legtdbben Ugy ahogy elégedettek ezekkel a lehet6ségekkel, gy godoljék lehtnének
sokkal jobbak is.

L egnagyobb hanyadaban Ggy gondoljak, hogy a gyenge valaszték allitja meg a kinalat
javulasat. Ezt koveti a mégtobb fesztivaltra, koncertre vald igény, mig a harmadig meggatol 6
ok a rendezvények minoségének alacsony szintje. Ezeket koveti a magas &ak és a
mgfelelétlen promovéas a médidban. Ezzel parhuzamosan, az elégedettseget kivaltdo okok
pont azok amelyek a masik kategéridban elégedetlenséget valtottak ki. Vannak olyanok,
amelyek pont azokkal az elemekkel vannak megelégedve, amelyekkel masok nem. Azokkal
ellentétben, akik nincsenek megelégedve a kindattal 13,8%-ban vannak akik pont ezzel
vannak megelégedve 14,8%-ban. Ugyancsak ezekkel ellentétben vannak az arak, és a
médidban valo promovalas. Az elégedetlenséget illetve az elégedettsegek kivaltd okok
tikorképben allnak egymassal.
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A 2008.-as évi aradi rendezvényeket elemezve kiemelkedéen nagy szézalék
véleménye szerint a kulturdlis kindlat nem valtozott a 2007.-es évhez képest. A kinyilvanitott
vélemeényeknek megfelel6en ennek az oka, hogy az akarat nem valtozott , a rendezvényekbe
fektetett Osszegek csokkentek, a minéseg és a promovdas szintje szintén csokkent.
Ugyanakkor a valaszték ndvekedett.

Egy jobb min6ségii helyi kulturdlis élet érdekében a vélaszaddk elsd sorban a
rendezvények mindségén valtoztatnanak (28,6%), ezt koveti a folyamatos (jitas hianya
(26%) valamint a kulturdlis megmozdulasok elérhet6ségén val6 valtoztatas (16,7%). Ezeket
kovetik a ritmikussag, a promovalés és valasztékbovites.

A kovetkez6 kérés a az aradi kulturdlis tér kiszélesitésére vonatkozik olyan
helyszinekre, mint a kavézok, éttermek, bevasarl 0kdzpontok, parkok.

Ami a kulturdlis tér kiboévitését illeti a vAlaszadok 38,3%-ban Ugy gondoljék, hogy
nagy mértékben ki kéne béviteni a kulturdlis szintereket a parkok teriileteire is. Oket kévetik
azok akik megfelel6 mértékben gondoljak Ugy, hogy szikéges a kulturdlis rendezvények
kiterjesztése a bevasarlokozpontok terlletére, 39,1%-al, mig az utcakra, kozterlletekre is
kiterjesztenék a kulturalis életet a lekérdzettek 33,3%-a. Ezeket kovetik a varosnegyedek, az
éttermek és a kévézok.

Az aradiak szamara a legfontosabb kulturdlis rendezvények egyike, amelyen az elmult
évben részt vettek, az Aradi napok 18,5%-al. Méasodik helyen a fontossag szempontjabol a
koncertek kategoriga jelenik meg, 11,7%-al, mig a harmadik helyen a Sorfesztival al 6,5%-
al. Ezt koveti a Borfesztival, a szilveszter, a kidllitasok, a szinhézi el 6adasok kategorigja. Az
elsd 6t helyen nagyjabdl ugyanolyan kategérigu rendezvény taldhatd, ez a feztivalok
kategoriga, amely sokat eléarul arrdl, hogy kinek mi a kultura

A helyi rendezvények ismertségérél a legnagyobb részben ugy vélekednek, hogy
ezek nagyon kis mértékben ismertek Ugy a kornyéken, mint az orszaban és az orszagon kiviil
is.

A kultirahoz tatozik a kultarturizmus is, amelyet kiemelked6 ttbbséggel nagyon
fontosnak gondolnak a vélaszaddk, Ugy Arad arculata, mint gazdasagi fejlodése
szempontjabdl.

Ennek megfeleléen, a legfontosabbnak a kultlrturizmus szempontjabdl, az épiiletek
restaurdlasét tartjak, 69%-ban. Ezt koveti 65,1%-al a min6ségi turisztikai szolgaltatasok
jelenléte, majd a minéségi kulturdis rendezvények megléte. Ezeket kovetik tovabba, a
kulturdlis eseményeket, éplleteket ismerteté bemutatod anyagok |éte valamint a megfelel6 erés

promovalés.
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Osszefoglalva elmondhatd, hogy az aradiak szabadidejilket nem feltétlen kulturdis
jellegii tevékenységekkel toltik el és nem igazan a megszokott tradiciondlis kulturdlis
intézményekbe. Megdllapithatd, hogy a kultira ebben az esetben kisse atértékelddatt,
modernizal 6dott, megvaltozott az emberek felfogasiban és a modern, X XI. szézadi embernek
megfelel6en az aradi lalkossdg is nyilt az Ujra, igy a kulturdis rendezvényeknek megfelel6
helyszineknek nem feltétlen a szinhazat vagy a mizeumot gondolja, hanem a modern, (j,
szokatlanabb helyszineket. Ehhez hasonldan a kulturdis jelentéségi rendezvények kérébe

olyan megmozdulésok is bele tartoznak, amelyek eddig nem, vagy nem ilyen mértékben.

-Az aradi kulturalis élet promovalasa

A kultara egy tag fogalom, amelynek elemei végig korulottink vannak, egy olyan
fogalom, amelyet multunk, jeleniink és jovonk alakit. Ha kultarardl kertl sz6 a legtébben a
szinhézra, muzeumokra, térténelemre, miivészeti agakra gondolnak, am el kell ismerjuk, hogy
a folyamatos modernizdlassa ez a fogalom is ataakult, atértékelodott. A kulturdlis
rendezvények amiota létezik akultira fontos helyet foglaltak el ez elemei kozétt.

Arad véros, Arad megye kulturdlis élete sokszinii, amely elsé sorban az évszézadok
Ota egyuttél6 nemzetisegek kulturdlis sajétossagaibol adddik, hisz itt egydtt élnek romanok,
magyarok, németek, szerbek és zsidok, masrészt pedig a helyi hagyoméanyok megorzésébdl, Uj
kulturdlis értékek teremtésébol.

A kulturdlis palettan egyszerre vannak jelen a kulturdlis intézetek, civilszervezetek,
egyhazak, napilapok altal szervezett események is. Arad hagyomanyos kulturdis maittal
rendelkez6 varos, ezért napjainkban is préba ennek megfelelni, valamint a korral haladva a
XXI. szazadi kévetelményeknek, korszerti kihivasoknak is. Csak par példéat felhozva a malt
Aradjanak egyedi kulturdlis vonasaibdl elmodhatjuk, hogy ennek a varosnak 1819.-ben mar
szinhaza volt. A lacob Hirschl altal épitett kulturdlis intézmény Romania egyik
legrégebbikének szamit. Ugyancsak az 1800.-as évek elején, 1833.-ban itt alakil meg a
hatodik zene konzervatérium Eurdpdban. Ezt koveti 1890.-ben az Aradi Philharmonia
Egyesilet megalakulasa. Szamos neves szil6ttje is van a Maros-parti varosnak, mint, Csiky
Gergely dramaird, Adam Muler Guttenbrunn, ird vagy Sabin Driagoi zeneszerzé. Ezek mellett
tobb fontos kultardis személyiség is megfordult, mint Liszt Ferenc és Bartok Béla,
zeneszerzék, Munkécsy Mihdly festsmiivész vagy Ady Endre kolts.%

2 http://www.primariaarad.ro/arad.php?page=cultura.html 2009. februér 6.
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Maria Terézia tobb évszdzados megallapitését: Arad marad, sokan és sokszor emlgetik
most is. Az aradi kultlra sokban valtozott az idék folyaméan, am a helybéliek remélik, hogy ez
atobb évszazados megallapitas ajelen ésajovo kulturjéraisigaz ésigaz lesz.

A gazdag kulturdlis mult ellenére, ahogy azt az €l6z6 fejezetben szereplé kutatés
eredményei is mutatjak igencsak véltozott, atértékelddott. Epp ezért teszek probét az aradi
kultara er6sebb, meggy6zébb promovaléséra.

Arad egy rendezvényekben gazdag varos, amely esemeények kozil értelem szertien, a
kulturdlisak sem hianyozhatnak. De hiaba vannak ezek a rendezvények, ha sokan nem is
tudnak réluk. Eqy az aradi Megyei Tanéacs altal 2006.-ban kiadott kulturdlis kalalzban, tobb
tiz ilyen jellegli rendezvényre bukkanunk, amelyek kozott vannak kép-, fénykép- illetve
szoborkidllitasok, konnyiizenei, szinfonikus és népzene koncertek, szindarabok, didkszinhaz
fesztivalok, angol illetve roman nyelven, sportrendezvények tudomanyos konferencidk és
masok. Egy gyors korbekérdezés utan kidertlt, hogy nem csak én, hanem sokan méasok se
hallottak egyes rendezvényekrol ezek kozil, noha egyesek mar évek 6ta megrendezésre
kertilnek.

A m& emlitett kozvéleménykutatas megfelelé kiindulopontja egy jobb promovéas
kial aktasanak.

Mivel a legtobben az Ujsagokbdl, magazinokbdl értesiilnek az ilyen jellegi helyi
rendezvényekrol ez kéne legyen a promovalas egyik fokuszpontaja. Ennek ellenére, noha a
legtobben ezt jel6lték meg meégis szerepelnek olyan rendezvények, példaul az Eurdpa napja,
Mazsorett fesztivdl, amelyekrol a helyi napilapok nem is tesznek emlitést.

Mint tudjuk egy szembetiing, érdekes, figyelemfelkelté hirdetés nagy sikereket érhet
el, a design sokat szamit. Ezt viszon sokan nem tudjak vagy nem tartjak elég fontosnak. Ez
abban is megléttszik amikor egy hétkdznapi, egyszerti hirdetéshez hasonléan, par sorban
hivjdk fel a figyelmet egy kultirdlis megmozdulasra. 1gy sokan nem veszik észre és nem
értestilnek errél, ami dtal maris veszitett a rendezvény potencidlis latogat6i korébol. Az ilyen
jellegii hirdetéseknek anyagi okuk isvan, mivel egy igazén j6 és min6ségi hirdetés nem ol cso,
foleg ha a legjobb helyen akarjuk megjelentetni és a legolvasottab lapszamokba. Mindezek
ellenére nem szabad alarendelni egy rendezvényt sem, tartani kell és javitani a minéségét,
hisz a fennebbi kutatds lekérdezettjei szerint is van mit javitani az aradi kulturdis
rendezvények szinvonalan.

Els6 médositas tehét egy jobb promoval as érdekében a tobb szines, lathatd, megfelel6
meéretii hirdetések, miniplakatok kozzététele a helyi napilapokban és nem csak a spetifikus
aradi kultardlis lapokban, mint az Avancronicaban. Igaz ebben az fiizetben minden kulturalis
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rendezvény megjelenik, de ez kisebb kdrhodz jut e mint a Jurnalul Aradean példaul, Arad
legolvasottabb napilapja, amely napi 43.000 olvastt tudhat magaénak. Egy mésik hétranya az
Avancronicanak, hogy havonta jelenik meg és ha az olvaso csak egyszer néz bele és utanna
elteszi nagy val6sziniséggel nem tartja észbe a pontos datumokat, érékat vagy helyszineket,
viszont ha naponta taldlkozik a felhivassal, az adott rendezvény elé6tt, nagyobb hatassal lesz
ra

Az egyedli aradi rendezvény amely igazan jol van promovalva az az Aradi napok. A
rendezvény el6tti idoszakban és a rendezvény ideje aatt szines, egész oldalas hirdetések
jelennek meg, a plakd mintgjara részletes programmal az 0sszes helyi napilapban. Ez a
méretli promovaés érthetd, hisz Arad legnagyobb rendezvényérél van szo, de a tobbi
kulturdlis rendezveény is példét vehet.

Egy mésik promovaas lehetéség a helyi televizido csatornakon keresztil torténd
rekldmozés.

Aradon tobb tv csatorna is miikddik, am az egyedili amely csak saj& miisorokkal
rendelkezik az az Info Tv. Naponta kétszer egy egy ordban kilénbdzo hirdetések kovethetok
figyelemmel ezen a helyi kandlison, infotext néven, mégis kultaralis rendezvényekrél sose
informélnak. Ez egy teljesen kiaknazatlan terlet ebbol a szempontbdl. A tv-ben hirdetni
koztudott, hogy koltséges, de egy hosszabb ideig tart6 kidlitas, egy nagyobb koncert, vagy
szinhéazfesztival, esetleg konferencia promovaldsa megéri.

Ezeken a hirdetési blokkokon kivil a kilonb6zé miisorok kézott is bejatszasra kerdl
egy két reklam vagy kozérdeki hirdetés. Az egyedili kulturdlis rendezvény, amely ily médon
promovalta magat az ebben az esetben is, améar emlitett Aradi napok.

A kereken 30 misor kozil tobb studiobeszélgetésekbol alé misor, mint példaul a
Proces Verbal emlitett ma meg kulturdlis rendezvényeket, de a Minutul de lectura,
foglalkozik kizarélag a kulturdval, ezen belll is az irodalommal, a kdnyvekkel. Ebben a par
percben kdnyvek rovid bemutatasara kertl sor és esetleg egy-egy irodalommal kapcsolatos
helyi rendezvényrdl is hirt ad, de az ilyen modon térténé promovaas a miisor szerkesztojétol
is figg. Ugyancsak ily modon kerllt beszélgetés témgava a Folkfest, népzenel fesztival a
Duminica lajoc cimi misor keretén bellil. Az utobbi két eset bekovetkezése sokban fligg az
adott misor szerkesztéjétol, de probakozni lehet ilyen médon is a pomovalassal, foleg ha
ismerettségink is van a szerkesztségben.

A helyi ra&dio, a Radio Arad esetében ugyancsak elég szegényes kulturdlis
promovalésrél beszélhetlink. Reklamszpottokat sugarzé blokkok ebben az esetben is vannak,
de kultardlis rendezvényekrol ritkan hallunk. Noha kevéshé koltséges mint a tv hirdetések
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mégse igazén haszndlt, nem forditanak, vagy nagyon kevés szevezé fordit ilyen jellegi
promovélasra pénzt.

A nézettség és a hallgatottsag szempontjdbol mindkét, az eldbbiekben emlitett
médiaorganum megfelel az ilyen jellegii promovalasra. Rovid, egyszerii és |ényegrettrd
spottok, legyen az tv-ben vagy réadioban lgjétszott, vagy akér egyszerii hirdetések is egy
hirdetési blokkban, méar sikereket érhetnek el, ndvelhetik az ismertséget és a elldtogatok
szamat.

Az internet egy masik nagy hatalma a XXI. szédzadnak, am az aradiak mégis
legkevésbé innen szereznek tudomést a helyi kulturalis rendezvényekrél. Az aradi Véroshéza,
varosvezetoség, illetve az aradi Kultarhdz hivatalos weboldaldn minden szikséges
informaciét megtaldunk a varos kulturdlis éetével és kulturdlis rendezvényeivel
kapcsolatosan, @m hiaba vannak itt fennt, ha a helyiek dltal leglatogatottabb aradi vonatkozasi
internetes oldal az aradon.ro, amely internetes oldalon kulturdlis rendezvények egyaltalan
nem jelennek meg.

Itt lehetne szalaghirdetéseket futtatni az aradi loan Slavici Allami Szinhéaz
eldadésaival, a kidlitasokkal, a filharménia koncertjevel és az 6sszes tobbi ilyen jellegi
rendezvénnyel kapcsolatosan. Tovabba szintén promovédsra alkalamasak a gombhirdetések,
amelyek &tvisznek egy mésik oldalra. Ezt ugy lehetne megoldani, hogy az aradon-rol
vigyenek & vagy a varoshéza vagy a kulturhaz internetes oldaléra, ahonnan minden részletes
informéciét megkaphat az érdekl6dé az adott eseményekrdl. Ezeken kivil eredényesen
haszndlhatéak |ehetnének az advertorial, cikk formaban megirt reklamok, a szbveges
Uzenetek, és az e-mail reklamok is, amelyket mindenki megkaphatna. Egy kiltn weboldal
|étrehozasa se lehetne egy elvetni valo Gtle. Egy olyan internetes oldal megvalésitasa, amely
megj el entetné és informaci Okat tovabbitana a megye dsszes kultaralis rendezvényérol. Itt nem
csak a kultarhéz és a varosvezetoség altal szervezett megmozdul asok jelennének meg, hanem
az Osszes tobhi is, bel eértve a kisebbségek, igy a magyar vonatkozasu, rendezvényeket is.

A koztér az a terlilet amelyet a leginkdbb kihaszndlnak az aradi kultdralis rendezvény
szervezbi, mégis itt is lehetne javitani a helyzeten. Kulturalis vonatkozésu plakatokkal elég
gyakran taldlkozunk a fétéri oszlopokon, erre kilon kijlolt helyeken és villamosmegall 6kban.
Mindezek inkdbb csak kozismertebb szintarsulatok, szinészek, operaénekesek
vendégszreplésel vagy kulfoldi festok, szobraszok kidllitdsal esetében, az aradi loan Slavici
Allami Szinhéz darabjait pédaul csak a szinhéz épiilete el6tti panon plakétoljak. Mindezek a
kozpontban vannak a varosnegyedekben pedig ritkan taldni szinhdzel6adasrol vagy
koncertekrol szOol6 plakatokat. Igaz, hogy a legnagyobb nylizsgés, a legtébb ember a
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kozpontban fodul meg, a legtébben azért mégis a varosnegyedekben élnek, tehédt szilkséges
valamilyen szinten, ha nem isteljes mértékben ezek lefedéseis.

Annak ellenére, hogy a fétéren van a legtobb plakédt az egyetemek épliletei, a helyi
kulturdlis épuletek, a nagyobb vallalatok, liceumok kdrnyékére még tobbet tennék, hisz ezek
kornyékein a potencidis érdeklodok egy nagy része fordul meg. Ugyanezekbe az épliletekbe
és nagyobb konyvesiizletekbe esetleg jartasabb kdzintézményekbe beltérre is helyeznék
plakétokat.

Egy mésik promovdéas moédszer a hangos jarmireklam. Uj, érdekes és hatésos,
mindenki aki hallja felfigyel. Ezt eddig, az Aradi Napok esetében hasznaltak, amikor egy
nagyobb méretli gépkocsi a rendezvény plakatjaival befedve hangosbeszalén hivogatta az
aradiakat a rendezvényre. Ugy ahogy ebben az esetben bevdt, bevdlna példaul az
Underground szinhézfesztival, a Primavara Aradeana tavaszi fesztival és akarmelyik nagyobb,
legal abb harom napos rendezvény esetében.

Egy olyan modszer, amellyel soha nem taldlkoztam Aradon kulturdlis rendezvények
promovaldsa esetén az a szérolapozas. Annak ellenére, hogy rovid éetii, az elsé szemetesig
tart és addig kell céljéat elérje, kdzkedvelt és aranylag sikeres médszer, mert sokakat szdlit
meg arénylag rovid idon beltl, 30 perc alatt tobb tiz példanyt szérhatsz szét. Szerintem
bevana az aradi kultiresemények esetében is. Ezeket osztni lehetne a fennebb emlitett
épuletek, a kultardlis, egyetemek, liceumok, konyveslzletek, nagyobb vallalatok,
kozintézmeények éplletei korul. Ha didkoknak, egyetemistaknak szolo rendezvényrol van szo
leginkabb ezen oktatdsi intézményekre fokuszadlnak, ugy a plakatok mint a szérélapok
esetében.

Egy szintén, eddig nem alkalmazott, promovalasi lehetéseg a két 1abon jaro reklam,
egy személy ,szendvicsnek” Oltbzve, az adott rendezvény plakatjaival magan sétd a
legforgalmasabb tertileteken promovalva igy az eseményt. Biztos bevdlna akarmelyik
esetben, felfigyelnének ra és az Ujdonsag miatt meg is jegyeznék, hogy melyik rendezvényt
reklamozza.

A city light-ok a modern promovalasi modszerek egyik legjobban bevalt darabja.
Aradon csak kulturdlis vonatkozasu city light egy van, a szinhaz épliletének falan, am elég
kics és gyakran mar lgart rendezvényeket futtat. Fontos ezeknek az informécioknak a
folyamatos frissitése valamint nem &rtana még legaldbb egy hasonlé city light a varoshéza
épultéhez. Ha az aradi city lightokrdl van szo, meg kell emlitsiik az egyik legrégebbit és Arad
egyik legzsifoltabb csomdpontjdban dlét. Ezen city light altal az aradi széllodak, egyes
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Uzletek és vallalatok is reklamozzak magukat, am kulturdlis rendezvény sose jelent meg.

Sokan I&tjak nap mint nap, tehat megéri hasznalni.

-Aradi kulturalis rendezvények nem megszokott helyszinen

A moderniécio hatasara a mai ember folyamatosan valami Ujat keres, valami valtozast.
Ennek megfelel6en, mint akarmlyik terdletek a kultdra tertiletén is szikségesek bizonyos
véltoztatasok, amelyek felhivjdk a figyelmet, még inkabb csbitjdk a pontencidis
kultdrafogyasztét egy kulturdlis eseményen val6 részvételre.

Ezt az igény az aradi |akossagban isjelen van. A legtobben Ugy gondoljak sziikséges a
kulturdlis élet kiterjesztése olyan terlletekre mint a kavézok, éttermek, kereskedelmi
kozpontok, parkok, az utcék és a varosnegyedek. ElImondhat6 tehat, hogy van egy igény az
Ujra, az ilyen jellegi kulturdlis rendezvényekre.

Arad egyedi tobbek kozott az altal is, ahogy a Maros ketté szeli. Ennek kdszénhetéen
a marospart™ zold ovezete, parkjai kilonés hangulatot sugallnak. Az egyik legnagyobb
parkban fel van dlitvamar évek 6ta egy kisebb szabadtéri szinpad. Ritkén haszndljék, utoljéra
az Aradi napok megnyitdja volt ott. A tavaszi és nyéri periddusban toké etes helyszin egy-egy
filharmdnia koncertre, kénnyedebb, humoros szindarab el6adasara vagy babszinhazi darabra.
A Kultarpalota melett van, ugyhogy a filharménia tagjai konnyen atjohetnek hagszereikkel
egylitt, székeket is innen lehetne hozni a néz6k szamara. Tokéletes egy nyari vasarnapi este
eltdltésére és mivel sokan sétdlnak arra még ha nem is tudnak az adott koncertrél vagy
darabrol lehet megdllnak és megnézik, meghallgatjak. Ezzel maris kultardis redezvényen
vesznek részt egy szokatlanabb madon.

Ugyancsak a Maros-parti Ovezet adhatna otthont festmény vagy fotd illetve
szoborkial litdsoknak, amelyekre ez el 6bbiekhez hasonldan akér véletlenll is elldtogathatnak a
helybéliek egy egyszerii séta keretén belll.

A marosparti jatszotereken® kisebb babszinhézel sadasokat |ehetne rendezni. Ez dltal a
gyerek jaték kozben részese a kultiranak is egy olyan koérnyezetben ahol nem kell
fegyelmezetten és csendben Ulni, hanem lehet vidaman jatszani a tobbi gyerekkel. Ez Ugy a
szulének, mint a gyereknek megfelel.

0 melléklet 6.7, 6.9
3 melléklet 6.8
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A Neptun strand® nagy felilete, sokoldallsdga sok lehetéségnek nyit teret.
Sportpalydinak kdszénhetéen tokéletes helyszin sport versenyek szamara, Ugy gyerekek, mint
lelkes felnottek szdmara. Parkoldjdban oOriasi szinpad alithatd fel, amely megfelel példadl
tancbemutatok, tancversenyek vagy szépségversenyek szaméra.

Ami az utcakraval6 kiterjesztést illeti az mér elkezdodott. Van egy két esemény amely
vgy teljes mértékben vagy részben, de a fotér utcéin torténik. Teljes mértékben a fotéren és
leginkabb a varoshaza épllete elott zajlik a Mazsorett fesztival, lelkes aradi és kulfoldi
mazsorettcsoportokkal. Err6l a rendezvényrol a fellépokon, szervezoékon és azokon Kiviil,
akiknek ezek szoltak nem sokat tudnak, mert egyatalan nincs promovava, mégis mikor
meglattjdk a szines ruhdkat és a hangos zenét megtelik a varoshédza el6tti tér. EQy mésik
rendezvény az Aradi Kisebbségek fesztivélja, amelyen jellegzetes népi ruhaba vonulnak fel az
Arad megyel kisebbségek tanccsoportjai az aradi foéutcan, amelyen ledlitjak a forgalmat.
Ebben az esetben szintén nagy a nézékozonség, sokan veégigkisérik a csoportokat és igy
valamilyen szinten kultardlis rendezvény részesei voltak. Amint |&ttszik az utcak, a terek
kezdenek kedvelke lenni mégsincsenek teljes mértékben kihaszndlva és egy két rendezvényt
levonva egyik se ismétlodott meg, vagy mar nem olyan szinten, olyan forméban. Ami még
érdekes lenne Arad régi utcaiban szabadtéri modern darabokat bemutatni. Vannak erre is
probakozésok az Underground szinhéfesztival keretén belll, de ezen kivil nem haszndljék
ezt e lehetoséget.

A varosnegyedek esetében elmondhatd, hogy az Aradi napok keretén belli
népzenekoncerteken kivil, amelyet minden évben megtartanak Arad 6t legnagyobb
varosnegyedében, egydtalan nincs kulturdlis élet, nincsenek kulturalis rendezvények. Mivel
ez teljesen kiaknazatlan terllet ilyen szempontbdl egy helyzetfelmérés és az igények
0sszgzése utan neki lehet dlni tervezni. Szerintem a koncerteknek és tancos rendezvényeknek
sikertik lenne, de masoknak nem hiszem.

A kavézdk és az éttermek azok a szinhelyek, ahol egyatalan nincs kulturdlis éet
Aradon. Az ilyen jellegli intézmények, foként a kédvézdk, megfelel6ek lennének irodami
estek szdmara, egy két szavalattal, felolvasassal, esetleg konyvbemutatokkal, tovabba a
szinhdzkedvel 6k szamara rovid egy személyes el6adasokkal. Ilyen tipust eléadas egyszer-
kétszer még van a Kultlrhazhoz tartoz6 kavézéban, de sose volt rendszeres, ami viszont nem
artana.

32 melléklet 6.11
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A legUjabb |ehetosegeket, a kereskdelmi kdzpontok, Arad esetében az Armonia Center
jelentik valamint a kidlitd, vasarcsarnokok, az aradi Expo. Mindkét helyszin teret ad
kulonb6z6 rendezvényeknek, kiadllitasoknak, am nem feltétlen kulturalisaknak. Ennek ellenére
itt is lehetne tobb kulturdlis rendezvényt szervezni, mint példaul kiallitasokat a kereskedelmi
kozpont focsarnokaba, gyerekeknek szol6 kulonbdzoé vetélkedoket, mint példaul rajzversenyt
vagy koncerteket. Az Expo nagysaga miatt a kilonbozo jellegi kidllitasokon kivil baloknak,
buliknak biztosit teret, itt kertl mar évek 6ta megrendezésre a magyar farsangi bal, amin kiviil
egyik kulturalis vonatkoasu rendezvény se rendszeres.

Ezeket Osszefoglalva elmondhatjuk, hogy Arad nagyon sok olyan lehet6séggel
rendelkezik, amit vagy csak részben vagy egydtalan nem haszndl ki, kevés az amit teljes
meértékben kifoszt. A helyiek igényelik az Ujat, a valtozést, a modernizalast a kultira terén is,

ami méara sokban atértékel 5dott.

5. Kovetkeztetés

A méarka egy tég fogalom, amely sokmindent magéba foglal és amely bélyege lehet
egy terméknek, egy szervezetnek, vallalatnak vagy akar varosnak is.

A vérosmarkazas esetében, egy teleplilés brandingelése esetében minden beleszamit,
minden hozzgérul ennek létrehozésdhoz, a torténelme, kultarga, rendezvényei, lakossaga,
vezetdsége, oktatasa, multja, jelene ésjovije.

Amint az vizigjaban is lattszik Arad bizakodé varos, merész célokat tiizott ki
maganak. E célokban nagyon sok més kozott a kultira is szerepel egy olyan arculati
elemként, amely nem hianyozhat egy varos brandjébol.

Arad véros kulturdlis élete sokszint, amely egyrészt az egyiittélé nemzettségeknek
koszonhet6, hisz ahany nép annyi szokés, annyi nyelv, annyi kultlra, masrészt pedig a helyi
hagyomanyok megorzésének, Uj kulturdlis értékek teremtésének.

Arad hagyomanyos kulturdlis multtal rendelkezé varos, ezért napjainkban is probdl
ennek megfelelni, probdja ovni, dpolni és megorizni a jové szdméra, az egykori aradiak
kiharcolt eredmeényeit. Mindezek mellett viszont koteles a korral haladni, a XXI. szazad
kovetelményeinek, korszerii kihivasainak is eleget tenni.

Ennek akiharcolt kulturdlis multnak a megorzése érdekében a modern kor eszkdzeivel

prébdltam olyan promovasi modszereket, valtoztatasokat behozni, amelyek ata a mai
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rohand és a kulturardl mér esetleg masképp vélekedé aradi is részt vegyen a tradiciondlis
kultardlis életben, haa szinhaz, vagy kiallitéterem egy modern vatozatdnak szinterén is.

22



6. Melléklet

-aradi kulturdlis intézmények

6.1 az aradi Véaroshaza
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6.2 aradi loan Slavici Allami Szinhaz
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6.3 aradi KultUrpalota

6.4 aradi Babszinhaz
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6.5 az aradi mlzeum
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6.6 aradi konyvtar
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- nem megszokott helyszinek kulturalis rendezvények szamara
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6.9. Maros-part
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6.11. Neptun strand

6.12. naplemente a Maros-parton
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6.13. aNeptun strand este
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