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Bevezetés

A fenntarthato fejlodés szemléletét hordozo markak egyre gyakoribbak nemzetkozi szinten. A
lassu divat mellett elkotelezodott tervezok koziil sokan a gyermekruhakollekciok tervezését
valasztjak. Az uj generacio ranevelése a tudatos vasarlasra sziikséges 1épés az élhet6 bolygod
jovoje okan. Dolgozatom a fenntarthatd gyermekruhazat jelenlegi helyzetét értékeli a
divatiparon belil, valamint lehetOségeit és szerepét vitatja a magyar és nemzetkozi

divatiparban.
Modszertan

Dolgozatomban nemzetkozi szinten jelentds gyermekruha markak stratégiait, jelenléteit
elemzem, Osszehasonlitva a magyar- és nemzetk6zi markak lehetéségeit. ElsGsorban
tevékenységeik, public image-iik és alkalmazott marketingstratégiaik szempontjabol végzem a

vizsgalatokat.

Elemzéseim soran nemzetkozi szinten vizsgalom a fenntarthaté gyermekruhazat lehet6ségeit,
keresve azokat az orszagokat, melyek a divatipar ezen innovativ szegmensét pozitiv modon
fogadjak, fejlesztik és kihasznaljak lehet6ségeit. Tovabba azon orszagokat keresem, ahol
kezdetleges az ko gyermekruhazat vagy kulturalis-, tarsadalmi és politikai tényezok révén

nehéz helyzetben van.

Elsoként roviden a fenntarthato divatipar kialakulasat elmezem, és lehetdségeit, gyengeségeit,
erosségeit emelem ki. A fogyasztoi magatartas valtozasait emlitem, valamint a sziil6i fogyasztoi
magatartas hatasat a gyermekek vasarlasi szokasaira. A fenntarthaté gyermekruhazati markak
elemzését két nagy csoportra osztom, majd a csoportokon beliil alpontokra. Az elsé csoportba
kizarolag magyar markak tartoznak, a masodikba nemzetkoziek. A konkluzié az elemzések

utan az azonos és ellentétes valtozok mentén torténik.
Hipotézis

A fenntarthat6 ruhazat a divatipar innovativ szegmense. A fenntarthato gyermekruha markak
egyre népszeriibbek magyar és nemzetkozi viszonylatban is. Elsésorban a tudatos sziilok felé
kisebb 6nallo minbéségi markak szama szamos orszagban novekszik, a nagy divatcégek
fenntarthato kollekcioi mégis veszélyt jelentenek a kisebb vallalkozasokra. Magyarorszagon a

fenntarthato 61tozkodés felzarkdzasa elindult a nemzetko6zi viszonyokhoz.



1. Fenntarthato divatipar?

Elsédlegesen a divat fogalmat hatarozom meg, valamit a divatot, mint jelenséget a
fenntarthatosag kategoridjaban értelmezem. A fenntarthatosag! és a divat — elsd latasra —
ellentétes fogalmak. A fenntarthatosag értelmében a tarsadalom, az egyén vagy akar egy marka
oly médon elégiti ki a jelen sziikségleteit, hogy a kovetkezé generaciot a lehet6 legkevesebb
hianyt szenvedjen a jelen generacio tettei miatt. A 19. szazad kdzepén valtozasok figyelhetok
meg a divatiparban. 1850-ben a varrogép elterjedésével kezdddik el az a folyamat, mely, az
oltozék gyartasat elinditotta a tdmegtermelés utjan.> A varrégép tomeges jelenléte a konfekcio
gyartas elterjedését eredményezte. Korabban a ruhdzati termékek jelentds hanyadat
hagyomanyos kézi munkaval készitették, mely egyedi darabokat eredményezett. Ez a
koncepcio merdben ellentétes a mai kor dominans tendenciajaval. Ezen fordulopont alapja a
tomegtermelésnek, a divatipar késobbi gyors Iéptekben torténd valtozasanak. A valtozas, a

felgyorsult divatciklusok okan nehézségekbe titkozik a fogalom meghatarozasa.

,,A divat mint fogalom ugyan tdgabb értelmii - divatos lehet egy konyv, egy festd, egy butor, a
beszédmad, egy film-, de ha csak a viseletre gondolunk, akkor leszégezhetjiik, hogy minden

oltozkodési valtozast valamilyen divat irdnyit. ”®

A divat eltér orszagokként, koronként, osztalyokként. A divat képlékeny fogalom, melyre hatott
tobbek kozott az okori testkultusz, a francia felvilagosodas, a néi emancipacio, a zene ¢és
irodalom, vagy éppen a filmmiivészet. A divat egy tarsadalmon beliil sem egységes. A divat
ovetésésben két viselkedési minta kiilonithetd: divatteremtés, utanzas. Elsédlegesen ezen két
f6 csoport nyujt segitséget. Az 6ltozékek altal felkinalt izlések, lehetdségek koziil valaszt az

egyén, ezaltal informaciot kozvetit a kiilvilag iranyaba. Kommunikalja hova tartozik, vagy

., Afenntarthats fejiddés a tarsadalmi haladds - méltanyos életkériilmények, szocidlis jolét - elérése, megtartdsa
érdekében a gazdasagi fejlédés biztositasat és a kornyezeti feltételek megdrzését jelenti. A méltanyos
életkoriilmeények, a megfelels életmindséq, jolét biztositasat kifejezd célkitiizés mindenkire - a jové nemzedékekre
is - vonatkozik. A fenntarthato fejlédés tehat elismeri és céljanak tekinti az egymdst kovetd nemzedékek megfelel
életmindséghez valo egyenlé joganak biztositasat, s az ezzel osszefiiggésben allé kotelességek teljesitéset.”
(UNESCO holnapjan taldlhaté megfogalmazas)

2 A varrogép tokéletesitése Isaac Singer nevéhet fiizédik, tovabba gyara, mely az alkatrészeket tdmegesen
gyartotta, olcsobba téve a varrogépet, hozzajarult a szerkezet divatiparban és a haztartasokban valé elterjedéséhez.
(Romitex online forras)

% F. Dézsa Katalin meghatéarozasa, F. Dozsa Katalin: Megbamulni és megbamultatni Viselettdrténeti tanulmanyok,
L’Harmattan Kiado, 2014, 12.0.



éppen hova szeretne tartozni azok szamara, akik fogékonyak az tizenetek dekodolasara. A
valahova tartozas érzése erés motivacio, melyet a fenntarthat6 divat jelenségénél is kiemelek a
késobbiekben. A luxustermékek példajan keresztiil megértheté a jelenség: statuszszimbolum,

szimbolikus érték, egy sziik, elit csoporthoz val6 tartozas érzése.

Az dkodivatot, vagyis a fenntarthato divat egyik szegmensét anti-fashionként* értelmezte 2006-
ban a Vanity Fair. ®> A jelenség szdmos sztereotipiatdl terhes, melynek oka szemantikai
ellentmondas®, tovabba a jelenségrél nem megfelelé kommunikacidja a divatipar felél a
fogyasztok iranyaba. A fenntarthaté divat legfontosabb értékei a kovetkezok: a bolygo védelme,
emberi jogok és etikus munkakorilmények, allatok jogai, a munkasok megfelelé bérezése,
toxikus kemikalidk keriilése, kornyezetbarat gyartasi folyamatok. A fenntarthaté divatot
idvozlo cégek tevékenységiik alapjan két kategoriara oszthatok. A sustainbale fashion és a
green fashion dimenziojara, olvashato Theresa M. Winey egyik ,,zold divatrol” szolo cikkében

cikkében. (Green is the new black)’

A sustainable fashion koncepcidja nem feltételezi a felhasznalt anyagok természetbarat
jellegét, csupan a gyartasi technologiat és a forgalmazas lehetdségeit. Ilyen az upcycling
technika, vagyis az értéknéveld tjrahasznositas, melynek soran régebbi ruhakbol kreativ és
kérnyezetbarat médon uj termék késziil, igy csokkentve a tiltermelést és a hulladéktermelést®.
Hasmik Matevosyan divatkutato Overproduction: Taboo in fashion cimii cikkében a taltermelés
problémajat szazalékos aranyokkal szemlélteti: a legyartott ossztermekek 30%-at sohasem
értékesitik, tovabbi 30% ledrazasok, arengedmények altal keriil a fogyasztokhoz. A ruhagyartas
soran felhasznalt anyagok 15%-a hulladék lesz. A fenntarthaté divatnak szamos divatcég,

4 Anti- fashion: Divatellenes. Maga az allitis aggaszto, hiszen ezen termékek egyedi modon képviselik a divatot,
s nem jelenthet6 ki hogy azon termékek, melyek nem illeszkednek az aktualis trendekbe, nem lennének épp oly
divatosak.

> Theresa M. Winge: Green is the new black cimii cikkében emliti a Vanity Fair 2006/4prilis szamat, mely
elinditotta a mélyebb diskurzust a ,,z61d” divatrol a fogyaszto és a divatipar kozott.

& A divatrol alkotott altalinos fogalmak ellentmondasban vannak-az ko jelentésével. A divat meghatarozasa
szemantikailag valoban ellentétes az 6ko-val. Az 6kologiabol szarmozik az 6ko szo, mely a kornyezettel, az
élolényekkel és a kolcsonhatasokkal foglalkozé tudomanyag. A divat valéban hozzajarul a taltermeléshez, a
kornyezetszennyezéshez, s éppen ezen terminusok értelemzése eredményezte a fenntarthato divatipar
megjelentését.

" Olvashato Theresa M. Winey Green is the new black cimii cikkében: Fashion Theory: The Journal of
Dress, Body & Culture. , 2008

8 A hulladéktermelésre az egyik legnagyobb sport marka, az Adidas hivta fel a figyelmet 2016-ban. Az Adidas a
Parley For The Oceans nevili d6ceanments szervezettel miikodott egyiitt. A kollekcio a Parley X Adidas
UltraBOOST Uncaged nevet viseli, a termékek 95%-a oOcedni hulladékbol késziilt, a tovabbi feliilete
ujrahasznositott milanyagbol.



tervezo altal alkalmazhaté megoldasa van: kevesebb viz fogyasztas, megujulo energia forrasok
hasznalata, megfeleld bérezés, tiszta gyartasi koriilmények, Co2 kibocsatds minimalizalasa.
Elsédlegesen a fogyasztok gondolkodasanak megvaltoztatasa a cél: “If the dress is worn out
after a few washes, then I can simply through it away and buy a new one. The price is arbitrary
anyway.”® Ezen logika karos a kornyezetre, a fenntarthato divat ezen problémara kinal

hosszatavy, kornyezetbarat, etikus megoldast.

A green fashion koncepcidja soran teljesen uj termék gyartasa torténik, mely szigortan
ellendrzott természetbarat anyagokbol késziil, mint a kiilonb6zé vegan anyagok, novényi
cserzésii bor, biopamut, ananasz- Pinatex!? nevezetii béralternativa, biogyapju, bambusz, PET-
palack vagy az eukaliptusz levelek. Altalanosan ezen termékek komposztra helyezve idével

lebomlanak, nem novelik a hulladékudvarok allomanyat.

Ezen alternativakat szamos 6nallé marka, valamint fast fashion marka -alkalmazza. Az élesebb
kritika a fast fashion markak slow fashion kategorajaba illeszked6 kollekcioit éri, tovabba a fast
fashion markak fenntarthaté projektjeit szkepticizmus kiséri. A fenntarthato divat fogyasztoi
sokszor kételkednek a hatalmas médiavisszhang kisérte CSR kampanyokban. Az egyik
legnépszeriibb fast fashion marka, a H&M hirdeti és vallja a fenntarthatosag elveit is.
Kozleményiik szerint 2020-ra a felhasznalt pamut mennyiségek egészét fenntarthato
forrasokbol fedezik. 2013 6ta hasznalt-ruha gytjtési akciot is szerveznek idészakosan és
vilagszerte. Ezen ruhak egy része ujrahasznositas soran felhasznalhatatlan, igy maga a projekt
célja megkérdéjelezhetd. Erdemes ezeket a kampanyokat és cselekedeteket a marka
marketingstratégiajanak tekinteni, hiszen egy nemzetkozi trendhez, a fenntarthatosaghoz valo
csatlakozas (amely az H&M esetében részleges és megkérdéjelezheté) egy uj fogyasztoi

szegmenst céloznak meg.

A Kisebb, 6nallo fenntarthaté markak esetében hitelesebb a felvallalt filozofia. Altalanosan a
tomeggyartassal szemben, a taltermelésre adott valaszként értelmezhetok ezek a markak,

melyek mindségi, egyedi és kornyezetkiméld tulajdonsaguk okan nem csupan egy szezonra

9 Olvashaté Hasmik Matevosyan- Overproduction: Taboo in fashion cimii cikkében. A cikk a kutaté honlapjan
jelent meg.

URL.: http://hasmikmatevosyan.com/overproduction-taboo-in-fashion/ utolsé let6ltés: 2017. 04. 21.

10 Dr. Carmen Hijos (spanyol dizajner) kutatasanak, kisérletezésének eredménye az ananésztextil, mely egy
kornyezetbarat béralternativa. Rugalmas, erds, ellenalld, puha és legfoképpen természetes. A felhasznalt
ananaszlevelek korabban hulladékként elégetésre keriiltek. Az 0j bor alternativa népszerii, a Puma mar piacra
dobta els6 Pinatex anyaghol gyartott termékeit. Egy kritikai észrevételt jegyzenék meg csupan: az
ananaszleveleket a Fiilop- szigeteken gyijtik, a sz6vetet Spanyolorszagban gyartjak. A gyiijtés- gyartas folyamat
egy helyen torténd lebonyolitasa fenntarthatobb megoldas volna.



http://hasmikmatevosyan.com/overproduction-taboo-in-fashion/

valnak a fogyaszto gardrobjanak részévé. A kollekciok nem egy trendet kovetnek, hanem olyan
iizenetet fogalmaznak meg és olyan kiilcsinnel, mely barmikor parosithaté a legujabb

divattrendek darabjaival.

Elsédelesen a divatipar egésze nem fenntarthatéan miikodik, de atalakulason megy keresztiil,

melyben feleldsség terheli a tervezoket, gyartokat és a fogyasztokat egyarant.

2. Fogyasztas

., Vagyis a fogyasztasi tarsadalmak egyik jellemzdje, hogy az egyén tarsadalmi helyét mar nem
a sziiletés és nem is elsésorban a foglalkozasi vagy osztaly-hovatartozds vagy a jovedelem

szerzés modja hatarozza meg, hanem hogy mire kélti a jovedelmér. ” ( T. Veblen)

Az egyén maga teremti statuszat, mely altal megfogalmazza identitasat. A standardizalt
tomegtermelés korszaka felkinalja a lehetOségeket, izléseket. A divatot a fogyasztas
kategoriajaban értelmezve szintén lehetdségként, sok- sok felkinalt valasztasi lehetéségként
értelmezziik. Az egyén fogyasztoi dontését ennek értelmében sok tényezé alakitja, befolyasolja.

Els6sorba az egyénben kialakult attittid az, mely a vasarlas soran meghatarozo.

,, Az attitiid a tapasztalat révén szervezddott mentalis és idegi keszenléti dllapot, amely irdnyito
vagy dinamikus hatdst gyakorol az egyén reakcidira mindazon targyak és helyzetek iranydba,
amelyekre az attitiid vonatkozik.” (G. Allport, 1954)

Az attitiidok dsszessegeében tanulhatok és viszonylag dallandok és alakitiak annak a madjdt, hogy

az egyen hogyan értelmezi kornyezetét és hogyan reagdl arra. 1

Az attitiidok kialakulasanak forrasai tobbek kozott: személyes tapasztalat, sziikségeltek,
személyiség, csoportkapcsolatok, csalad, referenciacsoportok, kultira. A csalad; mint
orientacios szerepet betolté referenciacsoport meghatarozo. Annak ellenére, hogy ,.a sziilok
markavalasztdsi szokdsait nem feltétleniil fogadjik el”, 12-14 éves korban egyéni vasarloi
dontések a jellemzok. A referenciacsoportok mégis meghatarozok, s a fenntarthato
gyermekruhazatnak orientacios szerepe van, hiszen a jovobeli fogyasztoi szokasok alakithatok

a sziil6i, kornyezeti attittidok, szokasok alapjan.

11 Hofmeister- Toth Agnes, Toréesik Maria: Fogyasztoi magatartés, 66.0.



A fenntarthat6 divat azzal a tevékenységével, hogy a fiatal generaciot is bevonja a tarsadalmi
felelosségvallalas problémajaba, valtozast érhet el vilag-szinten a kornyezetszennyezés
parbeszédében. A fiatal generacio fogyasztoi dontései jelentds részben nyitottsagon, innovacios
hajlamon alapszanak, e generacio tagjai keresik az egyedit és originalist, s legtobbszor
elutasitjak a tomegigényeket kielégité termékeket. Az ijdonsag és élménykeresés igényét a
fenntarthaté markak kommunikacios stratégiaként valasztott élménymarketinges eseményei
kielégithetik.

A fogyasztoi magatartas vizsgalatok segédletként miikodhetnek a fenntarthatd markak
kommunikacios stratégiainak kialakitasaban, tovabba megerdsitik azt a feltételezést, miszerint
azon orszagokban, melyekben a fenntarthato divatot megismertetik a fiatalabb generacioval,
joval nagyobb valosziniiséggel lesznek a fiatalok az oltozkodés terén fogyasztoként

tudatosabbak, hiszen a kialakult attitiidok, példak viszonylag allandéak maradnak.

1970-es évekre Eurdpa szerte gy6zott a Minimalista Mozgalom, mely a ,,less is more” elvét
képviselte. Ennek értelmében a less is more kultara az anyagbeliségre fekteti a hangsulyt, a

mindséggel és egyediséggel egyetemben. Ezek az elvek ontozik a slow fashion taptalajat.

3. Divatipar- Magyarorszag

Az Egyesiilt Allamokban évente 55 ezer milliard forintnyi dolldrt hagynak ott a

ruhaiizletekben, ez 3,5-szerese Magyarorszdag 2014-es koltségvetésének. 2

A divatipar bevétele vilagszerte jelent6s, tobb szaz milliard dollar. A divatiparban valamely
szegmensében dolgozik a vilagon minden 1750. ember. A divatbemutatok bevétele az adott
orszag és foképpen varos gazdasagara jelent6s hatassal van. A divatipar jelenségei szerves
részei életiinknek, mégis hazankban szamos sztereotipia terheli oket. Mivészet a dizajner
munkaja, mégis alsobbrendii szerepet tulajdonitanak neki, mint nemzetkozi szinten.
Elsédlegesen ez egy kulturalis probléma. A less is more kultara, mely a Minimalista
Mozgalomhoz kapcsolodik és gy6zott Europa szerte az 1970-es évekre, nem épiilt be a magyar

tarsadalomba. A less is more kultara az anyagbeliségre helyezi a hangsulyt, azért a mindség és

12 Divany. hu weboldal a divatipar szamoknak tematikaju irdsdban talalhato adatok alapjan a divatipar 2013-ban
Iév6 helyzetét emelem ki, mely az Attire Club weboldal statisztikaira tamaszkodik. (2014/01/03)



egyediség a meghatarozo komponensei. A slow fashion®® kategériaja, melybe a sustainable
fashion'*, a green fashion, a luxus termékek, a second hand shoppok is sorolhatok, szintén az
1970-es években alakult ki.

Magyarorszagon szamos tehetséges designer jelen van és emelik a divatipar presztizsét. A
Fashion Week Budapest'®, a Globalis Fenntarthatésdgi Divathét'® vagy akar a Mercedes-Benz
Fashion Week!” olyan kiemelkedé események, melyek a magyar divat katalizatoraként
muiikodnek. Ezen események élményt nyujtanak a divat irant érdeklédo fiataloknak, a

fenntarthato divatmarkak is megmutatkoznak a divatheteken.

A fenntarthatd gyermekruhazat népszeriiségét is hasonld élményteremt6é események novelik.
Magyarorszagon az egyik legjelentésebb, Budapest kozponta esemény a Pici Piac, mely egy
dizajner baba-mama-gyerek vasar. Szamos fenntarthaté gyermekruha marka jelen van ezen a
vasaron, a késébbiekben az elemzésben emlitem 6ket. A Pici Piac egy ingyenes belépési
lehet6séget biztositd vasar, melyen hazai gyermekruha markak arusitanak. Természetesen
kiegészitdk, jatékok, kozmetikumok is kaphatok, de dolgozatom targya kizarolag a ruhazati

cikkeket vizsgalja.

A Pici Piac, mint rendezvény egy csaladi, szabadidds programként jelentds, s kommunikacios
stratégiajat tekintve online térben aktiv kampanyokat figyelhetiink meg. Facebook esemény
kovetése elonyokkel jart a potencialis fogyasztoknak: ajandék- akcios kuponok, valamint
nyereményjatékok formajaban. A Pici Piac vasar legutobb idén tavasszal, 2017- aprilisaban
keriilt megrendezésre. Az alabbiakban a Facebook esemény adatainak elemzése keriil
0sszegzésre: a rendezvényre 348 ember igazolt vissza, 992 érdeklodott emelett. A napi
rendszerességli nyereményjatékok részvételi érvényességét a szervezok 6sszekototték a Pici

Piac e-mail hirlevelére valo feliratkozassal. A hirlevél a hosszu tava fogyasztoi kapcsolat

13 A slow fashion, vagyis a lassu divat kategoriaja szerves ellentéte a fast fashion koncepcionak. A gyorsan valtozo
divatciklusokkal szemben a lassa, egyedi divatciklusokat iidvozli, a minéségre és az anyagbeliségre helyezve a
hangsulyt, hogy egy-egy ruhadarab hosszabb tavon valjon a fogyaszté gardrobjanak darabjava.

14 A sustainable fashion, vagyis a fenntarthato divat kategoériaja olyan ruhazatot foglal magaba, mely a gyartas
soran a fenntarthatosag elveit koveti, de az alapanyagok hasznalata nem minden esetben felel meg a fenntarthato
alapanyagok kritériumanak.

15 Az elsé TONI&GUY Fashion Week Budapestig Magyarorszdgon nem volt olyan professzonalis platform, ahol
a tervezék olyan kornyezetben tudtak volna a nagykozanség elé tarni legujabb kollekcicikat, mint ahogyan azt
kiilfoldi versenytarsaik szezonrél-szezonra teszik. ” — olvashato a TONY&GUY Fashion Week Budapest honlapjan.
6 A Nemzeti Divat Liga 2017-ben masodjara rendezi meg a Globalis Fenntarthatosagi Divathetet, melynek
Budapest ad otthont.



szempontjabol jelentds. A nyereményjatékok minden nap egy Pici Piac vasaron arusitdé magyar

marka termékét sorsoltak Ki.

Az ilyen események élményt és értéket teremtenek, a fenntarthaté gyermekruha markak
szélesebb fogyaszto réteggel interakcioba Iépnek a személyes eladasu disztribucios stratégia
alkalmazasaval. A magyar divat erésségei kozé az egyediség ¢s a magas minéség sorolhato,
hatranya pedig a magas ar pozicionalas, melynek okai 6sszetettek. Elsésorban a fenntarthato
anyagok dragabbak, legtobb esetben kiilfoldrol valo szallitast jelentenek. A Kis tizemekben, Kis
szériaban ¢és szigortian ellendrzott és etikus folyamatokkal készitett termékek koltségei

magasabbak.

4. Divatipar- Kiilfold

A divatipar helyzete nemzetkozi szinten merdben eltér a Magyarorszagitol. Elsddlegesen a
divattervezés kozpontjai kiemelkeddk, melyek a divatipar katalizatoraként mikodnek: Parizs,
Milano, New York, London ahol a hatalmas rendezvényeket, a divatheteket a divat irant
érzékeny személyek vilag szerte figyelemmel kisérik. Ezen eseményeken vilagsztarok,
divathazak tervez6i, modellek és befolyasos személyek jelennek meg divatdiktator
,szerepben”. A divatdiktator szerepét korabban a felsébb tarsadalmi réteg toltotte be. Az
utanzas révén a divat ,,leszivargott” az alsobb tarsadalmi osztalyokhoz, S ez ujabb valtozasra
kényszeritette az elitet. Manapsag ez atalakult és foként sztarok, hirességek iranyitjak kozvetett
modon a folyamatot. Az utanzas, mint jelenség a 20. szazadban dominans volt. Ezen folyamat
megfigyelheté a nagyobb divathazak és a fast fashion markak kollekcidinak vizsgalata utan.
Egy- egy luxusmarka terméke konfekcio darabként, sokszorositva megjelenik a fast fashion
marka kinalataban. Természetesen nem teljesen ugyanolyan centirél centire, de az haute

couture kollekciokat ismerd, koveté egyének felismerik az egyéni stilusjegyeket.

A fenntarthat6 divat egy olyan tarsadalomban életképes, melyben az adott polgarok fogékonyak
ezekre a termékekre. A fenntarthatosagrol torténé kommunikacié az oktataspolitika feladata
volna, valamint a sziilok is feleldsek a gyermekek attitiidjének kialakitasaban a tudatos élet,
fogyasztas teriiletén. Vilagszerte szamos verseny, edukald program szervezésére van példa,
mely a kisiskolas, iskolas korosztalyt tanitja, motivalja a kornyezettudatos életmodra. 2015 o6ta
kotelez6 a szelektiv hulladék gyiijtés hazankban és kornyezetvédelem témaja versenyek,
palyazatok is gyakoriak. A tudatos fogyasztas azonban osszetett probléma. Az europai

orszagokban hatalmas eltérés figyelhetd meg a statisztikak alapjan a brutté bérminimum



tekintetében. 8 A tovabbiakban egy 2015-ben készitett statisztika adataival szemléltetem az
elsédleges problémat, mely bizonyitja, hogy egy adott orszag fenntarthaté divatipara, valamint

a minimalbért brutto 6sszegének aranya 6sszefiiggésben alnak egymassal.

Az Eurostat statisztikaja 2015-6s adatokkal szemléltetve, euréban szamolva:

Luxemburg 1923€
Belgium 1502€
Hollandia 1502¢€
Németorszag 1473€
frorszag 1462€
Franciaorszag 1458€
Nagy-Britannia 1379€
Szlovénia 791€
Spanyolorszag 757€
Malta 720€
Gorogorszag 684€
Portugalia 589€
Lengyelorszag 410€
Horvatorszag 396€
Esztorszag 390€
Szlovéakia 380€
Lettorszag 360€
Magyarorszag 333€

18 Eurdpdban Ausztridban, Cipruson, Dénidban, Finnorszagban, Olaszorszdgban, Svédorszdgban nincsen
torvényben rogzitett minimalbér. — Forras: Eurostat
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Csehorszag 332€

Litvania 300€
Romania 218€
Bulgaria 184€

A C&A, mely egy 1841-ben alapitott holland vallalat, a fenntarthat6 tizleti modellt képvisel és
szamos kezdeményezése inspirativ, példaértékti. Hollandidban a minimalbér tobb, mint 4,5
szerese a magyarorszaginak (1502/333 euro) , igy egy olyan gazdasagi kdrnyezetbdl indult ki

és fejlodik a vallalat, mely anyagilag fogékony, kereslet és igény van ezekre a termékekre.

Németorszag szintén bodvelkedik a fenntarthaté markakban, melyek vilaghirnévvel is
rendelkeznek. Az August®®, Armendangels?’, Bleed?, Format, Zeha, 1979 fenntartat6 német

divatmarkak.

Az eurépai orszagok fenntarthatosagi stratégiakkal, kornyezetvédelmi programokkal

osztonozik kozvetett modon a divatipar is a fenntarthatosaghoz valo csatlakozasra.

A felmérések szerint az EU dllampolgarait leginkabb érdekls tarsadalmi problémdak a
Kovetkezok: a foglalkoztatas, a gazdasagi novekedes, a kornyezet dllapota és a szocialis halo
megléte. A fokozodo globdlis gazdasdgi verseny és Europa népességének eloregedése azzal
fenyeget, hogy a novekedés iiteme ledll, vagy minimdalis szintre csokken. A megoldds érdekében
Lisszabonban(2000) az Eurodpai Tandcs uj stratégiai célt dallitott az Unio elé: ,,az Unionak a
vilag legversenyképesebb és legdinamikusabb tuddsalapi gazdasdgava kell valnia, amely képes
a fenntarthato gazdasagi novekedésre, mikozben tobb és jobb munkahelyet és erdsebb
tarsadalmi osszetartdst teremt”. A célkitiizések kozott szerepelt a megujulo energiaforrdsok
részaranydnak novelése, a transzeuropai kozlekedesi halozatok fejlesztése, a K+F-re forditott
kiaddsok emelése, tovabba a foglalkoztatasi rata novelése. Mindezeket 2010-ig kivdntdk

teljesiteni. 2005-ben ujrainditottak a programot, mert a sok cél és feladat a biirokracia

19 Alapvetden az August férfiruhazatot gyart, egy ideje viszont ndi ruhdkat is tervez a dizajner paros Magdalena
Kohler és Josephin Thomas.

20 We love beautiful products. We think organic. And we believe fairness is never out of fashion.” — pozicionalja
magat az Armendangles sajat honlapjan.
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fogsagaba esett. Elsédleges lett a ,,novekedés és foglalkoztatas”, az infrastruktura, a
tarsadalmi  és  gazdasdagi  kohézio, valamint a  kutatds-fejlesztés  erdteljesebb

tamogatasa.” (Gyulai Ivan)

erer

amelyet Goteborgi Stratégia néven ismeriink, ,,Egy fenntarthato Europa felé” cimen. A
Stratégia a Lisszaboni stratégia kiegészitése és tovabb fejlesztése a kornyezeti dimenzioval”

(Gyulai Ivadn)

A fenntarthato fejlodést gatoljak az alabbi tényezok: globalis felmelegedés, a kornyezeti
problémak és az egyéb egészséget fenyegetd eljarasok. A divatipar 2,1 millio tonna szén-
dioxidod bocsat ki évente, mely 10%-a az 6ssze szén-dioxid szennyezésnek. 22 150 milliard
ruhazati terméket gyartanak évente vilagszerte. Hatalmas mennyiség, hatalmas felelésség. A
toxikus kemikaliak hasznalata, azok nem megfeleld, nem etikus tarolasa veszélyt jelent a

természetre, emberi életre egyarant.

Kilonosen feltinG az a tény, hogy ha a divatipar érti felelésségét, egésze miért nem
fenntarthatéan mtikodik? Nem elég csupan Kis részét az etikus mitkodésnek alarendelni, az
egészét kell gyokeresen, radikalisan és a lehet6 legrévidebb id6 alatt atformalni az élhetd jovo,
bolygo érdekében. Edukacios és motivalo hatasa érezhetd, mind kiilfoldon, mind hazankban a

fenntarthato divat jelenlétének, szamos diskurzus targya foként az online térben.

5. Magyar fenntarthatdé 6nall6 markak

Az alabbiakban hazai fenntarthaté gyermekruhazati markak eddigi tevékenységét elemzem,
jellemzem, tovabba lehetdségeiket az orszagon beliil. Két markat valasztottam, mely teljesen

eltér egymastol: Lambeli és a Smaragdinus.
LambeliFelt- Soft cuddle for tiny toes:

A Lambel a hazai fenntarthaté gyermekruhazat kiemelkedé markaja, mely tudatos kiscipéket

gyart Ujsziilottektdl tizenkét honapos korig. A LambeliFeet Instagram oldallal rendelkezik,

22 frja a The Eco Guide szervezet honlapjan a Fast fashion and its environmental and social impact cimii cikkében.
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valamint az etsy. com oldalon értékesiti termékeit a marka, mely a nemzetkozi piacon is jelen

van.

A Lambeli a fenntarthato divat szellemében gyartja a termékeit. A gyapji, melybdl a
termékeket készitik biologiailag lebomlo és kérnyezetkimélé. Merindi gyapju az alapanyag, a
termékek a hagyomanyos manufakturalis keretek kozott kézimunkaval késziilnek, fiist-
kisallatmentes mithelyben. A marka 2011-ben alapult. A marka hitvallasahoz hiien pozicionalja
magat és a hazankban innovativnak ¢és széles rétegek szamara ismeretlennek hangzo
fenntarthato divat kategoriajat képviseli. Az ar pozicionalas hiteles. A termékek atlagos ara 10
ezer forint. Kommunikacios stratégiaja, a disztribucios stratégiat tekintve, online és személyes
térben egyarant torténik. Online térben, Instagram oldalon kommunikal fogyasztoival a marka.
A vizualis platform hasznilata egy kortars trendhez valé felzarkozast jelenti. 2 Az L2
tanulmanya szerint?* az Instagramon a markak népszertisége folyamatosan névekszik, a fotok
jobban teljesitenck a videoknal és a legtobb marka hetente 9,3 alkalommal posztol az
Instagramon. Az adatok mellett fontos megemliteni, hogy az Instagramnak havonta tobb mint

300 milli6 felhasznaloja van.
Smaragdinus:

A Smaragdinus markat Spenik Markus Kata alapitotta 2013-ban. A termékek jelent6s rész
biopamut felhasznalassaval késziilnek. A termékeket Magyarorszagon gyartatja a marka,
mellyel munkahelyeket teremt. A termékek egyedi mintaval rendelkeznek. A marka termékei
egy magyar ¢és egy német webshopban kaphatok, tovabba két tizletben, Svédorszagban. Ezen
termékek ara 4000 forint kornyékén mozognak.

A Smaragdinus kommunikaciés stratégiaja eszkozeként 2016-ban rajzpalyazatot hirdetett. A
Ml Kardcsonyfank cimmel 0-7 éves korosztaly szamara hirdetett palyazatot, melynek
nyereménye ajandékutalvany volt. A marka korabban Az én indianos almom cimmel hirdetett
palyazatot. A cég 2017 aprilisaban részt vett a Pici Piac vasaron, ahol a személyes eladasi
stratégiat alkalmazta. A termékek széles kinalata szembetiind ( az el6z6 marka mindossze

labbeliket gyartott): bodyk, polok, takaro, sapka, lanyka ruha, puloverek. A rajzpalyazat kivald

3 Az L2 piackutaté cég szerint a markak egyre inkabb kezdenek eltdvolodni a Facebooktdl, és egyre tobbet
posztolnak az Instagramra, sdt, tobb tartalmat is megosztanak ott, mint a Facebookon.” -irja a Marketingmorzsak
nevi internetes platform.

24 Elérhet6 az alabbi linken: https://www.I2inc.com/research/instagram-2015
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stratégia. A résztvevok élmények, szorakozas révén megismerkednek a marka hitvallasaval, az

oltozkodés alternativ megoldasaival fiatal korban.

6. Fast fashion markak fenntarthaté kollekcioja

,,A fenntarthatésag a ruhaiparban olyan gsszetett kihivas, amely globdlis megoldasokat kivan.
A ruhak iranti fokozott kereslet nagy nyomas ala helyezi mind az embereket, mind bolygonkat.
A , Pozitiv Hatassal Biré Divat” olyan divatot jelent, amely fenntarthatobb anyagokat és
kevesebb természeti erdforrast haszndal fel, valamint tiszteletben tartja az dllatok jolétét. A
termekeket méltanyos bérezésii nok és ferfiak dllitjak el biztonsdagos munkakornyezetben, a
ruhdkat pedig hasznos élettartamukat kovetéen uj célra haszndljak fel.” — vallja a C&A, mely
fenntarthaté gyermekruhazatot is gyart és ezen termékek Magyarorszagon is kaphatok. (C&A

honlapja a fenntarthatésagtol)

Szamos szempontbol eltér a mechanizmusa, mind a tervezést6l a gyartason keresztiil és
vasarlasi kortilményekig az 6nallo markak és a fast fashion markak azonos célt szolgald

kollekcioja.

cyey

Elsoként a C&A tevékenységét, masodlagosan az H&M fenntarthatosagi stratégiajat elemzem.
A C&A fenntarthatosagi hitvallasat a honlapjan Iévo adatok alapjan a kovetkezd 0sszegzést
eredményezi: 2015-ben a textiltézsde a markat a legnagyobb biopamut- felvasarlonak
mindsitette. A National Geographic dokumentumfilmje a C&A-val egyiitt a Gyapot- a divat
novénye cimet viseli. 2020-ra a vallalat a pamut 100%-at fenntarthato forrasbol szeretné
fedezni. Jelenleg a vallalat felhasznalt anyaganak 67%-a szarmazik fenntarthato forrasbol. A
fair trade, valamint az emberi jogok, megfelelé bérezés is fontos a C&A szamara.?® Kiemelt
figyelemmel kiséri a néi alkalmazottak jogait. A ruhazati ipar ellatasi lancanak 80%-a n6, 60
ezer fos alkalmazottja koziil 70% a nd. Inspiraldo nék cimmel globalis munkavalloi kampanyt
inditott a marka. C2C (Cradle to cradle) program a fenntarthatobb és ,,korkoros” jovot jelenti.
2017 juniusatol kaphatok a C2C fels6k, melyek ujrahasznositott anyagbol késziiltek, a

cirkularis folyamatot hirdetve, mely kornyezetkimélé.

., Talan On is felfigyelt mar legujabb pehely kollekcionk drucimkéjén az RDS-sel kapcsolatban

(Responsible Down Standard — Felelds Beszerzési Szabvany) jol lathatéan feltiintetett

25 Az ACT (Action, Kolaboration, Transformation) tagjaként kiemelt figyelmet fordit a munkavallok bérezésére.
Az ACT tagja tobbek kozott az H&M, Target, Asos és a Next is. (Osszesen 17 marka)
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kotelezettségvallalasunkra, melyben nyilvanosan kinyilvanitiuk a pehely és a toll felelds
beszerzése iranti elkotelezettségiinket. 2016. tavasza ota a termekeinkben taldlhato osszes

pehely és toll RDS szerinti tanusitvannyal rendelkezik.” — olvashato a C&A honlapjan.

A kornyezetre, az allatok védelmére és a munkavallalok jogaira odafigyel a C&A. 1575 tizlettel
rendelkezik a vallalat, tovabba 35 000 embernek ad munkat. Tevékenysége foként Nyugat-
Europaban ismert, habar egyre nagyobb befolyassal bir Braziliaban, Kindban is. A C&A
fenntarthatosaghoz, mint kortars trendhez torténd csatlakozasa hagyomanynak mindsiil a

vallalat életében.

., A kezdetektdl fogva innovativ C&A fontos szerepet jdtszott a vonzo, megfizethetd, a hétkoznapi
ember szdmdra Keésziilt konfekcioruhdzat \étrehozdsaban. Ez a mi torténetiink, és még ma is igy

miikodiink.”

A C&A 1841-ben alapult®®, majd a fast fashion markaként a varrogép elterjedésével valt
népszeriivé. A mai napig a konfekcioruhazatra fokuszal tevékenysége. Az 1910-es években
boviilt nemzetkozileg, Németorszagban nyilt izlete. 1917-ben fontos tarsadalmi szerepvallalasi
tevékenységet tanusitott: 1917-ben tamogatta a német nék szavazati jogat. Kiilon részlegen,
1960-ban kezdett a marka gyermekruhazatot arusitani. Olyan nevek mikodtek egyiitt a
markaval, mint Twiggy, Karl Lagerfeld, Yves Saint Laurent. Kornyezetvédelmi
Munkacsoportot allitott fel a vallalat az 1980-as évek végén, tovabba besziinteti a szérme
arusitast. A természetvédelem a cégfilozofia részese ekkor lett. Magyarorszagon 2002-ben nyilt
meg elsé tizlete a cégnek, mely a korai 2000-es években létrehozta az Europai
Kornyezetvédelmi Munkacsoportot. A C&A fenntarthatosagi tizleti politikajat elemezve fontos
észrevétel, miszerint a C&A a biopamut ruhadarabok vilagelsé globalis forgalmazoja lesz. A
C&A elektromos jarmiiveket hasznal, Clik & Collect pontokat allitott fel, nem hasznal
veszélyes kemikalidkat. Kampanyai, valamint tarsadalmi felelésségvallalasa nem csupan
marketingstratégianak tekintheté. A nagymulta vallalat korabban globalis jelenléte révén
felelosnek érzi magat a kornyezet alakitasaban, ennek értelmében a XX. szazadban elhatarozta
fenntarthato élet tamogatasat. Szamos dijban részesitették a markat: 2013- Eziist dij-
Németorszag- fenntarthatosag terén végzett tevékenység- kiadvanyok dijazasa; 2012- A jovo

alakitoja- Europa- Textile Exchange dij; 2010- Német Nemzeti Fenntarthatosagi Dij.

26 http://www.c-and-a.com/hu/hu/corporate/company/a-ca-rol/toertenetuenk/idovonal/ olvashatdé a vallalat
torténete, melyben biiszkén, részletesen, pontosan irjak le a nagy multa cég fontos, jelentés momentumait.
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A C&A egyik piacvezeté marka révén felelos a fiatal generacio tudatos vasarlasi dontéseinek
kialakitasaban. 1960-as évek 6ta gyermekruhazatot is gyart, biopamut gyermekkollekcioi pedig
elérheté aron nyujt alternativat a sziiléknek. A C&A minden korosztalynak kinal etikus
termékeket, mely akar a marka irant elkotelezett fogyasztok esetében akar egy élet soran

nyujthat 6ltozkodési alternativat.

A C&A tarsadalmi felelésségvallalas altala tevékenysége kiemelkedd, példamutato. Globalisan
az egyik legnépszeriibb fast fashion marka, a svéd H&M?', melynek kornyezetvédelmi és
tarsadalmi felelésségvallalasi tevékenysége, kampanya kiemelkeddé. Ezen részben elsésorban
fenntarthato fejlodést 6sztonzé tevékenységeiket 6sszegzem. A marka sajat oldalan ezen

modon nyilatkozik az adott t¢émaban:

., Célkitiizéstink az, hogy minden tevekenységiink gazdasagi, tarsadalmi és kornyezetvédelmi
szempontbol fenntarthato médon muikodjon. Ennek a célkitiizésnek a megvalositasaval
kevesebb erdforrast felhaszndlva tudunk elérni iizleti sikereket. Lehetévé teszi azt is, hogy
segitstik az embereket és a kozasségeket szerte a vildgon abban, hogy jobb életet élhessenek.

Jelenleg is kiilonféle projektekben és kezdeményezésekben vesziink részt. 28

A marka boséges gyermekruhazati kinalattal is rendelkezik. A fenntarthato kollekcio
(conscious collection) olyan termékek, melyek legtobb esetben biopamutbol késziiltek. A
termékek hagyomanyos baba-és gyermek ruhdzati termékekhez hasonlo kiilcsinnel

rendelkeznek. Azonos szinek, mintak és koncepcio alapjan gyartjak a fenntarthato termékeket.

A marka rendelkezik fenntarthato részleggel, mely fejlesztéinek fébb feladata a marka 6ko
labnyomanak csokkentése, public imagének javitasa. A hatékony eredmény érdekében az H&M
fenntarthato részlege négy egyiittmikodd részbol all, melyek a kovetkezok: szocialis
fenntarthatosag?®, kornyezeti fenntarthatosag®, termék fenntarthatosag, kapcsolatok

fenntarthatosaga®.

27 A céget Erling Persson alapitotta 1947-ben, Svédorszagban. A vallalat az Inditex utdn a vildg masodik
legnagyobb kiskereskedelmi lanca.
28 “We want to use our size and scale to lead the change towards fully circular and truly sustainable fashion” -

- nyilatkozott a fenntarthatdsagi project igazgatdja (Anna Gedda, Head of Sustainability).
,»a szocidlis fenntarthatésdgra iranyulé munkat koordindlja illetve iranyt szab ehhez” (mdrka honlap)
30 a kornyezeti fenntarthatésdgra iranyulé munkat koordindlja illetve irdnyt szab ehhez a vallalat egészére
kiterjedéen” (marka honlap)
81 a kereskedelmi termekeinkre ¢és ezek életciklusdara iranyuld fenntarthatésdgi munkat koordindlja illetve irdnyt
szab ehhez” (mdrka honlap)
82 tarsasagi szinten koordindlja a fenntarthatésdggal kapcsolatos tevékenységeket és kommunikaciot, valamint
biztositja, hogy a belsd és kiilsé fenntarthatdsdggal kapcsolatos kommunikacionk lényegre toré és pontos legyen”
(marka honlap)

29

16



Magyarorszagon a marka legismertebb fenntarthatosagi cselekedete a ruhagyiijtési akcio®®,
melynek soran megunt/mar rossz allapotban Iévé termékeket fogad. A gyiijtési akcio része az
izletekben elhelyezett gytijtépontok/dobozok, tovabba ajandék kupon formajaban 6sztonozte
a fogyasztokat az H&M a ruhagytijtésre. * 2013 6ta 32 000 tonna anyagok hasznositott tjra a
marka, mely tobb mint 100 milli6 p6lo anyaganak felel meg, szamszerisiti tevékenységét a

marka.

A Conscious kollekcioja allando jelenlétti a kinalatban, évente egyszer Exclusive Conscious
darabokat is terveznek, melyek magasabb arkategoriajti termékek. Erdekesség csupan, de
szamos alkalommal hirességek vorésszonyeges megjelenésiik soran az H&M exclusive
kollekciojanak egy darabjat oltozzék magukra, felhivva a figyelmet a tényre, miszerint a

fenntarthat6 ruhéazat elérhet6 és testkozelben van.

A Conscious kollekcié kortol és nemtdl fiiggetleniil valasztékos, igényes darabokat kinal. A
tomeggyartas soran eléallitott termékek jelentésen olcsobbak, mint a korabban emlitett kisebb,
onallé markak azonos termékei. A nagyobb markak, mintaz H&M és a C&A esetében hatalmas
CSR kampanyok a stratégia részesei, kevésbé koncentralnak a gyermekekre, mint jelentds
fogyasztoi szegmensre. A kisebb markak esetében kozvetlen, baratsagos kommunikacios
hangnem torténik a fiatalsag iranyaba, megkiilonboztetve oket. A fast fashion markak
fenntarthatosagi stratégiaja tomegekhez szol, kevésbé korvonalazodik a fogyasztoi szegmens.
Természetesen egy fast fashion marka fenntarthato tevékenysége szamos sztereotipiatol
szenved. Ellenben a hatalmas médiafigyelem kovetkeztében nagyobb felelésség illeti a
kozvélemény formalasaban, igy a gyermekekkel valé kommunikacio a tudatos o6lt6zkodés

fontossagarol nélkiilozhetetlen lenne.

Az H&M fenntarthatosagi kommunikacidja ezzel ellenben példaétéki. Mindossze néhany
kritikai észrevételt jegyeztem meg, hiszen a kisebb, 6nallé markak élménymarketing eszkozei

hatasosak, igy érdemes volna a nagyobb markak hasonlé tevékenysége a jovében.

7. Kulfoldi 6nallo fenntarthatdo markak

Ezen bekezdésben két kiilfoldi nallo fenntarthaté gyermekruhazati markaval szemléltetem a

nemzetkozi slow fashion jelenlegi helyzetét, lehet6ségeit. Miutan szemléltetem 6ket, azutan

33 2013 ota aktiv a Recycle your Clothes project.
34 As much as 95% of clothes thrown away could have been re-worn or recycled. ” (mdrka honlapja)
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rovid osszehasonlitast végzek a magyarorszagi kis markak és a kalfoldi kis markak kozott.

Els6ként a Swearhouse-t, masodlagosan a Breaming baby nevii markakat mutatom be.
Swearhouse:

A holland Swearhouse marka 0-11 éves korig gyart termékeket, melyeknek tobb mint 90%-a
GOTS® -nak megfelel. A holland slow fashion marka darabjait lokalizaltan gyartjak, melyek

egyedi és fenntarthat6 darabok.

A Swearhouse a fogyasztoival Facebookom, Instagrammon és holnap segitségével tartja a

kapcsolatot. Sajatos kommunikacioja szembet{ing:

,, For all the moms and dads, we have a small favour to ask.
Please take 2 minutes to answer a few questions.

Respondents compete for a free sweater!”

Egy félig nyitott, félig zart kérdéiv linkjének tartalma olvashaté fentebb. A marka
fogyasztoinak valaszaiban volt érdekelt, hiszen termékekrél, a markarol egy visszajelzés a
valaszok mennyisége, mindsége és tartalma is. Tovabba a marka jelen van Pinteresten is,

melyen vizualis tablak formajaban rendszerezve és archivalva vannak a kollekciok.

A Swearhouse kollekciok kiilonlegessége, hogy természet témaju darabok jelennek meg, igy

crer

hanem maga a vizualis tartalom is.

A Swearhouse Hollandiaban szamos iizlettel rendelkezik, tovabba az Egyesiilt kiralysagban és

Svéjcban is jelen van.
Breaming baby

A Breaming baby termékeinek jelentds része Magyarorszagon is elérhetd, a NAUREL webshop
termékkinalatiban megtalalhat6. A NAUREL webshop o6ko baba-mama termékekre
specializalodott webaruhaz. A marka nem rendelkezik sem Facebook, sem Instagram fiokkal,
mely a marka kommunikacidja szempontjabol hatranyos, hiszen ezen platformok hasznalata
elényos olyan kampanyok inditasara, mely a fogyasztok részérdl aktiv bekapcsolodast kovetel.

A brit marka hangstlyozza a fogyasztoinak, hogy a gyermekeket az o6ltozkodés terén is

3 Global Organic Textile Standart
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megilleti a jog az egészséges élet kezdetéhez. A cég 18 éves multra tekint vissza, tevékenysége
igy nem tekinthet6 a kortars trendekhez valo felzarkozasnak, mely tény hitelesebbé teszi a

markat.

8. A C&A 2017-es tavaszi gyermekruhdzati kampanyanak szemiotikali

elemzése

A fenntarthato gyermekruhazatot legtobb alkalommal laikus szemmel nehéz elhatarolni a nem
fenntarthato daraboktol. A C&A 2017-es KIDS PREMIUM COLLECTION kampanyvideoja a
Spring Party cimet viseli. Nem Véletleniil. A j6 hangulata videé a természetben jatszodik,

konnyed és szorakoztato.

A videdban a textualis tartalom igen csekély, mindossze az elején és végén jelenik meg a C&A
logoja, az elején a kampany cimével, a végén a marka webes elérhetéségével kiegészitve. Ezen
elemektdl eltekintve a video foként egy videoklipre hasonlit. A kampany fszerepléi azonos
kortak a fogyasztoi célcsoporttal. 7 gyermek szerepel a 1:06 perces videoban, koziilik 3
fingyermek, 4 lanygyermek lathato. A vided témaja egy tavaszi kerti party. Az alafestd zene
hangulatos, a felnbttek szamara a kisgyermekkori meséket idézi fel. Felszabadultsag,
konnyedség jellemzi a lagy dallamot, mely tokéletesen illeszkedik a video vizualis elemeihez.
A gyermekek gesztusnyelve harmoniat, onfeledtséget sugaroz. A videot megtekint6 fiatal
gyermekek konnyedén azonosulhatnak a videoban szerepld gyerekekkel. A gyerekek a tavaszi
prémium kollekcié darabjait viselik, a marka ezaltal kozvetiti az tizenetet: termékeikben
hasonld élmények varjak a gyermekeket. Siitemény, limonadé, 1éggombaok, szappanbuborékok,
vintage kisasztalok, kisszékek: hirtelen az Aliz csodaorszagban cimii mesébaol ismert izgalmas
latvany tarul a néz6 elé. A szinek is tavasziak: zold, fehér, halvany- és puderszinek,
narancssarga. A videoban megjelenitett targyak szinvilaga illeszkedik a ruhadarabok
szinvilagaba. A termékeken természetbdl szarmazé motivumok is megjelennek: kiilonb6zo
viragmotivumok. A természet szeretete tehat mind a helyszinben, mind a lathatatlan
komponensek soran, mind a ruhadarabok vizualis kodjaiban értelmezhet6 és értelmet nyer.
Emellett motivacios és edukacios szandéka sem elhanyagolhato. A szabadban, természetben
tartozkodas népszertsitése a gyermekek korében kiemelt fontossagu. A nézé konnyen kerti
party hangulatba keriil: fogocska jaték, bohokas fényképek készitése, a léggomb eregetés.
Emellett azonban szembetiiné az idealizalt vilag, tovabba merev tokéletesség jellemzi az

osszképet. Az érzések, melyeket kivalt a vided valosagos vagyakozast idéznek eld. Els6
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megdobbenté kodja az idealizalt kerti party koncepcionak a gyermekek sziildi feliigyelet nélkiili
tartdzkodasa. llyen a valdsagban aligha fordul el6. Lathato, hogy a vide6 a ,,gyermeklélek”

kivansagait tiikkrozi, igy teszi valik irrealissa a torténet.

Osszességében élményteremtd a kampany video. A megszokott, tolakodé viruskampanyokkal

ellentétben egy szép ivii kampanyvideot tekinthet meg a nézo.

9. Konkluzio, hipotézisvizsgalat

A C&A kampanyvideoja bizonyitja, hogy egy-egy fenntarthat6 kezdeményezés és kampany
célcsoportja nem feltétleniil a sziilok, hanem legféképpen a gyerekek. Egy hangulatos vided
¢lményt teremt, igy a megfelelé kommunikacios stratégia megvalasztasaval a gyermekek, mint
fogyasztok/ fogyasztoi dontéshozok Iépnek fel. Financialis- és stratégiai kérdés is szembetiing:
a kisebb cégek (1asd hazai fenntarthat6 markak) egyszeriibb, kis koltségvetésti kampanyokkal
jelentkeznek, mig egy globalis cég komolyabb, 6sszetett kampannyal jelentkezhet. Nyilvanvalo
a globalis cégek jelentésebb szerepe a gyermekek attitlidjeinek kialakitasdban. Az
é¢lménymarketing kivalo eszkoz lehet a jovében a fenntarthatd o6ltozkodés diskurzusanak
kialakitasahoz. Erdemes kiemelni, hogy ezen fenntarthato markak egyedi arculattal, de minden

esetben letisztult arculattal rendelkeznek, igy hitvallasuk ¢és arculati elemik jol kiegészitik

egymast.

A markak tehat nem minden esetben a sziiléket szolitjak meh,- mint fogyasztot, hanem a
gyermekek a potencialis célcsoport. Ennek oka féként egy gyermek véleményformalo,
fogyasztast befolyasolo szerepe a csaladon beliil *® A slow fashion markak szerepe megnétt a

fenntarthato fejlodés jovojét tekintve. Tevékenységiik izlésformalo.

A dolgozatom soran folmeriilt problémak és az azokra kapott valaszok tovabbi kérdéseket
generaltak: cél-e a kisebb fenntarthato markak szamara a szélesebb népszertiség vagy az eddig
kialakult fogyasztoi réteggel valo kommunikacio tokéletesitése a kedvezébb; milyen mértékben
hiteles egy fast fashion marka fenntarthato kollekcioja; a fenntarthat6 divat egy mulo trend,;

milyen tovabbi lehetdségei vannak a fenntarthato divatnak Magyarorszagon.

3 |lyen stratégidk eszkozei: workshop, véasarok, rajzversenyek, palyazatok. Minden olyan eszkoéz, mely érzelmi
kotédést eredményez a gyerek és a marka kozott.
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